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REGULAMIN KONKURSU EFFIE AWARDS POLAND

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Organizatorem konkursu pod nazwg ,Effie Awards” (dalej ,Konkurs”) jest Stowarzyszenie Komunikacji
Marketingowej SAR z siedziba w Warszawie przy ul. Czerskiej 8/10, 00-732 Warszawa, wpisane do Rejestru
Stowarzyszen, Innych Organizacji Spotecznych i Zawodowych, Fundacji oraz Publicznych Zaktadéw Opieki
Zdrowotnej oraz do Rejestru Przedsiebiorcéw, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIlI
Wydziat Gospodarczy - pod numerem KRS: 00000177032, NIP: 526-23-97-001, REGON: 016102001 (dalej
,Organizator”).

1.2. Konkurs, bedacy czescig globalnego programu Effie Awards, organizowany jest na podstawie licencji
udzielone] przez Effie Worldwide Inc., bedacej wtasnoscig WARC, LLC, spdtki zarejestrowanej pod
numerem 7352523, z siedzibg pod adresem 251 Little Falls Drive, Wilmington, New Castle, Delaware
19808, Stany Zjednoczone (,Informa Festivals”). Informa Festivals jest czescig Grupy Informa,,nalezacej do
Informa PLC, zarejestrowanej w Wielkiej Brytanii pod numerem 8860726.

1.3. Ciatem decyzyjnym w kwestiach regulaminowych, porzadkowych, spornych itp. na kazdym etapie
organizacji i przebiegu Konkursu jest Komitet Organizacyjny Effie, sktadajacy sie z oséb powotanych przez
Organizatora (dalej ,Komitet Effie”), sposrod osdb repezentujacych cztonkéw Organizatora (dyrektoréw
zarzadzajgcych agencji komunikacji marketingowej lub cztonkéw zarzadu, dyrektoréw strategii) oraz
Marketerow.

1.4. Celem Konkursu jest wytonienie i nagrodzenie najskuteczniejszych komunikacji marketingowych, ktérych
efektywnos¢ jest mierzona poprzez poréwnanie celdw biznesowych, marketingowych i komunikacyjnych /
aktywacyjnych postawionych przed dziataniami / kampanig z wynikami uzyskanymi po jej realizacji, z
wyjatkiem kategorii Marketing & Business Solutions (MBS), ktérej celem jest wytonienie najskuteczniejszych
rozwigzan biznesowych i marketingowych, poprzez analize wyzwania biznesowego, poréwnanie celéw
biznesowych z efektami dziatar oraz przychodami z wprowadzenia nowego rozwigzania.

1.5. Whyrazajac solidarnosé z Narodem Ukrainskim, Komitet Effie zastrzega sobie prawo do dyskwalifikacji, w
dowolnym momencie, Zgtoszenia dokonanego przez podmiot lub w imieniu podmiotu, ktéry przyczynia
sie do naruszenia standardow praw cztowieka w zwigzku z wojna w Ukrainie. W kazdym przypadku Komitet
Effie umozliwi Zgtaszajgcemu ztozenie wyjasnien w terminie 3 dni od chwili otrzymania informacji o
dyskwalifikacji. Ostateczna decyzja o dyskwalifikacji nie moze by¢ przedmiotem reklamaciji. Podjecie przez
Komitet Effie decyzji o dyskwalifikacji z w/w przyczyn wiagze sie z catkowitym zwrotem optaty zgtoszeniowe;j
w terminie 14 dni. Zgtoszenie do konkursu oznacza akceptacje powyzszego uprawnienia Komitetu Effie.

2. DEFINICJE

2.1. Na potrzeby niniejszego Regulaminu, nastepujace pojecia otrzymuja ponizej wskazane znaczenie:

a) Audytor - osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna wybrana przez Organizatora, do
ktorej zadan nalezy nadzér nad gtosowaniem, na zasadach okre$lonych w Regulaminie, a takze
dokonywanie wyktadni Regulaminu na wniosek przedstawiciela Organizatora;

b) Regulamin - niniejszy Regulamin Konkursu Effie Awards Poland wraz z Zatgcznikami, ktdre stanowia
jego integralna czes¢;

¢) Platforma Konkursowa - platforma online administrowana przez Organizatora, stuzacy do prowadzenia
konkurséw i zgtaszania uczestnictwa w Konkursie, pod adresem http://konkursy.sar.org.pl;

d) Uczestnik - uczestnik Konkursu wskazany w Zgtoszeniu, w tym Liderzy i Wspdtzgtaszajacy;

e) Lider- podmiot, ktérego wktad w tworzenie Kampanii lub Rozwigzania byt najbardziej znaczacy i ktéry
jest odpowiedzialny za Zgtoszenie;

f)  Wspodtzgtaszajacy - podmiot wspottworzacy Kampanie lub Rozwigzania inny niz Liderzy, ktérego
dziatania réwniez miaty wptyw na rezultaty Kampanii lub Rozwigzania, jednak nie w takim stopniu jak
Liderdow;

g) Klient - podmiot na rzecz, ktérego zostata zrealizowana Kampania lub Rozwigzanie. Klient moze by¢
Uczestnikiem Konkursu na zasadach okreslonych w Regulaminie;

h) Zgtoszenie - zgtoszenie do udziatu w Konkursie Kampanii badz Rozwigzania dokonywane na Platformie
Konkursowej, na zasadach opisanych w Regulaminie Konkursu.
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i) Tabela optat - zestawienie cen za zgtoszenie do konkursu, zgodnie z optatami obowigzujgcymi w
danej edycji Konkursu, dostepnymi na stronie internetowej Konkursu; zaleznymi od roli podmiotu w
zgtoszeniu oraz terminu zgtoszenia.

3. WARUNKI UCZESTNICTWA

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.
3.10.

Do Konkursu mozna zgtaszaé wytgcznie dziatania / kampanie (dalej: ,Kampanie”), ktére byty realizowane
na terytorium Polski w okresie kwalifikacyjnym, przewidzianym dla danej edycji Konkursu i
wskazanym w materiatach konkursowych (formularze zgtoszeniowe, Przewodnik dla Zgtaszajgcych) oraz na
stronie www.awards.effie.pl. Kampanie te mogty rozpoczac sie wczesniej lub skonczyé pdiniej, lecz
decydujaca czesé komunikacji musiata byé prowadzona w kwalifikujacym okresie i do tego okresu
musi odnosi¢ sie zgloszenie, a takze wszelkie dane i wyniki zgtaszanej Kampanii, z zastrzezeniem
punktu 3.2 Regulaminu.

Do Konkursu w kategorii Marketing & Business Solutions (MBS) mozna zgtaszaé wytgcznie rozwigzania
marketingowe i biznesowe, ktére byly realizowane na terytorium Polski w okresie kwalifikacyjnym,
przewidzianym dla danej edycji Konkursu i wskazanym w materiatach konkursowych (formularze
zgtoszeniowe, Przewodnik dla Zgtaszajgcych) oraz na stronie www.awards.effie.pl (dalej: ,Rozwigzanie”).
Realizacja Rozwigzan mogta rozpoczac sie wezesniej (do 3 lat wstecz) lub skonczy¢ pdzniej, lecz decydujaca
ich cze$¢ musiata by¢ prowadzona w kwalifikujgcym okresie i do tego okresu musi odnosi¢ sie zgtoszenie,
w tym okresie musza by¢ widoczne efekty i realizacja celdw, a takze wszelkie dotyczace Rozwigzania dane i
wyniki.

Kampanie oraz Rozwigzania moga zgtosi¢ podmioty z branzy komunikacji marketingowej, marketingu,
reklamy, mediéw oraz wszystkie inne podmioty, ktérych dziatalnos$é zwigzana jest z kategoriami Konkursu.

Uczestnikiem Konkursu, moze by¢ jedynie podmiot indywidualny, rozumiany jako brand i bezposrednio
odpowiedzialny za prace i obstuge zgtaszanego dziatania / kampanii (dalej ,Podmiot Indywidualny”). Jezeli
Podmiot Indywidualny jest czescig Grupy agencji, mozliwe jest dopisanie po nazwie brandu zgtaszajagcego
prace, réwniez nazwy grupy, w ramach ktdrej dziata podmiot. Okreslenie nazwy Uczestnika powinno by¢
uzupetnione w Dokumencie Proceduralnym w miejscu ,Lider zgtoszenia” lub ,Wspodtzgtaszajacy”
w nastepujacy sposob: ,Nazwa zwyczajowa firmy” oraz ,Nazwa grupy” i ,Nazwa holdingu”. Podanie nazwy
grupy i holdingu w tych polach jest obowigzkowe.

W przypadku, gdy Podmiotem Indywidualnym jest agencja komunikacji marketingowej a Organizator ma
watpliwosci czy obstuguje ona danego Klienta, moze poprosi¢ o okazanie umowy miedzy Podmiotem
Indywidualnym, a Klientem lub innych dokumentéw w celu potwierdzenia zgodnosci zgtoszenia, z
zachowaniem prawa Podmiotu Indywidualnego do zachowania poufnosci danych finansowych i innych
danych stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa, a takze danych osobowych zawartych w umowie z
wytgczeniem danych osobowych Klienta bedacego osoba fizyczna.

W przypadku, gdy Podmiot Indywidualny poda jedynie nazwe grupy (w ramach ktérej dziatalnos$é prowadzi
wiecej niz jeden Podmiot Indywidualny), wéwczas Organizator zgtosi sie do Uczestnika z prosbg o
uzupetnienie brakujacej nazwy Podmiotu Indywidualnego, ktéry pracowat dla danego Klienta.

Po terminie zakoriczenia przyjmowania zgtoszen Uczestnik nie ma mozliwosci dokonania zmiany zgtoszonej
nazwy. Jedynie Organizator moze dokonaé zmiany zgtoszonej nazwy po uprzedniej konsultacji
z Uczestnikiem, jezeli podczas weryfikacji zgtoszenia wykryje niescistosci w tym zakresie.

Podmiot Indywidualny ma obowiagzek wskaza¢ na rzecz jakiego Klienta lub Klientéw zostata stworzona
Kampania.

Istnieje mozliwo$¢é wymienienia maksymalnie dwdch Klientéw, dla ktdrych zostata stworzona Kampania.

Klient moze by¢ jedynym Uczestnikiem Konkursu, w przypadku, gdy byt jedynym twdrca zgtaszanej
Kampanii, samodzielnie jg wdrazat, zrealizowat i lokowat w mediach lub jesli zgtoszenie dotyczy Kategorii
Marketing & Business Solutions. Woéwczas zgtoszenia moze dokonaé samodzielnie, co wigze sie
z wniesieniem odpowiedniej optaty zgtoszeniowe;j.

Kampania, ktéra zostata stworzona na zlecenie Klienta przez co najmniej 2 rézne podmioty badz
Rozwigzanie, ktére zostato stworzone przez Klienta, jednakze przy znaczacym udziale innych podmiotéw,
powinno by¢ zgtoszona wspdlnie (dalej: ,Zgtoszenie Wspdlne”). Organizator rekomenduje Zgtoszenia
Wspdlne uwzgledniajace wszystkie podmioty, ktérych praca przyczynita sie do sukcesu Kampanii lub
Rozwigzania. Jednoczesénie Organizator nie odpowiada za pominigcie takiego podmiotu w Zgtoszeniu. W
przypadku pominiecia jednego z podmiotéw, w zamknietym i przestanym do Organizatora zgtoszeniu,
ktérego praca przyczynita sie do sukcesu Kampanii, mozna go dotaczyé do zgtoszenia, maksymalnie do 30
dni od ostatniego dnia przyjmowania zgtoszen, dla danej edycji.
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Dodanie podmiotu po zamknieciu zgltoszenia wigze sie, oprocz wniesienia stosownej optaty za podmiot
- zaleznej od roli podmiotu w zgtoszeniu oraz terminu zgtoszenia - zgodnie z tabelg optat, z dodatkowa
optatg w wysokosci 600 zt netto.

3.12. W przypadku, gdy Kampania / Rozwigzanie zostanie zgtoszone oddzielnie przez réznych Uczestnikow
Konkursu, Organizator na etapie oceny formalnej lub Przewodniczacy grupy Jury podczas czytania
zgtoszen przed Obradami lub w trakcie Obrad dokona oceny i podejmie decyzje, czy nie jest to ta sama
Kampania/ Rozwigzanie. Jedli zostana uznane za tozsame - wéwczas Organizator odesle je do Uczestnikdéw
z prosba o dokonanie Zgtoszenia Wspdlnego. Niedopetnienie tego warunku wiagze sie z odrzuceniem
zgtoszen z Konkursu oraz brakiem zwrotu optaty zgtoszeniowej ze wzgledu na przeprowadzone czynnosci
wstepnej kwalifikacji Kampanii/Rozwigzania.

3.13. W$réd  Uczestnikdéw, bedacych autorami zgtaszanej do konkursu Kampanii badZz Rozwigzan
i odpowiedzialnych za ich realizacje, mozna wyrdzni¢:

a) Maksymalnie 2 Lideréw przy Zgtoszeniach Kampanii lub Rozwigzan
b) Maksymalnie 4 Wspodtzgtaszajacych przy Zgtoszeniach Kampanii lub Rozwiazan.

3.14.  Uczestnik wymieniony w Zgtoszeniu jako Lider 1 (dalej ,Lider 1”) jest podmiotem odpowiedzialnym za
zgloszona Kampanie / Rozwigzanie.

W zwigzku z powyzszym Organizator Konkursu bedzie sie kontaktowat z Liderem 1 na kazdym etapie
konkursu.

4. KATEGORIE KONKURSOWE

4.1. Konkurs rozgrywany jest w kategoriach konkursowych (dalej ,Kategorie”), rozréznionych na kategorie
Industry, czyli kategorie produktéw i ustug, oraz kategorie Specjalne, ktére potaczone sg w 4 grupy
dziatan, o podobnej charakterystyce. Szczegdtowy opis kategorii dostepny jest na stronie www.effie.pl.

Kategorie Industry

Kategorie Specjalne

Beauty & Care
Beverages
Consumer Goods
Entertainment

Food

Medicines & Supplements
Non-Profit, Public & Political Service
Retail & Marketplaces

1

2

3

4.

5. Finance & Insurance
6

7

8

9.

10. Services

AUDIENCE
1. Business to Business (B2B)
2. Particular Audience & Targeting

3. Young

CHANNELS & TOOLS

4. Strategic Use of Technology
5. Branded Content

6. Brand Experience

7. Commerce & Retail Media

8. PR & Employer Branding

9. Influencers & Social Platforms

MARKETING EXCELLENCE

10. Launch

11. Long Term

12. Marketing & Business Solutions (MBS)
13. Relaunch & Defend

14. Smart Budget

POSITIVE CHANGE

15. Positive Change
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4.2. Ta sama kampania moze zosta¢ zgloszona jednoczesnie do maksymalnie trzech kategorii: jednej
Kategorii Industry oraz jednej lub dwéch Kategorii Specjalnych.

4.3. Kampania zgtoszona w kategorii Non-Profit, Public & Political Service nie moze byé zgloszona do innej
kategorii. Kampania zgtoszona w kategorii Launch oraz kategorii Relauch & Defend moze by¢ zgtoszona
tylko do innej Kategorii Specjalnej (nie moze by¢ zgtoszona w kategorii Industry).

4.4. W przypadku zgtoszenia Kampanii w dwoéch lub trzech Kategoriach, Zgtoszenia traktowane sg jako
odrebne, a Uczestnik zobowigzany jest do wniesienia oddzielnej optaty za Zgtoszenie w kazdej kategorii.

4.5. Organizator, po uprzednim uzgodnieniu z Uczestnikiem, zastrzega sobie prawo do zmiany Kategorii
zgtoszonej Kampanii, jezeli uzna, ze zostata zgtoszona w niewtasciwej Kategorii.

4.6. Do Konkursu nie moga byé zglaszane Kampanie lub Rozwigzania, ktére otrzymaly nagrode w
poprzedniej edycji Konkursu, ktérych termin trwania zawiera sie w okresie kwalifikacyjnym obecnej edyc;ji
(tj. Kampanie/ Rozwigzania trwajgce do marca 2025 r.). Wyjatek stanowig Kampanie zgtaszane w Kategorii
Long Term: kampanie nagrodzone w poprzedniej edycji w kategorii innej niz Long Term, moga by¢
zgtaszane do kategorii Long Term.

4.7. Do konkursu moga by¢ zgtaszane Kampanie/ Rozwigzania, ktére byty nominowane w poprzedniej edycji
Effie Awards i ktorych termin trwania zawierat sie w okresie pomiedzy 1 stycznia a 31 marca 2025.
Kampanie/ Rozwigzania zgtaszane powtdrnie muszg jednak spetniaé nastepujace warunki:

a) okres trwania Kampanii/ Rozwigzania jest dtuzszy niz okreslony powyzej, tj. od 1 stycznia do 31 marca
2025.

b) zgtaszajagcy musi wykazaé, ze kontynuacja Kampanii/Rozwigzania przyniosta znaczace wyniki i
dodatkowe efekty. W przypadku zgtoszenia Kampanii/Rozwigzania, ktére byto juz nominowane
Organizator moze skontaktowac sie ze Zgtaszajgcym w celu doprecyzowania réznic w zgtoszeniach.

4.8. Jesli Kampania uzyskata juz nagrode w kategorii Long Term w poprzedniej edycji konkursu Effie, to
ponowne zgtoszenie tej Kampanii do tej Kategorii moze nastapi¢ dopiero po uptywie 3 kolejnych lat
trwania Kampanii. Natomiast Kampanie, ktére otrzymaty nominacje w kategorii Long Term, moga by¢
zgtoszone w kolejnym roku.

4.9. Kampanie zrealizowane na rzecz organizatora tj. Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR, nie
moga by¢ zgtaszane do Konkursu.

5. ZGLOSZENIE

5.1. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest dokonanie kompletnego Zgtoszenia, najpdzniej do dnia 13 lipca
2026 roku (dalej ,Ostateczny termin”).

5.2. Zgtoszenie zostaje przyjete do Konkursu po zrealizowaniu nastepujacych czynnosci:

a) po wypetnieniu i przestaniu Zgtoszenia w formie elektronicznej na Platformie Konkursowe;j
http://konkursy.sar.org.pl;

b) po zamknieciu zgtoszenia na Platformie Konkursowej - wypetnienie, podpisanie oraz zatgczenie
Oswiadczen potwierdzajacych prawdziwos¢ danych, o ktérych mowa w pkt 5.10.

c) Dokonania opfaty za cate zgtoszenie przez Lidera 1 zgtoszenia (dalej ,Opfata”), o ktérej mowa w pkt
7.2 i pkt 7.4 Regulaminu.

5.3. Zgtoszenie w formie elektronicznej nastepuje poprzez:

a) zarejestrowanie i zalogowanie sie na Platformie Konkursowej oraz wypelnienie dokumentéw
zgtoszeniowych (dalej ,Dokumenty Zgtoszeniowe”), zgodnie z instrukcjami iwskazaniami
zamieszczonymi na Platformie Konkursowej oraz w tresci Dokumentéw Zgtoszeniowych, ktére
obejmuja:

-  Formularz Zgtoszeniowy Kampanii/ Rozwigzania (dalej ,Formularz Zgtoszeniowy"),
- informacje dodatkowe (dalej ,Informacje Dodatkowe"),

— podmioty odpowiedzialne za zgtoszenie i materiaty promocyjne (dalej ,Dokument Proceduralny”),

b) wgranie na Platforme Konkursowg materiatéw kreatywnych (dalej ,Materiaty Kreatywne”),
odpowiadajgcych wymaganiom technicznym okreslonym w Zataczniku nr 1 do Regulaminu w ilosci co
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5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

5.11.

5.12.

najmniej 1, a maksimum 10 plikéw, wliczajac w to montaz video prezentujgcy materiaty kreatywne
wykorzystane we wszystkich kanatach komunikacji (dalej ,Montaz” pkt. 5.4);

c) zapisanie zgtoszenia poprzez uzycie funkgcji ,Przeslij zgtoszenie” na Platformie Konkursowej;

d) zataczenie do zgtoszenia podpisanych skanéw Oswiadczen Klienta i Lidera 1 i/lub Os$wiadczenia
Instytutu Badawczego ” (jezeli Uczestnik powotuje sie na dane tego Instytutu w zgtoszeniu/ zgtoszenie
zawiera dane, ktére wymagajg potwierdzenia Instytutu Badawczego);;

e) zakonczenie procesu zgtaszania poprzez uzycie funkcji ,Zakohcz zgtoszenie”.

f)  wniesienie stosownej optaty, zgodnej z terminem zakorczenia zgtoszenia na Platformie Konkursowe;j
(pkt. 7 OPLATY KONKURSOWE).

,Montaz” NIE MOZE opowiadac tresci z formularza zgtoszeniowego, zawieraé¢ wynikéw Kampanii badz
Rozwiazania, nazw i logotypdw Uczestnikéw innych niz Klient, zawiera¢ komentarza lektora oraz nie moze
przekraczaé czasu trwania wynoszacego 120 sekund. W przypadku kategorii Long Term dopuszczana
dtugosé video to 180 sekund.

Nazwy zataczonych plikéw, ani zadne inne tresci, nie moga zawieraé¢ nazw Uczestnikéw Zgtoszenia,
innych niz Klient.

Prezentowane w Formularzu Zgtoszeniowym dane (dalej ,Dane”) dotyczace Kampanii bgdz Rozwigzania
muszg zostaé okreslone mozliwie jak najbardziej szczegdtowo poprzez podanie: nazwy firmy
odpowiedzialnej za badanie, nazwy przeprowadzonego badania, termin badania, metody zbierania
danych, okreslenia grupy i jej wielkosci, ktorg obejmuje badanie.

Uczestnicy podajgc zrédto danych powinni poda¢ nazwe podmiotu, ktéry przeprowadzit badania,
z wyjatkiem sytuacji, w ktérej badania zostaly przeprowadzone przez Uczestnika. W takim przypadku
Uczestnik odpowiednie Dane opisuje jako ,zrédto wtasne lub zZrédto wiasne agencji/ agencji mediowej/
klienta” - bez podawania nazwy agencji.

Prawdziwos¢ Danych musi zosta¢ potwierdzona przez ich dostawce poprzez podpisanie
~Os$wiadczenia Instytutu Badawczego” (o ktérym mowa w pkt 5.10 Regulaminu) pobranego z Platformy
Konkursowej, po przestaniu zgtoszenia a przed uptywem danego terminu zgtoszenia.

Nazwy i logotypy Uczestnikéw Zgtoszenia, z wytagczeniem nazwy Klienta, nie moga pojawi¢ sie w
Formularzu Zgloszeniowym (w tym w wynikach Kampanii/ Rozwigzania, nawet jesli Uczestnik jest
wiascicielem i twdrcg narzedzia badawczego), ani w materiatach kreatywnych wgrywanych do
Zgtoszenia, réwniez w nazwie plikéw kreatywnych; czy w innych tresciach.

Podanie nazwy lub umieszczenie logotypu Uczestnika/ow (z wyjatkiem nazwy/logotypu Klienta)
wiaze sie z nalozeniem na Lidera 1 dodatkowej optaty, w wysokosci 1 100 zt netto + 23% VAT
lub dyskwalifikacja Zgtoszenia.

Po przestaniu Zgtoszenia na Platformie Konkursowej, nalezy pobra¢ Oswiadczenia z Platformy, podpisaé je
oraz zatgczy¢ podpisane skany w odpowiednich miejscach na Platformie Konkursowej:

a) Oswiadczenie Klienta i Lidera 1 o prawdziwosci danych oraz zgoda na publikacje” (dalej
,Oswiadczenie Klienta i Lidera 1");

b) ,Oswiadczenie Instytutu Badawczego o prawdziwosci danych” (dalej ,Oswiadczenie Instytutu”) - jezeli
Uczestnik powotuje sie na dane tego Instytutu w zgtoszeniu / zgtoszenie zawiera dane, ktére wymagaja
potwierdzenia Instytutu Badawczego

c) Akceptujemy podpisy elektroniczne.

Akceptowane s3 tylko Oswiadczenia, na wygenerowanych z Platformy Konkursowej dokumentach (po
przestaniu Zgtoszenia), lub potwierdzenia danych drogg mailowg (zatgczenie do zgtoszenia kopii maila),
jesli tylko na takich zasadach Instytut Badawczy potwierdza dane (np. NielsenlQ).

WAZNE: pobranie ,O$wiadczenia Klienta i Lidera 1” i ,O$wiadczenia Instytutu” bedzie mozliwe dopiero
po petnym wprowadzeniu zgtoszenia na Platformie Konkursowej oraz przestaniu zgtoszenia poprzez
uzycie funkgji ,Przeslij zgtoszenie”.

Prawidlowo dokonane i zamknigte zgloszenie na Platformie Konkursowej nastepuje w momencie:

a) uzupetnienia wszystkich, wymaganych sekcji formularza,

b) zalgczenia materiatéw kreatywnych,
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5.13.

5.14.

5.15.

c) zataczenia podpisanych skanéw: ,Oswiadczenia Klienta i Lidera 1" i ,Oswiadczenia Instytutu” (jezeli
Uczestnik powotuje sie na dane tego Instytutu w zgtoszeniu/ zgtoszenie zawiera dane, ktére wymagaja
potwierdzenia Instytutu Badawczego),

d) zakonczenia procesu zgtaszania poprzez uzycie funkcji ,Zakoncz zgtoszenie”.

Przekroczenie ostatecznego terminu przyjmowania zgtoszen, nieprawidtowe przygotowanie Zgtoszenia lub
przestanie Zgtoszenia w sposdéb niezgodny z podana przez Organizatora specyfikacjg, uprawnia
Organizatora do nieprzyjecia Zgtoszenia. W takim przypadku wniesione optaty za zgtoszenie nie podlegaja
zwrotowi. Dotyczy to rowniez zgtoszen usunietych przez Organizatora, w zwigzku ze zgtoszeniem ich do ztej
kategorii, a niemozliwoscig przeniesienie takiego zgtoszenia do innej kategorii.

Po zakonczeniu przyjmowania Zgtoszen, Organizator przystepuje do sprawdzania ich pod katem
formalnym i regulaminowym. W przypadku stwierdzenia nieprawidtowosci badz brakéw, Uczestnik
odpowiedzialny za Zgtoszenie czyli Lider 1 (na podany adres e-mail, w sekcji formularza ,podmioty
odpowiedzialne za zgtoszenie”), otrzyma w terminie do 28 dni roboczych, informacje o zaistniatych brakach
lub nieprawidtowo przygotowanych Dokumentach Zgtoszeniowych, z mozliwoscig uzupetnienia ich do 48
godzin.

Jezeli dziatanie / kampania (lub ktérys z jej elementéw) byta przedmiotem postepowania przed Komisja
Etyki Reklamy lub innego postepowania sgdowego dotyczacego standardéw etycznych w kampanii, w tym
greenwashingu (nawet tylko posrednio), Zgtaszajgcy ma obowigzek zaznaczy¢ to w odpowiednim miejscu
na Platformie Konkursowej, wskazaé czy stwierdzono naruszenie oraz zatagczyé wyrok KER.

6. OSWIADCZENIA ORAZ PRAWA DO MATERIALOW

6.1.

6.2.

Uczestnicy o$wiadczaja, ze:
a) zapoznali sie zRegulaminem Konkursu oraz akceptujg wszelkie jego postanowienia;

b) dane podane w Zgtoszeniu do Konkursu sg zgodne z prawda, posiadajg stosowne zgody od oséb
fizycznych na podanie w Zgtoszeniu ich danych osobowych, a ich przetwarzanie przez Organizatora
bedzie zgodne z prawem i nie naruszy prawa ani jakichkolwiek praw oséb trzecich.

c) kazdemu z Uczestnikdéw przystuguja prawa do zgtaszanej Kampanii bgdz Rozwigzania oraz wszystkich
przesytanych, zataczanych lub zamieszczanych w ramach Zgtoszenia, materiatéw (dalej tacznie
.Materiaty”), w zakresie niezbednym do ich wykorzystania w Konkursie oraz w sposéb okreslony
w Regulaminie, a ponadto, ze w powyzszym zakresie prawa te nie sa w zaden sposdb ograniczone ani
obciagzone, a korzystanie z nich w zakresie przewidzianym w Regulaminie nie naruszy prawa ani
jakichkolwiek praw oséb trzecich, w tym praw wtasnosci intelektualnej, chronionej tajemnicy,
zobowigzania lub dobrych obyczajéw;

d) udzielajg Organizatorowi nieograniczonej czasowo i terytorialnie zgody na publikacje petnej tresci
formularza zgtoszeniowego wraz z Materiatami, chyba ze w O$wiadczeniu Klienta i Lidera 1 wybrano
zgode na publikacje zmodyfikowanego formularza.

Lider 1 ma 30 dni roboczych od daty zakoriczenia zgtoszenia na Platformie Konkursowej, na
zalaczenie zmodyfikowanego formularza na Platformie. Po uptywie tego czasu, mozliwosé
zatgczenia zmodyfikowanego formularza wiaze sie z optate dodatkowag w wysokosci 1100 zt netto, z
zaznaczeniem, ze taka zmiana jest mozliwa maksymalnie do 60 dni od daty zamknigcia zgtoszenia.

e) wszelkie nosniki, na ktérych utrwalono Materiaty przekazane Organizatorowi, staja sie jego wtasnoscia
z chwilg przekazania;

f)  Kampania lub Rozwigzanie zostaty zgtoszone do Konkursu za wiedzg i zgoda Klienta.

Kazdy z Uczestnikéw udziela Organizatorowi oraz Licencjodawcy nieograniczonej czasowo i terytorialnie
licencji (dalej ,Licencja”) na przechowywanie Zgtoszen i Materiatéw oraz korzystanie z nich i rozporzadzanie
nimi w nastepujgcych celach:

a) we wszelkich zwigzanych z Konkursem dziataniach informacyjnych, promocyjnych i reklamowych, ktére
obejmowaé moga w szczegdlnosci wyprodukowanie i rozpowszechnianie wydawnictw papierowych
(w tym katalogéw) oraz ptyt CD/DVD zawierajgcych Materiaty, publiczne wystawy, pokazy i prezentacje
publiczne, publiczne udostepnianie na stronach internetowych oraz w innych sieciach, w tym telefonii
mobilnej, publiczne wyswietlanie, odtwarzanie i nadawanie, i reemitowanie audycji, filméw i
prezentacji o Konkursie, publikowanie w prasie w zwigzku z informowaniem o Konkursie;

b) w celach szkoleniowych i muzealnych, obejmujacych m.in. prezentacje w ramach szkolen i prelekg;ji
oraz publiczne wystawienie i prezentowanie w salach ekspozycyjnych, udostepnianie w katalogach i
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archiwach, wraz z prawem do korzystania z dowolnych fragmentéw Materiatow i dokonywania w nich
zmian wynikajagcych z opracowania redakcyjnego lub niezbednych z punktu widzenia celéw
informacyjnych i promocyjnych Konkursu, w szczegdlnosci do ich przerywania i komponowania, a
takze zestawiania z innymi materiatami.

6.3. W powyzszych celach Organizator oraz Licencjodawca sg uprawnieni do korzystania z Materiatéw na
wszelkich znanych polach eksploatacji, w tym wszystkich wskazanych w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994
roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Licencja udzielona zostaje na czas nieokreslony, w zamian
za mozliwo$é uczestniczenia w Konkursie oraz promocji Zgtaszajacego, wraz z prawem udzielania
sublicencji.

7. OPLATY KONKURSOWE

7.1. Przyjmowanie Zgtoszenn odbywa sie w terminach, ktérych ilos¢ i okres ustalane sg corocznie przez
Organizatora. Wysoko$¢ optaty za Zgtoszeniu uzalezniona jest od terminu, w ktérym Zgtoszenie zostato
kompletnie zapisane i zakonczone na Platformie Konkursowe;.

7.2. Na zasadach okreslonych ponizej, Optaty obowiazuja:

a) Lidera 1 (Uczestnik odpowiedzialny za zgtoszenie);

b) Lidera 2 oraz Wspdtzgtaszajgcego.

7.3. Optata za cate zgtoszenie musi by¢ dokonana w formie przelewu na konto Organizatora, przez Lidera 1
zgtoszenia.

Lider 1 optaca uczestnictwo w Konkursie wszystkich podmiotéw zgtaszajacych dana
Kampanie/Rozwigzanie. Dane do przelewu:

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa
Bank Santander 27 1090 1056 0000 0000 0602 5684

z tytutem przelewu:
1. jesli Lider optaca jedno zgtoszenie:
.Oplata zgtoszeniowa Effie 2026_numer zgtoszenia”

(numer zgtoszenia generowany jest automatycznie przy rozpoczeciu wprowadzenia Zgtoszenia na Platforme
Konkursows.)

2. jesli Lider optaca wiele zgtoszen proszony jest o podanie w tytule wszystkich numerdéw zgtoszen, za
ktére dokonuje optaty:

.Optata zgtoszeniowa Effie 2026_numer zgtoszenia_numer zgtoszenia_numer zgtoszenia”

7.4. Wysokoéé Optaty zgtoszeniowej dla Lidera 1 dla wszystkich Kategorii uzalezniona jest od terminu, w jakim
Uczestnik zgtosi Kampanie / Rozwigzanie oraz od czlonkostwa w Stowarzyszeniu Komunikac;ji
Marketingowej SAR:

Opfata zgtoszeniowa
dla podmiotéw niezrzeszonych
w SAR

Opfata zgtoszeniowa
dla cztonkéw SAR

Termin przyjecia zgtoszenia

| termin: do 25.05.2026 3 900 zt netto + 23% VAT 4 900 zt netto + 23% VAT

Il termin: do 08.06.2026 5900 zt netto + 23% VAT 6 900 zt netto + 23% VAT

lll termin: do 29.06.2026 7 000 zt netto + 23% VAT 8 000 zt netto + 23% VAT
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IV termin: do 13.07.2026 8 000 zt netto + 23% VAT 9 000 zt netto + 23% VAT

7.5. Opfata za zgtoszenie obejmuje:

a) czynnosci zwigzane z przetwarzaniem danych, przyjmowaniem zgtoszen (Platforma Konkursowa)
i czynnosci kwalifikacyjne;

b) czynnosci zwigzane z oceng Zgtoszen on-line;
c) czynnosci kwalifikacji podczas posiedzen jury i posiedzen przewodniczacych jury;
d) organizacje Gali Konkursu, produkcje i transport statuetek.

7.6. Wysokosé Optaty zgtoszeniowej wnoszonej za Lidera 2 oraz za Wspoétzgtaszajacego/ych, dla wszystkich
Kategorii uzalezniona jest od cztonkostwa w Stowarzyszeniu Komunikacji Marketingowej SAR oraz od
terminu zgtoszenia i przedstawia sie nastepujaco:

Optata za udziat w Konkursie za Lidera 2 Optata Optata za podmioty

(optate uiszcza Lider 1) dla cztonkéw SAR niezrzeszonych w SAR

| termin: do 25.05.2026 3900 zt netto + 23% VAT 4 900 zt netto + 23% VAT
Il termin: do 08.06.2026 5900 zt netto + 23% VAT 6 900 zt netto + 23% VAT

lll termin: do 29.06.2026 7 000 zt netto + 23% VAT 8 000 zt netto + 23% VAT

IV termin: do 13.07.2026 8 000 zt netto + 23% VAT 9 000 zt netto + 23% VAT

Opfata za udziat w Konkursie za
Wspoétzgtaszajacego
(optate uiszcza Lider 1)

Opfata Opfata za podmioty
za cztonkéw SAR niezrzeszone w SAR

| termin: do 25.05.2026 2 100 zt netto + 23% VAT 3100 zt netto + 23% VAT

Il termin: do 08.06.2026 2 600 zt netto + 23% VAT 3 600 zt netto + 23% VAT

lll termin: do 29.06.2026 3 100 zt netto + 23% VAT 4100 zt netto + 23% VAT

IV termin: do 13.07.2026 3 600 zt netto + 23% VAT 4 600 zt netto + 23% VAT

7.7. Aby opfaci¢ zgtoszenie nalezy wygenerowaé fakture proforma na Platformie Konkursowej, na podstawie
ktorej Lider 1 dokonuje opftaty za zgtoszenie i udziat wszystkich podmiotow.

7.8. Klient nie ponosi Optaty za Zgloszenie, poza przypadkiem, kiedy wystepuje w Zgtoszeniu jako Lider 1,
Lider 2 lub jako Wspotzgtaszajacy. Wowczas wnosi odpowiednig optate zgodnie z pkt 7.4 lub 7.6 powyze;.

7.9. Uczestnicy, bedacy przedstawicielami organizacji pozarzadowych, administracji publicznej lub NGO,
zgtaszajacy do kategorii Non-Profit, Public & Political Service zwolnieni sg z opfat za Zgtoszenie, a takze
z optat dodatkowych, wynikajacych z Regulaminu. Pozostali Uczestnicy Zgtoszenia, w tej kategorii,
niezaleznie od terminu Zgtoszenia, ponoszg opfate jak w pierwszym terminie zgtoszen (zgodnie z tabelg
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7.10.

7.12.

7.13.

7.14.

7.15.

7.16.

optat w pkt. 7.4 i 7.6), w wysokosci zaleznej od cztonkostwa w Stowarzyszeniu Komunikacji Marketingowej
SAR.

Kampanie/Rozwigzania zgtaszane przez podmioty, ktére do tej pory nie braty udziatu w konkursie Effie
Awards Poland (w jakiejkolwiek formie, tj. jako Lider 1, Lider 2, Wspdzgtaszajacy, Klient 1 lub Klient 2),
moga ubiegac sie o rabat w wysokosci 1 000 zt netto. Rabat na pierwsze zgtoszenie przyznawany jest
Liderowi 1/ Liderowi 2. Stosowny wniosek o znizke nalezy skierowa¢ do Organizatora konkursu. Rabat
obowigzuje réwniez podmioty, ktére zgtaszajg do konkursu po minimum 5-letniej przerwie.

Instytucje kultury oraz Biura Promocji Miast i Wojewddztw, zgtaszajac sie do Konkursu, moga ubiegac sie o
rabat. Stosowny wniosek nalezy skierowa¢ do Organizatora konkursu.

Na Lidera 1 zostanie natozona dodatkowa optata (dalej ,Dodatkowa optata’) w przypadku brakéw
formalnych i nieprawidtowego przygotowania Zgtoszenia:

a) wwysokosci 1 100 zt netto + 23% VAT w przypadku umieszczenia logotypéw lub nazw Uczestnikdw w
Formularzu Zgtoszeniowym, materiatach dowodowych (wykresy, grafiki), w materiatach kreatywnych
lub ich nazwach i opisach, a takze w zrodtach danych - w opisie zrodta, w linku zrédtowym oraz w
miejscu, do ktérego przekierowuje link (np. publikacja internetowa). Prosimy o zapoznanie sie z
wymaganiami okreslonymi w pkt 5.9 Regulaminu.

b) w wysokosci 1 100 zt netto + 23% VAT w przypadku niepetnego zgtoszenia tj.:
—  braku zamknietego zgtoszenia na Platformie, po uptywie terminu przyjmowania zgtoszen;
- braku materiatéw kreatywnych;

—  braku zataczonych i podpisanych dokumentow: Oswiadczenia Klienta i Lidera 1 i/lub
Oswiadczenia Instytutu Badawczego (jezeli dotyczy);

c) w wysokosci 600 zt netto + 23% VAT w nastepujacych przypadkach:
—  braku podania w Formularzu Zgtoszeniowym zrédet prezentowanych Danych liczbowych;

— prezentowania osiggnietych wynikéw Kampanii/ Rozwigzan, uzycie gtosu lektora lub
przekroczenia dopuszczalnego czasu trwania montazu video w materiatach kreatywnych;

—  kazdorazowej koniecznosci podmiany materiatéw kreatywnych po zamknieciu zgtoszenia na
Platformie Konkursowej;

- kazdorazowej koniecznosci zmiany w Dokumentach Zgtoszeniowych. Dodatkowo Uczestnik musi
okresli¢, jakie zmiany zostang wprowadzone i po zamknieciu Zgtoszenia ponownie przestaé
podpisane Os$wiadczenia Klienta i Lidera 1 i Oswiadczenia Instytutu Badawczego (jezeli dotyczy).

Dodatkowe optaty, naliczane za poszczegdlne uchybienia/ braki sg sumowane. Zgtoszenie zostanie
dopuszczone do Konkursu, wylgcznie po uiszczeniu optaty dodatkowej przelewem, przez Lidera 1, przed
rozpoczeciem procesu pracy Jury tj. zapoznania sie ze Zgtoszeniami..

W przypadku nieuiszczenia wymaganej, Dodatkowej optaty regulaminowej, Zgtoszenie moze zostaé
zdyskwalifikowane.

Decyzje o natozeniu Dodatkowej optaty lub dyskwalifikacji Zgtoszenia, o ktérych mowa w pkt 7.12
podejmuje Organizator.

Lider 1 odpowiedzialny jest za przekazanie Organizatorowi wszystkich niezbednych danych do wystawienia
prawidtowej FV, w tym réwniez numeru PO (Purchase Order), jezeli taki jest niezbedny.

8. JURY | OBRADY

8.1.
8.2.

8.3.

Zwycieskie Kampanie i Dziatania zostang wytonione przez Jury Konkursu (dalej ,Jury”).

Zasady oceny i wytonienia najlepszych Rozwigzan Marketingowych zostaty uregulowane w punkcie 9
.Kategoria Marketing & Business Solutions” niniejszego Regulaminu.

Cztonkowie Jury oswiadczajg, iz zapoznali sie z Regulaminem Konkursu, w tym z zasadami pracy Jury
i zobowigzuja sie do ich przestrzegania. Cztonkowie Jury zobowigzani sa do zaakceptowania dostarczone;j
przez Organizatora klauzuli poufnosci oraz o$wiadczenia o wykluczeniu z oceny prac gdzie wystepuje
konflikt intereséw (zgodnie z Regulaminem Jury), przed rozpoczeciem Etapu | obrad Jury.
Niezaakceptowanie wskazanej klauzuli oraz o$wiadczenia wigze sie z rezygnacja z udziatu w pracach Jury.
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8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

8.11.

8.12.

8.13.

8.14.

8.15.

Jury obraduje w podziale na grupy jurorskie, ktérym przyporzadkowane sg Zgtoszenia w danych
Kategoriach konkursowych. Sktad grup jurorskich i przyporzadkowanym im Kategoriom dostepny jest na
stronie www.effie.pl, od momentu wytonienia catego sktadu Jury, w danym roku.

Przyporzadkowanie Kategorii konkursowych do grupy jurorskiej moze ulec zmianie, jezeliilo$¢ zgtoszen do
oceny, znacznie przewyzszy ilo$¢, w poréwnaniu do pozostatych grup.

Komitet Effie powotuje przewodniczgcego/a kazdej z grup jurorskich (dalej ,Przewodniczacy/a Grupy”).
Przewodniczacy/a Grupy nadzoruje wszystkie etapy pracy grupy Jury, kieruje procesem obrad oraz
moderuje dyskusje.

Komitet Effie powotuje przewodniczacego/g Jury (dalej ,Przewodniczacy/a Jury”), ktéry/a nadzoruje i
wspiera prace Jury oraz petni role Przewodniczacego/ej grupy oceniajacej kategorie Marketing & Business
Solutions. Przewodniczagcemu/ej Jury nie przystuguje prawo do gtosowania, z wyjatkiem gtosowania nad
nagroda Grand Prix, o ktérej mowa w pkt. 10.5 Regulaminu oraz w Kategorii Marketing & Business
Solutions.

Juror nie moze ocenia¢ Kampanii zgtoszonych przez osoby lub podmioty, ktérymi kieruje, kierowat,
w ktérych pracuje lub pracowat, badz jest lub byt z nig w inny sposéb zwigzany w ktérymkolwiek momencie
w okresie od dnia 1 stycznia 2025 roku do dnia oddania ostatniego gtosu podczas Etapu Ill. W przypadku
zauwazenia przez Jurora, ze Kampania zostata zgtoszona przez osobe lub podmiot, o ktérym mowa
w zdaniu poprzedzajgcym, zobowigzany jest:

a) na Etapie | - wylaczy¢ sie z dyskusji nad danym zgtoszeniem i opusci¢ sale obrad (offlinowa lub
onlinowa) oraz poinformowac¢ o fakcie wytgczenia Organizatora konkursu;

b) na Etapie Il - oznaczy¢ ten fakt przy uzyciu funkgji ,wstrzymuje sie od gtosu”, jezeli nie zostat uprzednio
automatycznie wytgczony z gtosowania nad dang Kampanig, przez system udostepniony do
gtosowania;

c) na Etapie Ill - wylgczy¢ sie z dyskusji nad danym zgtoszeniem i opuscié sale obrad (offlinowg lub
onlinowa) oraz poinformowac o fakcie wytaczenia Audytora lub Organizatora konkursu.

d) Juror moze wytaczy¢ sie z gtosowania nad praca bezposredniej konkurencji, jesli uwaza, ze jego gtos
bedzie subiektywny. Nie wyklucza go to jednak z dyskusji nad danym zgtoszeniem.

Organizator, Audytor oraz Przewodniczacy/a Jury beda monitorowali przebieg prac Juroréw.
Wybor zwycieskich Kampanii przez Jury odbywa sie w trzech etapach:

a) Etap |- analiza zgtoszen (dalej ,Etap I");

b) Etap Il - glosowanie online (dalej ,Etap II");

c) Etap lll - obrady wytaniajgce Kampanie nominowane i nagrodzone (dalej ,Etap I1I").

Celem Etapow i Il jest wytonienie najefektywniejszych Kampanii i sporzadzenie zawierajagcej je listy (dalej:
,Shortlista”) w poszczegdlnych Kategoriach.

Na Etap | i ll sktadajag sie:
a) spotkania w grupach - stacjonarnie lub w formie on-line - wspdlna analiza zgtoszen i kalibracja grupy.

b) gtosowania on-line - Jurorzy otrzymajg od Organizatora indywidualny dostep do Platformy, na ktérej
znajdujg sie Kampanie uczestniczgce w Konkursie. W terminie wskazanym przez Organizatora, Jurorzy
muszg ocenié wszystkie Kampanie zgtoszone do Konkursu w Kategoriach, do ktérych zostali przypisani.

Etap | odbywa sie w wyznaczonym przez Organizatora terminie, w zaleznosci od kategorii, online lub offline
w miejscu wskazanym przez Organizatora. Etap Il odbywa sie online, w wyznaczonym przez Organizatora
terminie. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze z wtasnej inicjatywy lub na wniosek
Juroréw zmienié czas trwania Etapu Il.

Celem Etapu Ill (zwanego tez ,Obradami Jury”) jest wybdr Kampanii, ktére zostang nagrodzone. Etap lll w
wyznaczonym przez Organizatora terminie, w zaleznosci od kategorii, online lub offline w miejscu
wskazanym przez Organizatora. W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze z wlasnej
inicjatywy lub na wniosek Juroréw zmienié date Etapu lll.

Organizator zastrzega sobie prawo przeprowadzenia | i lll Etapu w catosci lub cze$ciowo w formie on-line,
tj. w formule hybrydowej - polegajacej na potgczeniu tradycyjnej formy spotkania czesci Juroréw w miejscu
wskazanym przez Organizatora z on-line'owym/zdalnym udziatem pozostatej czesci Jurordw, z
wykorzystaniem elektronicznych $rodkéw przekazu na odlegtosc.



http://www.effie.pl/
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8.16.

8.17.

Niestawienie sie Jurora na Obradach Jury nie wstrzymuje Obrad Jury i nie stanowi przeszkody do
przeprowadzenia gtosowania podczas jego nieobecnosci.

Szczegdtowe zasady ocen, sposéb obradowania Jury oraz szczegdtowe zasady gtosowania okresla
Zatacznik Nr 2 do Regulaminu.

9. KATEGORIA MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.
9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Zwycieskie Rozwigzania wytonione zostang przez jury Kategorii Marketing & Business Solutions (dalej ,Jury
Kategorii MBS”). Cztonkowie Jury Kategorii MBS oswiadczajg, iz zapoznali sie z Regulaminem Konkursu
oraz zasadami pracy Jury Kategorii MBS i zobowigzuja sie do ich przestrzegania.

Przewodniczacym grupy oceniajacej kategorie Marketing & Business Solutions jest Przewodniczacy/a Jury
danej edycji konkursu. Wéwczas nadzoruje on/ona wszystkie etapy pracy Jury Kategorii, kieruje procesem
obrad oraz moderuje dyskusje. Przewodniczaca/y bierze udziat w gtosowaniu w niniejszej Kategorii, na
takich samych zasadach jak Juror Kategorii.

Obrady Jury Kategorii odbywajg sie w trzech etapach:

a) Etap |- analiza zgtoszen online (dalej ,Etap | Kategorii MBS");
b) Etap Il - gtosowanie online (dalej ,Etap Il Kategorii MBS");
c) Etap lll - obrady wytaniajgce Rozwigzanie nominowane i nagrodzone (dalej ,Etap Ill Kategorii MBS”).

Cztonkowie Jury Kategorii MBS zobowiazani sg do podpisania dostarczonej przez Organizatora klauzuli
poufnosci oraz o$wiadczenia o wykluczeniu z oceny prac przed rozpoczeciem Etapu | Kategorii MBS (w
przypadku konfliktu intereséw). Niepodpisanie klauzuli wigze sie z rezygnacjg z udziatu w pracach Jury
Kategorii MBS.

Juror Kategorii MBS nie moze ocenia¢ Rozwigzan zgtoszonych przez osoby lub podmioty, ktérymi kieruje,
kierowat, w ktérych pracuje lub pracowat, badz jest lub byt z nig w inny sposdb zwigzany w ktérymkolwiek
momencie w okresie od dnia 1 stycznia 2025 roku do dnia oddania ostatniego gtosu podczas Etapu llI
Kategorii MBS. W przypadku zauwazenia przez Jurora Kategorii MBS, ze Rozwigzanie zostato zgtoszona
przez osobe lub podmiot, o ktérym mowa w zdaniu poprzedzajgcym, zobowigzany jest:

a) Na Etapie | Kategorii MBS oraz Etapie Il Kategorii MBS - wytaczy¢ sie z dyskusji nad Rozwigzaniem i
oznaczy¢ ten fakt przy uzyciu funkcji ,wstrzymuje sie od gtosu”, jezeli nie zostat uprzednio
automatycznie wytgczony z gtosowania nad danym Rozwigzaniem przez system udostepniony do
gtosowania.

b) Na Etapie lll Kategorii MBS - wytgczy¢ sie z dyskusji nad danym zgtoszeniem i opuscic¢ sale obrad oraz
poinformowaé Audytora lub Organizatora o fakcie wytaczenia z gtosowania.

Organizator, Audytor oraz Przewodniczacy Jury bedg monitorowali przebieg prac Juroréw Kategorii MBS.

Celem | i Il Etapu Obrad Kategorii MBS jest wytonienie najefektywniejszych Rozwigzan i sporzadzenie
zawierajacej je listy (dalej: ,Shortlista Kategorii MBS").

Na Etap | i ll Kategorii MBS sktadaja sie:

a) analiza zgtoszen online;

b) gtosowania on-line - Jurorzy Kategorii otrzymajg od Organizatora indywidualny dostepu do Platformy,
na ktérej znajdowac sie beda zgtoszenia w Kategorii MBS. W terminie wskazanym przez Organizatora
Jurorzy muszg oceni¢ wszystkie Rozwiagzania zgtoszone do Kategorii Marketing & Business Solutions.

Etap | i Il Obrad Kategorii MBS odbywajg w wyznaczanym przez Organizatora terminie i miejscu.
W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze z wtasnej inicjatywy lub na wniosek Juroréw
zmienic czas trwania Etapu Il Kategorii MBS.

Juror Kategorii MBS ma prawo zgtoszenia protestu ,Protest’, w zwigzku z zauwazonymi
nieprawidtowosciami w zgtoszeniu, jednak nie pdzniej niz do zakonczenia | etapu pracy Jury. W takim
przypadku Organizator moze zweryfikowa¢ z Uczestnikiem dane oprotestowanego Rozwigzania. W
przypadku otrzymania wyjasnien na zgtoszony protest, Organizator przesyta ich tres¢ do wszystkich
Jurordéw Kategorii MBS. Juror Kategorii MBS moze przyja¢ lub odrzucié¢ wyjasnienie, wyrazajac to poprzez
swojg ocene Rozwigzania.




]
effieawaras

Poland

9.11.  Uczestnik, ktérego Rozwiagzania dotyczy protest moze mie¢ mozliwos$¢ udzielenia odpowiedzi w ciggu 48
godzin od momentu otrzymania wiadomosci od Organizatora drogg mailowa. W przypadku nieudzielenia
odpowiedzi w ww. terminie, Organizator nie ma obowiazku jej przekazania Jurorom Kategorii M&BS.

9.12.  Na Etapie Il Kategorii MBS Rozwigzania oceniane sg w skali od 1 do 100 punktéw w gtosowaniu tajnym,
w czterech obszarach (dalej ,Obszary oceny Kategorii MBS"), ktérym przypisane sg odpowiednie wagi:

a) wyzwanie biznesowe i przyjete cele (0,30);
b) koncepcja dziatania (0,20);

c) egzekucja ideiidobdr narzedzi (0,20);

d) efekty (0,30).

9.13.  Juror musi sporzadzi¢ wartosciowy feedback (dalej ,Feedback”), zgodnie z wytycznymi Organizatora, do
wskazanych przez Organizatora zgtoszen. Napisane przez wyznaczonych Juroréw Kategorii MBS feedbacki
dotyczace konkretnego zgtoszenia, zostang zestawione i przekazane Liderowi zgtoszenia, po zakonczeniu
edycji Konkursu.

9.14.  Po zakonczeniu Etapu Il Kategorii MBS Organizator obliczy procentowy stosunek oddanych wazonych
ocen. Prace proponowane do Shortlisty Kategorii to te, ktére uzyskaty co najmniej 50 punktow.

9.15.  Komitet Organizacyjny moze zmieni¢ w Kategorii Marketing & Business Solutions procentowy prég,
ktérego osiggniecie uprawnia do znalezienia sie na liscie Nominacji.

9.16.  Organizator jest uprawniony do pozbawienia Jurora Kategorii MBS prawa uczestnictwa w kolejnych
etapach oceny w przypadku, gdy na etapie Il Kategorii Juror Kategorii MBS nie weZzmie udziatu w analizie
zgtoszen online.

9.17.  Etap Illl Kategorii MBS bedzie miat charakter jednodniowy i odbedzie sie w miejscu i czasie wskazanym
przez Organizatora (online lub offline).

9.18. Do Etapu lll Kategorii MBS majg zastosowanie odpowiednio zasady odnoszace sie do pozostatych Kategorii
okreslone w pkt 8.14 - 8.16 Regulaminu oraz pkt Il Zatgcznika Nr 2 do niniejszego Regulaminu.

10. NAGRODY

10.1.  Kampanie oraz Rozwigzania z listy Nominowanych ocenione przez Jury oraz Jury Kategorii MBS zostajg
zakwalifikowane do nastepujacych nagréd (,Nagrody”):

a) Kampanie/Rozwigzania, ktére uzyskaty Ocene = 50 punktéw <65 pozostajg na Liscie Nominowanych
(,Nominacja Effie");

b) Kampanie/Rozwiazania, ktére uzyskaty Ocene = 65 punktéw <75 punktdw zostajg zakwalifikowane do
brazowego Effie (,Brazowe Effie");

c) Kampanie/Rozwigzania, ktére uzyskaty Ocene = 75 punktéw <85 punktow zostajg zakwalifikowane do
srebrnego Effie (,Srebrne Effie");

d) Kampanie/Rozwigzania, ktére uzyskaty Ocene powyzej = 85 punktdw =< 100 punktdéw zostajg
zakwalifikowane do ztotego Effie (,Zlote Effie”).

10.2.  Komitet Effie moze podjaé¢ decyzje o zmianie zdefiniowanych powyzej przedziatéw punktdéw.
10.3.  Liczba Nagréd, o ktérych mowa w pkt 10.1 powyzej, w danej Kategorii nie moze przekroczy¢ 3.

10.4. W przypadku otrzymania przez Kampanie takiej samej liczby punktéw, ktdéra stoi na przeszkodzie
zastosowania pkt. 10.3 Regulaminu, Komitet Effie moze podjgé decyzje o przyznaniu nagrody ex aequo.

10.5. Kampanie nagrodzone Ztotym Effie w 2026 roku, z zastrzezeniem pkt 10.6, sa poddawane dyskusji nad
przyznaniem nagrody Grand Prix (dalej ,Grand Prix").

10.6. Kampanie w kategorii Non-Profit, Public & Political Service oraz rozwigzania w Kategorii Marketing &
Business Solutions nie biorg udziatu w dyskusji nad przyznaniem nagrody Grand Prix. O przyznaniu Grand
Prix decyduje Przewodniczacy/a Jury wraz z Przewodniczacymi Grup Jurorskich w gtosowaniu. Wybér
dokonuje sie wiekszoscig co najmniej 2/3 gtoséw uprawnianych do gtosowania cztonkéw Jury.

10.7.  Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania Grand Prix bez podania przyczyny.

10.8.  Tylko Lider 1, ktérego Kampania zostata nagrodzona Brgzowym lub Srebrnym, lub Ztotym Effie otrzymuje
1 statuetke. Pozostate podmioty muszg optacié¢ zakup statuetki.
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10.9.

Tylko Lider 2, ktérego Kampania zostata nagrodzona Brazowym lub Srebrnym, lub Ztotym Effie otrzymuje
1 statuetke. Pozostate podmioty muszg optacié¢ zakup statuetki.

10.10. Tylko Lider 1/ Lider2, ktérego Rozwigzanie zostato nagrodzone w kategorii MBS Brgzowym, Srebrnym lub
Ztotym Effie otrzymuje 1 statuetke. Pozostate podmioty muszg optacié zakup statuetki.

10.11. W przypadku kategorii Non-Profit, Public & Political Service, Lider 1 oraz Lider 2, ktérego Kampania zostata
nagrodzona Brgzowym lub Srebrnym, lub Ztotym Effie otrzymuje 1 statuetke. W tej kategorii, jesli
podmiotem wspodtzgtaszajacym lub Klientem byta organizacja Non-Profit, rowniez ona otrzymuje statuetke
bezptatnie. Pozostate podmioty muszg optacié zakup statuetki.

10.12. Dodatkowe statuetki mozna zamdéwic¢ u Organizatora po wypetnieniu stosownego formularza zamdwienia,
dostepnego na stronie Konkursu. Koszt dodatkowych statuetek dostepny bedzie na stronie Organizatora
www.effie.pl.

10.13. Uczestnicy, ktérych kampania zostata nominowana, proszeni sg o przestanie maksymalnie 120
sekundowego video case study nominowanej kampanii (w przypadku kategorii Long Term 180
sekundowego). Materiat zostanie wykorzystany na Gali oraz w kanatach komunikacyjnych Organizatora.
Video nalezy wysta¢ w nieprzekraczalnym terminie, podanym do wiadomosci Lideréw 1 nominowanych
zgtoszen. Organizator bedzie kontaktowat sie w sprawie powyzszego, na podany, w Dokumencie
Proceduralnym adres mailowy Lidera 1.

11. RANKINGI

11.1. W ramach Konkursu moze powsta¢ ranking agencji komunikacji marketingowej bedacych Podmiotami
Indywidualnymi oraz Ranking Firm (nie dotyczy NGO).

11.2.  Ranking tworzy sie w oparciu o nastepujaca punktacje:

Lider 1 i Lider 2
.
Wspétzgtaszajacy

11.3 W przypadku Wspdtzgtoszenia, kazdy z Uczestnikow otrzymuje taka sama liczbe punktéow okreslong
powyzej.

11.4.  Uczestnik, ktérego Kampania otrzyma Grand Prix nie otrzymuje dodatkowych punktéw za Ztote Effie.
Uczestnik, ktérego Kampania otrzyma Nagrode nie otrzymuje dodatkowych punktéw za Nominacje.

11.5.  Organizator zastrzega sobie mozliwo$¢ nieutworzenia rankingdw.

11.6.  Uczestnik, ktérego Zgtoszenie otrzyma Nominacje lub Nagrode, zostanie ujety w punktacji
miedzynarodowego rankingu Effie Index (szczegdty dostepne na www.effieindex.com).

11.7 Kampanie nominowane oraz nagrodzone w konkursie Effie Awards Poland (wraz z pracami nominowanymi
i nagrodzonymi w konkurach KTR oraz Innovation) biorg udziat w rankingu Marketing Master by SAR -
corocznym rankingu firm (reklamodawcéw; nie dotyczy NGO) organizowanym przez Stowarzyszenie
Komunikacji Marketingowej SAR.

12.REKLAMACIJE

12.1.  Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu mogg byé zgtaszane za
posrednictwem e-maila na adresy kontaktowe dostepne na stronie www, w zaktadce ,Kontakty”, w
nieprzekraczalnym terminie 7 dni, od dnia zaistnienia podstawy reklamacji, z tym, ze reklamacje zgtoszone
10 dni po terminie Gali danej edycji konkursu, nie bedg rozpatrywane.

12.2.  Reklamacja powinna zawieraé: imie, nazwisko, telefon oraz adres e-mail Uczestnika, wskazywac
powdd/powody reklamacji oraz ich doktadny opis.

12.3.  Jezeli podane w reklamacji dane lub informacje wymagaja uzupetnienia, przed rozpatrzeniem reklamacji,
Organizator zwréci sie do Uczestnika sktadajacego reklamacje o ich uzupetnienie we wskazanym zakresie.

12.4.  Reklamacje rozpatrywane bedg przez Komitet Effie w ciggu 14 dni od dnia ich otrzymania. O rozpatrzeniu

i wyniku rozpatrzenia reklamacji Uczestnik zostanie powiadomiony poprzez wiadomos$é e-mail.



http://www.effie.pl/
http://www.effieindex.com/
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12.5.  Odpowiedz na reklamacje zostanie wystana wytacznie na adres e-mail przypisany do danego Uczestnika.
W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach Organizator moze wystaé odpowiedz na inny, wskazany przez
sktadajgcego reklamacje, adres e-mail, ktory nie jest przypisany do Uczestnika.

12.6.  Werdykt Jury/ Jury Kategorii MBS w zakresie wyboru Nominacji, Nagréd oraz Grand Prix nie podlega
reklamacji. Reklamacje w tym zakresie Organizator pozostawia bez rozpoznania.

12.7. W przypadku wycofania udziatu jednego z podmiotéw: Lidera 1/ Lidera 2/ Wspdtzgtaszajgcego, gdy zostaty
podjete czynnosci weryfikacyjne, tj. po zakoriczeniu wybranego przez Lidera 1 terminu zgtoszenia,
Organizator zastrzega sobie prawo do niezwracania kosztdéw udziatu/ zgtoszenia oraz opfat dodatkowych.

13.POSTANOWIENIA KONCOWE

13.1.  Administratorem danych osobowych w rozumieniu Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(,RODQ"), ktére sg przetwarzane w ramach Konkursu (dalej: ,Dane”) jest Organizator. Szczegdty dotyczace
przetwarzania Danych przez Organizatora w ramach Konkursu okresla Regulamin Platformy.

13.2.  Skrécony opis zasad przeprowadzenia Konkursu moze znajdowaé sie na stronach internetowych
Organizatora lub w materiatach reklamowych lub promocyjnych. Wszystkie tresci zawarte w materiatach
reklamowo-promocyjnych majg charakter jedynie informacyjny. Moc prawng maja jedynie postanowienia
niniejszego Regulaminu i jego Zatacznikéw oraz obowigzujgce przepisy prawa.

13.3.  Naruszenie ktéregokolwiek z postanowienn Regulaminu uprawnia Organizatora do podjecia decyzji
odrzuceniu Zgtoszenia oraz o wykluczeniu Kampanii/Rozwigzania z Konkursu i/lub utracie przez ten
podmiot zgtaszajgcy prawa do Nagrody i Nominacji.

13.4. W zakresie dozwolonym przez przepisy prawa Organizator zastrzega sobie prawo do zmian Regulaminu,
przy czym zmiany te nie bedag naruszaty praw nabytych podmiotéw biorgcych udziat w Konkursie. O
zmianach Organizator poinformuje na stronie internetowej Konkursu.

ZALACZNIK NR 1 DO REGULAMINU KONKURSU EFFIE 2026
WYMAGANIA TECHNICZNE MATERIALOW KREATYWNYCH

MATERIALY | SPECYFIKACJE EFFIE AWARDS POLAND 2026

W ponizszym dokumencie znajdziesz specyfikacje materiatdw dowodowych oraz materiatéw kreatywnych
dotaczanych do zgtoszenia Effie. Materiaty, ktére nie spetniajg wymaganych warunkéw specyfikacji, moga zostac
wykluczone z konkursu.

e S3 dwa rodzaje materiatéw zatgczanych do zgtoszen Effie: materiaty dowodowe oraz materiaty
kreatywne. Materiaty dowodowe ilustrujg prezentowane w zgtoszeniu informacje, w
poszczegdlnych punktach formularza oraz efekty kampanii / dziatan i sg to np. wykresy/grafy,
tabele, schematy. Ich zataczenie do zgtoszenia nie jest obowiazkowe, ale pomaga jurorom
zrozumied¢ zaprezentowane informacje i wyniki kampanii. Materiaty kreatywne sa to kreacje, ktore
byty wykorzystywane w kampanii i sg obowigzkowym elementem zgtoszenia.

e Prosimy o nazywanie wgrywanych plikéw tak, aby jurorzy mieli szczegétowe informacje na temat
materiatéw, ktére ogladaja.

1. MATERIALY DOWODOWE (np. wykresy/grafy, tabele, schematy)

Materiaty dowodowe ilustrujgce prezentowane w zgtoszeniu informacje i efekty kampanii / dziatarn powinny
zostac¢ zatgczone w wyznaczonych do tego poszczegdlnych punktach formularza w formacie JPG (zalecane
maksymalne 700-900 pikseli szerokosci lub wysokosci). Wszystkie dane muszg byé szczegdtowo opisane.
Wykresy/grafy, tabele, schematy powinny zawiera¢ tytut, legende, opis osi lub kolumn i wierszy, jednostki
danych oraz zrédta.
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Tam, gdzie to mozliwe przedstaw odniesienie do wynikéw konkurencji, dynamiki rynku czy analogicznego
okresu z poprzednich lat. Nie prezentuj wynikéw wybidrczo, ani w bardzo krétkim wycinku czasu. Zachowaj
spdjnosé prezentowanych danych zaréwno z postawionymi celami, jak i z pozostatymi wynikami.

2. MATERIALY KREATYWNE

Materiaty nalezy wgra¢ na platforme konkursowg zgodnie z wymaganymi warunkami technicznymi oraz w
okreslonych ponizej ilosciach.

DOZWOLONA ILOSC ZALACZANYCH DO ZGEOSZENIA MATERIALOW KREATYWNYCH:

e W FORMIE POJEDYNCZYCH PLIKOW - co najmniej 1, a maksymalnie 10 plikéw (materiatéw
kreatywnych) z wiodgcych kanatéw komunikacyjnych.

LUB
e W FORMIE MONTAZU VIDEO PREZENTUJACEGO MATERIALY KREATYWNE - 1 plik

(przygotowany zgodnie z ponizszg specyfikacjg) oraz dodatkowo maksymalnie 9 kreacji

pojawiajgcych sie w montazu, do ktérych jurorzy powinni mieé dostep.

Montaz video bez komentarza lektora (max. 120 sekund, w przypadku Kampanii Long Term do 180
sekund) powinien wytgcznie prezentowac takie materiaty i dziatania kreatywne, z ktérymi realnie zetknat sie
w kampanii konsument/reprezentant grupy docelowej. Moga to by¢ zaréwno kreacje uzyte w kluczowych
kanatach komunikacyjnych wskazanych w zgtoszeniu i wykorzystywane w Kampanii/ Rozwigzaniu, jak i np.
multimedialna dokumentacja zorganizowanego eventu, zdjecia opakowania lub ekspozycji opakowania na
potce sklepowej, dokumentacja dziatan shopperowych, experientialowych lub guerilla marketingowych,
materiat opublikowany przez influencera, opublikowane relacje medidw, ilustracja materiatu
graficznego/newslettera/ulotki, screeny, multimedialny materiat z gry lub programu audiowizualnego itp.

Montaz materiatéw kreatywnych nie moze:
i. opowiadaé tresci z formularza zgtoszeniowego (np. kontekstu rynkowego, celéw kampanii,
strategii, idei, insightu, wyzwania itp.),
i.  zawieraé¢ wynikéw kampanii, zawiera¢ nazw i logotypdw agencji zgtaszajacych,
iii.  zawiera¢ logotypow ani przyktadow prac konkurencji,
iv.  przekraczaé¢ 120 sekund dtugosci, w przypadku kategorii Long Term 180 sekund
v.  zawiera¢ komentarza lektora.

Przyktad: https://youtu.be/n9tXgxLzIUM
Przyktad: https://youtu.be/r7glwzoTxhY
Przyktad: https://youtu.be/NXwaTYnmKig

WAZNE! Po ogtoszeniu nominacji, organizator niezwfocznie skontaktuje sie z nominowanymi z prosba o
dostanie krétkiego filmu case study (maksymalnie 90 sekund), ktdry zostanie wykorzystany na Gali Effie oraz
materiatach promocyjnych Organizatora. W kategorii Long Term dozwolony jest 120 s. materiat filmowy.

W przypadku, gdy zgtaszajgcy nie dosle filmu case study na Gali Effie oraz na stronie internetowe;j
Organizatora i Licencjodawcy moze by¢ uzywany montaz video ze Zgtoszenia, prezentujgcy materiaty
kreatywne.

SPECYFIKACJA TECHNICZNA (wymagane minimum)

Materiaty filmowe:

Format: .mp4; .avi; .mpg; .mov
Dopuszczalna jest kompresja w trybie VBR oraz CBR

Dopuszczalna, maksymalna waga jednego pliku: 300 Mb

Video:

Rozdzielczosé¢: 720 x 576 lub wieksza
Bitrate: 5-8 Mbps lub wyzszy

Aspect Ratio: 4:3 lub 16:9

Field order: none (progressive)


https://youtu.be/n9tXgxLzlUM
https://youtu.be/r7qlwzoTxhY
https://youtu.be/NXwaTYnmKig
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e Audio:
Stereo, 16bit, 48kHz
Bitrate: 224 kbps lub wiekszy
Audio layer: MPEG-1, Layer 2

Materiaty audio:
e Format: MP3 (bitrate 320kbps)

Materiaty graficzne:
e Hi-res: pliki w formacie JPG w rozdzielczosci 300 dpi i przestrzeni barw CMYK. W tej rozdzielczosci nalezy
przygotowad np. ogtoszenia prasowe, outdoor, plakaty, materiaty BTL-owe.

e Low res: pliki w formacie JPG w rozdzielczosci 72 dpi i przestrzeni barw CMYK. W tej rozdzielczo$ci nalezy
przygotowad np. print screeny ze stron www, stopklatki.

Uwaga! Materiaty multimedialne (w tym animacje flash, bannery):
Wszystkie animacje muszg zosta¢ przekonwertowane na filmy zgodnie ze specyfikacja plikdw wideo. Dtugosé: do
30 sekund

Prosimy o wgrywanie plikow w jak najlepszej jakosci, gdyz sg one wyswietlane w trakcie obrad jury oraz na gali
rozdania nagréd. Materiaty, ktére nie bedg spetniaty minimalnych wymagan technicznych, nie zostang
zakwalifikowane do konkursu.

Opisz zatgczone pliki w sposéb czytelny dla Jurora - ,Tytut pliku” - Kanat komunikacji - Dtugos$¢ materiatu (jesli
dotyczy), np.:

1. Montaz prezentujgcy materiaty kreatywne

2. ,Tytutpliku” - Spot TV -30""

3. ,Tytut pliku” - Key visual

4. Tytuly plikdw” - Zdjecia z eventu
5. ,Tytuty plikéw” - 3 spoty TV - 3 x 30’
6. ,Tytut pliku” - Reklama display
7. Tytut pliku” - Wideo online
8. ,Tytut pliku” - Spot radiowy

ZArACZNIK NR 2 DO REGULAMINU KONKURSU EFFIE 2026
OBRADY JURY

Niniejszy Zatgcznik okresla sposdb oraz zasady prowadzenia obrad i gtosowania Juroréw w Konkursie oraz zasady
wytaniania laureatow Konkursu.

I.ETAP1i2

1. Juror ma prawo zgtoszenia protestu (dalej: ,Protest”) w zwigzku z zauwazonymi nieprawidtowosciami w
zgtoszeniu, jednak nie pdzniej niz do konca | etapu obrad Jury. W takim przypadku Organizator zweryfikuje z
Uczestnikiem dane oprotestowanej Kampanii. W przypadku otrzymania wyjasnien na zgtoszony protest, nie
pdzniej niz do rozpoczecia Il etapu obrad, Organizator przesyta ich tres¢ do wszystkich Juroréw Kategorii.
Juror moze przyja¢ lub odrzucié wyjasnienie, wyrazajac to poprzez swojg ocene.

2. Uczestnik, ktérego Kampanii dotyczy Protest ma mozliwos$¢ udzielenia odpowiedzi w ciggu 48 godzin od
momentu otrzymania wiadomosci od Organizatora drogg mailowa. W przypadku nieudzielenia odpowiedzi w
ww. terminie, Organizator nie ma obowiagzku jej przekazania Jurorom.

3. Na Etapie Il Kampanie oceniane sg w skali od 1 do 100 punktéw w gtosowaniu tajnym, w czterech obszarach
(dalej ,Obszary oceny”), ktérym przypisane sg odpowiednie wagi:

a.  Wyzwanie, kontekst i cele - Waga tej oceny wynosi 23,3%;

b. Grupa docelowa, insight, strategia - Waga tej oceny wynosi 23,3%;

c.  Wdrozenie strategii i pomystu w zycie- Waga tej oceny wynosi 23,3%;
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d.  Wyniki - Waga tej oceny wynosi 30%.
Na Etapie Il Juror moze wymieniac¢ sie uwagami z innymi Jurorami uzywajgc w tym celu funkcji ,Chat".

Po uptywie dnia wyznaczonego jako ostatni dzier Etapu I, dostep do Platformy zostanie zablokowany oraz
ponownie odblokowany na Etapie Il (aplikacja do gtosowania dla Jury).

Juror musi zostawi¢ warto$ciowy feedback (dalej ,Feedback”), zgodny z wytycznymi od Organizatora, do
wskazanych przez Organizatora, ocenianych w ramach jego grupy, zgtoszen. Zestawienie wszystkich
feedbackéw juroréw, dotyczycacych konkretnego zgtoszenia zostanie przekazane wszystkim podmiotom
ujetym w zgtoszeniu, po zakonczeniu edycji konkursu.

Po zakonczeniu Etapu Il Organizator obliczy procentowy stosunek oddanych wazonych ocen. Kampanie
proponowane do Shortlisty to te, ktére uzyskaty co najmniej 50 punktéw.

Komitet Organizacyjny moze zmieni¢ dla wybranych lub wszystkich Kategorii procentowy prég, ktérego
osiggniecie uprawnia do znalezienia sie na liscie Nominacji.

Organizator jest uprawniony do pozbawienia Jurora prawa uczestnictwa w kolejnych etapach oceny w
nastepujacych przypadkach:

a. w Etapie Il w przypadku, gdy Juror nie wezmie udziatu w spotkaniu na Etapie |;

b. w Etapie lll w przypadku, gdy Juror na Etapie Il nie odda gtoséw na wszystkie Kampanie zgtoszone do
Konkursu w Kategoriach, do ktérych zostat przypisany, w terminie wskazanym przez Organizatora

Il. ETAP 3

1.

W ramach Etapu lll Jurorzy:

a. dokonuja przegladu Kampanii na Shortliscie, dyskutuja nad kazdg Kampania, poréwnuja ja z innymi z
danej Kategorii,

b. gtosujg nad przejsciem kazdej Kampanii z Shortlisty na liste Nominacji (dalej ,Lista Nominowanych”)
w gtosowaniu jawnym zwykta wiekszoscig gtoséw poprzez podniesienie reki,

c. dokonuja oceny Kampanii z Listy Nominowanych poprzez samodzielne gtosowanie z wykorzystaniem
aplikacji do gtosowania na platformie. W przypadku awarii aplikacji do gtosowania, Organizator moze
podjaé decyzje o oddaniu gtoséw przez Jury na kartach do gtosowania. Muszg one zosta¢ podpisane
imieniem i nazwiskiem oraz czytelnym podpisem Jurora, w celu weryfikacji liczby gtoséw przez
Audytora.

Na wniosek Jurora istnieje mozliwos$¢ wrécenia do dyskusji nad Kampania, ktéra nie weszta na Shortliste pod
warunkiem, ze wiekszo$¢ Juroréw w grupie poprze ten wniosek. Kampania ta moze by¢ poddana gtosowaniu
nad wciggnieciem jej na Shortliste a nastepnie poddana gtosowaniu na nominacje.

Kampanie znajdujgce sie na Liscie Nominowanych oceniane sg w skali od 50 do 100 punktéw, w tajnym
gtosowaniu, w tych samych Obszarach oceny, co na Etapie Il, okreslonych w pkt. 15.

Nie jest mozliwe pozostawienie danej Kampanii bez oceny lub wpisanie oceny w innej niz przyjeta skali,
poniewaz aplikacja do gtosowania wymusza oddanie gtosu w prawidtowej skali.

Po przyznaniu punktéw wszystkim kampaniom, wymagane jest zatwierdzenie gtosowania w aplikacji.

W przypadku gtosowania poprzez karte do gtosowania, juror przekazuje wypetniong i podpisang karte,
przedstawicielowi Audytora, po dokonaniu oceny wszystkich Kampanii z danej Kategorii.

Po zatwierdzeniu gtosowania przez wszystkich juroréw, we wszystkich kategoriach, aplikacja do gtosowania
sumuje punkty przyznane przez Juroréw poszczegdlnym Kampaniom. Nastepnie zostaje obliczona $rednia
ocen wraz z natozonym Algorytmem w zaokragleniu do dwdch miejsc po przecinku (dalej ,Ocena”).

Przy obliczaniu Oceny dla danej Kampanii nie bierze sie pod uwage oceny Juroréw wytgczonych z gtosowania
nad dang Kampania.

Ostateczna Ocena dla kazdej kampanii jest srednig dwdch miar:

a. $redniej wazonej z czterech obszaréw na podstawie wag okreslonych w pkt. I.3.
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b. algorytmu liczonego poprzez iloczyn liczby gtoséw Juroréw oddanych na odpowiednie nagrody i
usrednionej wartosci dla kazdego z przedziatéw (kolejno: dla nominacji - warto$¢ 60, dla brazu -
warto$¢ 70, dla srebra - wartos$¢ 80, dla ztota - warto$¢ 90) dzielony na liczbe wszystkich prawidtowo
oddanych gtoséw na kampanie.

Algorytm ma za zadanie niwelowania jednostkowych gloséw skrajnych, ktére moga przyczyni¢ sie do
niewspdtmiernego zawyzenia lub zanizenia oceny kampanii.

Audytor konkursu zobowigzany jest do sporzadzenia raportu z gtosowania, ktéry bezzwtocznie zostanie
przekazany Organizatorowi. Tres$é raportu z gtosowania jest dostepna wytacznie dla Organizatora, Audytora
oraz ich przedstawicieli.

Oceny Jury sa poufne, nie podlegaja dyskusji i nie moga by¢ przedmiotem reklamacji. Jury nie ma obowigzku
uzasadniania swoich wyboréw i ocen.

Juror zobowigzany jest do gtosowania w miejscu odosobnionym, bezpiecznym i sprzyjajacym pracy.
Organizator wyklucza mozliwos$¢ uczestnictwa w obradach Jury podczas jazdy wszelkimi $rodkami komunikacji,
w obecnosci oséb postronnych oraz w innych warunkach niesprzyjajacych wykonywaniu roli Jurora i etyce

pracy.




