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Effie nagradza i promuje kampanie oraz rozwiązania marketingowe marek, które wyróżniają się
na rynku poprzez najbardziej efektywne działania i skuteczność biznesową. 
Nominowane i nagrodzone projekty stają się inspiracją i wzorem dla innych.

Każda forma działań marketingowych może zostać zgłoszona do konkursu: od tradycyjnych kampanii reklamowych, poprzez eventy, działania digitalowe, branded content, brand experience, performance &          e-commerce, ESG, PR/employer branding, działania wykorzystujące potencjał platform social mediowych, influencerów czy gamingu/e-sportu oraz wiele innych. 
Pełna lista kategorii dostępna jest na stronie: www.effie.pl. To, co zostanie ocenione niezależnie od kategorii, to wnikliwa strategia, efektywnie dobrane narzędzia jej realizacji oraz ponadprzeciętne wyniki.

Nagrody Effie są uznanym na całym świecie symbolem wybitnych osiągnięć. Jesteśmy dumni, 
że możemy uhonorować wszystkie rodzaje skutecznego marketingu i ludzi, którzy go tworzą. Biorąc udział w konkursie stajesz się członkiem globalnej społeczności Effie, pomagasz budować historię tego wyjątkowego projektu i stajesz się inspiracją dla innych.

Dziękujemy za zaangażowanie i życzymy powodzenia w tegorocznym konkursie! 




























JAK WZIĄĆ UDZIAŁ
Ten dokument to wzór formularza zgłoszeniowego, który pomoże Ci we współpracy z zespołem podczas przygotowywania zgłoszenia. To odpowiednik naszego formularza zgłoszeniowego online i zawiera wszystkie pytania, jakie znajdują się na Platformie Konkursowej (konkursy.sar.org.pl). Niektóre odpowiedzi na pytania na Platformie mają postać rozwijanej listy, z której można wybrać opcje - niniejszy formularz zawiera je wszystkie, dzięki czemu możesz zawczasu odpowiednio się przygotować.

Aby przesłać zgłoszenie należy skopiować odpowiedzi na Platformę Konkursową (uważaj na ograniczenia w liczbie znaków). Pamiętaj, aby zapewnić sobie wystarczająco dużo czasu na przeniesienie odpowiedzi przed planowanym terminem zamknięcia zgłoszenia.

Zgłoszenie składa się z dwóch sekcji: merytorycznej i formalnej. Pisząc zgłoszenie skorzystaj z poniższej tabeli, by zawrzeć w nim wszystkie niezbędne informacje.

Przystąpienie do konkursu jest jednoznaczne z akceptacją Regulaminu Konkursu, który dostępny jest na naszej stronie www i Platformie Konkursowej.

	
MERYTORYCZNA - WIDZIANA PRZEZ JURY
Elementy te stanowią podstawę do oceny zgłoszenia
	FORMALNA - DLA ORGANIZATORA - DODATKOWE INFORMACJE
Elementy, które pomogą nam promować Twoją pracę

	
Formularz zgłoszeniowy, uwzględniający:
· Informacje ogólne
· Cztery główne sekcje zgłoszenia
· Przegląd inwestycji i dodatkowych aktywności
	
Kontekst zgłoszenia: 
Podaj podstawowe informacje o marce, odbiorcach, konkurencji, partnerach badawczych, partnerach medialnych.

	
Materiały kreatywne: 
Maksymalnie 10 oddzielnych plików video/jpg i/lub montaż wideo, stanowiące podstawę do oceny działań. 
Wymagania dotyczące materiałów kreatywnych znajdziesz na stronie: www.effie.pl
	
Podmioty odpowiedzialne za zgłoszenie (Liderzy / Współzgłaszający): 
Wskaż kluczowe firmy i osoby, które przyczyniły się do sukcesu Waszych działań / rozwiązania.

	
	Oświadczenia o prawdziwości danych i zgody na publikację: 
Pamiętaj o podpisie oświadczeń przez Lidera 1 (Klienta), Instytutu Badawczego oraz o zgodzie na publikację.




Masz pytania?
Podczas przygotowywania zgłoszenia zachęcamy do korzystania z materiałów dla zgłaszających znajdujących się na stronie: www.effie.pl. Jeśli potrzebujesz więcej informacji, skontaktuj się z zespołem Effie Poland - chętnie pomożemy. 



	WYMAGANIA



OKRES KWALIFIKACYJNY 
Do konkursu kwalifikują się wyłącznie rozwiązania / pomysły biznesowe i marketingowe przeprowadzone na terytorium Polski. Działania mogły rozpocząć się do 3 lat wstecz, ale ich efekty i realizacja celów powinna być wykazana w okresie od 1.01.2025 r. do 31.03.2026 r. Jeśli rozwiązaniu biznesowemu towarzyszyła komunikacja, może ona być zgłoszona w innej, odpowiedniej dla danej branży kategorii konkursowej. Wyniki rozwiązań / działań po 31.03.2026 nie będą dopuszczane do konkursu, a zgłoszenie może zostać zdyskwalifikowane. 

UKRYJ NAZWĘ AGENCJI 
Nie podawaj nazwy agencji w żadnym punkcie formularza zgłoszeniowego ani w przykładach materiałów kreatywnych (w tym w nazwach plików) czy w źródłach danych. 

UŻYJ WYKRESÓW I GRAFÓW BY WZMONIĆ HISTORIĘ
Zachęcamy do przedstawiania danych za pomocą wykresów / grafów zamieszczanych w wyznaczonych do tego miejscach. Aby wstawić wykresy do odpowiedzi na platformie zgłoszeniowej, zapisz każdy wykres osobno jako obraz .jpg (zalecane maksymalnie 700–900 pikseli szerokości lub wysokości). 

ZAKAZ LINKOWANIA DO ZEWNĘTRZNYCH STRON INTERNETOWYCH
Nie zamieszczaj linków kierujących Jurorów do zewnętrznych stron internetowych. Jurorzy mogą przeglądać wyłącznie treści zawarte w pisemnym zgłoszeniu i kreatywne przykłady.
UWAGA! Wyjątek stanowią linki do ogólnodostępnych badań, na które powołujesz się w zgłoszeniu.

ŹRÓDŁA DANYCH
Wszystkie dane zawarte w formularzu zgłoszeniowym muszą pochodzić z konkretnego, weryfikowalnego źródła. 

	WSKAZÓWKI OD JURY



PISZ JASNO, NA TEMAT, ZWIĘŹLE I SZCZERZE 
Jury ocenia od 5 do 15 zgłoszonych prac – wyróżniają się zgłoszenia napisane klarownie i zwięźle.  Przejrzyście opowiedziana historia, która łączy każdy element zgłoszenia wyróżni Twoje zgłoszenie. 

ZACZNIJ OD KONTEKSTU - MA KLUCZOWE ZNACZENIE DLA JURORÓW 
Jurorzy mogą nie pracować w Twojej kategorii/branży i mogą nie znać Twojej marki. Przedstaw im kontekst, aby zrozumieli stopień trudności wyzwania i znaczenie osiągniętych wyników. Ogranicz żargon branżowy i wyjaśnij wszystkie terminy. 

OPOWIEDZ SPÓJNĄ I CIEKAWĄ HISTORIĘ 
Napisz zgłoszenie z myślą o odbiorcach - jurorach Effie.
Jurorzy oczekują wciągającej, dobrze napisanej historii, która łączy ze sobą wszystkie sekcje formularza.  

LIMITY ZNAKÓW
W formularzu jest określona liczba znaków przeznaczona na odpowiedzi (ze spacjami i znakami przestankowymi). Upewnij się, że na platformie Twoje odpowiedzi mieszczą się w całości w określonym limicie.

SPRAWDZIŁEŚ ZGŁOSZENIE? NIECH SPRAWDZI JE KTOŚ JESZCZE 
Poproś osoby, które nie pracują przy tym projekcie, o przejrzenie zgłoszenia. Sprawdź, jakie mają pytania – co było dla nich niejasne? Czego nie zrozumieli? Poproś też dobrego korektora o sprawdzenie zgłoszenia.

	UWAGA!
Na szaro zostały zaznaczone miejsca, które wymagają wyboru bądź wpisania odpowiedzi. Wymagane są odpowiedzi na wszystkie pytania. Tam gdzie nie posiadasz danych, prosimy o wpisanie:                          
„nie dotyczy” lub „brak danych”.






	INFORMACJE OGÓLNE 



	KATEGORIA ZGŁOSZENIA 
Zapoznaj się z definicją kategorii 
	MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS

	NAZWA MARKI
	Wpisz tutaj nazwę marki dla której prowadzone były działania / kampania (nie nazwę firmy macierzystej).

	NAZWA PROJEKTU / TYTUŁ ZGŁOSZENIA
Podaj nazwę projektu bez nazwy marki. Tytuł zgłoszenia zostanie użyty w materiałach promocyjnych, jeśli zgłoszenie znajdzie się na liście nominowanych lub nagrodzonych. 
	Maksymalnie 40 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	NAZWA PROJEKTU W JĘZYKU ANGIELSKIM
Podaj nazwę projektu w języku angielskim.
	

	DATA ROZPOCZĘCIA I ZAKOŃCZENIA PROJKETU / DZIAŁAŃ
Podaj daty rozpoczęcia i zakończenia projektu / działań. Działania mogły rozpocząć się do 3 lat wstecz, ale ich efekty i realizacja celów powinna być wykazana w okresie od 1.01.2025 r. do 31.03.2026 r. Jeśli działanie jest jeszcze w toku, nie zapomnij umieścić tej informacji w komentarzu.
	DD/MM/RRRR – DD/MM/RRRR; DD/MM/RRRR – DD/MM/RRRR

Wyjaśnij tutaj:
(Podany okres nie może przekraczać okresu kwalifikacyjnego dla tegorocznych zgłoszeń. Jeśli wykracza, powinno to być ujęte i wytłumaczone w komentarzu do tego punktu formularza, np. kampania trwa dalej.)
___________________________

	BRANŻA
Sklasyfikuj swoją firmę według jednego z podanych sektorów rynku. Jeśli nie ma odpowiedniej klasyfikacji wpisz własną. 





	Administracja publiczna i usługi publiczne / Artykuły biurowe i biznesowe / Art. i usługi dla zwierząt / Artykuły gospodarstwa domowego / Edukacja, szkolenia i praca / Elektronika RTV / Gry elektroniczne / Higiena osobista / Internet i telekomunikacja / Kosmetyki / Leki i suplementy diety / Moda, akcesoria i biżuteria / Motoryzacja / Napoje alkoholowe/ Nieruchomości / Opieka zdrowotna / Organizacje non-profit / Podróże i turystyka / Przemysł, budownictwo i rolnictwo / Restauracje i gastronomia / Rozrywka i sztuka / Sklepy detaliczne i internetowe / Platformy społecznościowe i usługi / Transport / Ubezpieczenia / Usługi dostawcze / Usługi finansowe i bankowość / Usługi i platformy programistyczne / Usługi profesjonalne / Wyposażenie wnętrz i sprzęt AGD / Zdrowie i wellness / Zabawki, gry, artykuły sportowe i hobby / Żywność i napoje (bezalkoholowe) / Inne (jakie?)….

	SYTUACJA BRANŻY / KATEGORII RYNKOWEJ
Wybierz właściwą odpowiedź.
	Rosnąca / Stabilna / Spadkowa 

	POZYCJA RYNKOWA MARKI
Wybierz właściwą odpowiedź
	Lider / Znaczący gracz / Wielu graczy / Nowa marka

	ETYKA W REKLAMIE
Zaznacz, czy działania (lub któryś z jej elementów) były przedmiotem postępowania przed Komisją Etyki Reklamy lub innego postępowania sądowego dotyczącego standardów etycznych, w tym greenwashingu.
	Tak / Nie
Jeśli zaznaczysz tak, wskaż, czy stwierdzono naruszenie, czy nie. Załącz wyrok w formie PDF oraz podaj link do uchwały dotyczącej kampanii.

	Miejsce na komentarz i na wklejenie linka do uchwały oraz załączenia PDF.



	UZASADNIJ, DLACZEGO TWOJE ROZWIĄZANIE BIZNESOWE, MARKETINGOWE ZASŁUGUJE NA NAGRODĘ W TEJ KATEGORII.

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 450 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.



	SEKCJA 1: WYZWANIE BIZNESOWE I PRZYJĘTE CELE 
20% OGÓLNEJ OCENY
Kluczowa sekcja dla zrozumienia przez jurorów sytuacji, w jakiej znajdowała się firma, kategoria, rynek. Jury musi mieć wystarczające informacje o kontekście, żeby zrozumieć powagę wyzwania, jakie zostało podjęte oraz ocenić, czy cele były ambitne i adekwatne do wyzwania.



	1A. KONTEKST RYNKOWY I POZYCJA WYJŚCIOWA  

	Jaka była sytuacja na rynku oraz pozycja, w jakiej znajdowała się kategoria lub firma? Podaj kontekst do oceny stopnia trudności wyzwania.  

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 1800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi. Możesz dodać 3 wykresy / grafy.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	1B. WYZWANIE BIZNESOWE

	Opisz, jakie było wyzwanie, przed którym stała firma/marka. Dlaczego akurat to było dla Was istotnym wyzwaniem i jak sobie z nim poradziliście? Jakie zadania zostały postawione przed poszczególnymi działami firmy, a w szczególności przed działem marketingu aby odpowiedzieć na to wyzwanie?

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 1200 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi. Możesz dodać 3 wykresy / grafy.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	1C. CELE 

	Jak określiliście cel główny? Jakie kryteria sukcesu zostały przyjęte i dlaczego właśnie tak zostały określone? W miarę możliwości należy podać konkretne liczby / procenty dla każdego celu i benchmarki z poprzedniego roku/okresu. 
ODPOWIEDZI: Na Platformie Konkursowej będziesz mieć miejsce na wpisanie celów oraz na udzielenie wyjaśnień dotyczących celów i wskaźników. Wymagane jest wpisanie przynajmniej jednego celu głównego. Można dodać maksymalnie 3 cele.



	[bookmark: _Hlk163657711]CEL #1  
(Wymagany)

	Podaj cel & KPI
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Opisz kontekst celu                                                             Podaj kontekst dla celu – np. benchmarki (z lat poprzednich, dla kategorii) lub wyjaśnij istotność danego celu.
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	CEL #2 
(Opcjonalnie)

	Podaj cel & KPI
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Opisz kontekst celu                                                             Podaj kontekst dla celu – np. benchmarki (z lat poprzednich, dla kategorii) lub wyjaśnij istotność danego celu.
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	CEL #3 
(Opcjonalnie)

	Podaj cel & KPI
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Opisz kontekst celu                                                             Podaj kontekst dla celu – np. benchmarki (z lat poprzednich, dla kategorii) lub wyjaśnij istotność danego celu.
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.




	SEKCJA 2: KONCEPCJA DZIAŁANIA 
30% OGÓLNEJ OCENY
Sekcja pozwalająca jurorom zrozumieć Wasze podejście i sposób myślenia. Jaki był główny pomysł, na którym opierało się Wasze biznesowe rozwiązanie?



	2A. SZANSA

	Na czym, w kontekście stojącego przed firmą wyzwania, polegała szansa którą firma postanowiła wykorzystać? Jaką nową możliwość dostrzegła firma?

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 2000 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	2B. KONCEPCJA ROZWIĄZANIA BIZNESOWEGO

	Jaki był główny pomysł, na którym opierało się przyjęte rozwiązanie? Co było źródłem wzrostu biznesu w nowym rozwiązaniu?   Co zostało zaoferowane rynkowi? Jaka była istota strategiczna tego pomysłu? Na czym polegała nowa jakość tego pomysłu?
Opisz, co ta koncepcja wniosła do: 
· sposobu działania firmy / marki na rynku
· wewnętrznego sposobu pracy firmy
· podejścia do źródeł biznesu (source of business)
· doświadczenia klienta
· komunikacji 
· pozycji rynkowej oraz inne, które uważasz za ważne w przypadku tego zgłoszenia


	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 2000 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	SEKCJA 3: REALIZACJA KONCEPCJI I UŻYTE NARZĘDZIA
20% OGÓLNEJ OCENY
W tej sekcji przedstaw, jak i gdzie wprowadziliście swój pomysł w życie, jak firma podeszła do realizacji zadania. Opisz synergię pomiędzy wykorzystanymi narzędziami. Jakie zadania wyznaczyliście dla działu marketingu i pozostałych działów firmy?



	3A. PODEJŚCIE OPERACYJNE

	Opisz, jak firma podeszła do realizacji zadania i jak w ramach firmy zostały podzielone zadania. W szczególności opisz zależności pomiędzy działaniami poszczególnych działów Waszej firmy. Jak zostały wykorzystane posiadane zasoby (wiedza, technologia, dostęp do kanałów sprzedaży, możliwości komunikacji, etc.)? Jaka była synergia między wykorzystanymi narzędziami? Zwróć uwagę, co w tym podejściu było innowacyjne (jeśli było).

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 1500 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	3B. ZADANIA W REALIZACJI PROJEKTU

	Wymień obszary / działy firmy w których były realizowane zadania potrzebne do wdrożenia projektu oraz opisz co każdy z tych obszarów wniósł do końcowego efektu.

	Obszar / dział – R&D          
	1000 znaków

	Obszar / dział – Produkt           
	1000 znaków

	Obszar / dział – Procesy / technologia          
	1000 znaków

	Obszar / dział – Sprzedaż / dystrybucja           
	1000 znaków

	Obszar / dział – Cena i koszty          
	1000 znaków

	Obszar / dział – Komunikacja wewnętrzna           
	1000 znaków

	Obszar / dział – Komunikacja zewnętrzna
	1000 znaków

	Obszar / dział – Inne (jakie)           
	1000 znaków



	3C. ROLA MARKETINGU W PROCESIE

	Opisz na czym polegała kluczowa rola marketingu w całym procesie. Dlaczego w tym przypadku to właśnie marketing był liderem zmian Waszej firmy, całej kategorii, czy nawet rynku.

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	3D. ROLA KOMUNIKACJI W PROCESIE

	Opisz na czym polegała rola komunikacji w całym procesie. W jaki sposób komunikacja wpłynęła na sukces realizacji Waszej koncepcji?

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 1000 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	3E. OCZEKIWANE W SKALI 5 LAT PRZYCHODY Z REALIZAJI PROJEKTU

	Wskaż jakich przychodów firma oczekuje, jeśli projekt się uda. Ta informacja pomoże jurorom określić, czy nakłady na projekt były uzasadnione w kontekście długofalowych korzyści z projektu, które mogły być nieosiągalne w okresie objętym zgłosze-niem, ale były podstawą decyzji o realizacji projektu. 
Jeżeli przychody z wprowadzenia oferty znacznie (o ponad 50%) przekraczają 2,5 mld, wpisz w komentarzu własny przedział, w którym górna i dolna granica różnią się o max. 50%.

	brak
	od 3 mln PLN do 4,5 mln PLN
	od 50 mln PLN do 70 mln PLN

	poniżej 50 tys.
	od 4,5 mln PLN do 6 mln PLN
	od 70 mln PLN do 100 mln PLN

	od 50 tys. do 150 tys.
	od 6 mln PLN do 8 mln PLN
	od 100 mln PLN do 200 mln PLN

	od 150 tys. do 300 tys.
	od 8 mln PLN do 10 mln PLN
	od 200 mln PLN do 300 mln PLN

	od 300 tys. do 500 tys.
	od 10 mln PLN do 15 mln PLN 
	od 300 mln PLN do 500 mln PLN

	od 500 tys. do 700 tys.
	od 15 mln PLN do 20 mln PLN
	od 500 mln PLN do 1 mld PLN 

	od 700 tys. do 1 mln
	od 20 mln PLN do 25 mln PLN
	od 1 mld PLN do 1,5 mld PLN

	od 1 mln do 1,5 mln
	od 25 mln PLN do 30 mln PLN
	od 1,5 mld PLN do 2 mld PLN

	od 1,5 mln do 2 mln
	od 30 mln PLN do 40 mln PLN
	od 2 mld PLN do 2,5 mld PLN

	od 2 do 3 mln
	od 40 mln PLN do 50 mln PLN
	Inny (podaj)……….

	
Udziel odpowiedzi. Wytłumacz swoje oczekiwania. 
Maksymalnie 600 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.     




	SEKCJA 4: EFEKTY 
30% OGÓLNEJ OCENY
Sekcja, w której należy podać efekty przeprowadzonych działań przez przedstawienie ich na tle benchmarków kategorii i danych historycznych.



	4A. EFEKTY WPROWADZENIA OFERTY

	Przekonaj jurorów, że dostrzeżona i wykorzystana szansa stała się źródłem istotnej zmiany na rynku. 
Podaj policzalne efekty działań przeprowadzonych w ramach obszarów marketing-mix.

· Pokaż efekty w szerszej perspektywie, aby pozwolić jurorom ocenić wagę i zachowanie się wskaźników. 
· Opisz każdy ze wskaźników, podając czas przeprowadzenia oraz okres badania, a także podaj nazwę źródła danych (np. firmy badawczej). 
· Pamiętaj, że wyniki muszą odnosić się do okresu kwalifikacyjnego tj. 01.01.2025–31.03.2026. 

PRZYPOMNIENIE: Wyniki pochodzące ze źródeł zewnętrznych należy poświadczyć w firmie badawczej, która przeprowadziła badania (podpis firmy badawczej uzyskaj na oddzielnym Oświadczeniu Instytucji / Instytutu badawczego). Oświadczenia do podpisu będzie można pobrać po zamknięciu zgłoszenia. Dlatego nie zostawiaj tego na ostatnią chwilę.
Jeśli masz dodatkowe wyniki do przedstawienia, wykraczające poza cele określone w pytaniu 1C, możesz wymienić je wyznaczonym do tego polu poniżej, tj. pkt 4B.



	WYNIK #1
(Wymagany – Odpowiada Celowi #1 wskazanemu w Pytaniu 1C)

	Cel #1
	Platforma Konkursowa przeniesie zapisane cele w pkt 1C automatycznie.

	Podaj wynik
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Komentarz do wyniku
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi oraz 3 wykresy / grafy.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.




	WYNIK #2
(Wymagany – Odpowiada Celowi #2 wskazanemu w Pytaniu 1C, jeśli dotyczy)

	Cel #2
	Platforma Konkursowa przeniesie zapisane cele w pkt 1C automatycznie.

	Podaj wynik
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Komentarz do wyniku
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi oraz 3 wykresy / grafy.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	WYNIK #3
(Wymagany – Odpowiada Celowi #3 wskazanemu w Pytaniu 1C, jeśli dotyczy)

	Cel #3
	Platforma Konkursowa przeniesie zapisane cele w pkt 1C automatycznie.

	Podaj wynik
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Komentarz do wyniku
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi oraz 3 wykresy / grafy.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.






	4B. DODATKOWE WSKAŹNIKI SUKCESU

	Jakie inne zjawiska na rynku lub w jego otoczeniu pozwalają sądzić, że wprowadzone rozwiązanie było znaczącym wydarzeniem dla rynku i dla biznesu? Czy projekt przyniósł dodatkowe efekty poza wyznaczonymi celami i zadaniami? 
Czy na markę działały czynniki zewnętrzne mogące mieć wpływ na odniesiony sukces np. pogoda, ekonomia, zintensyfikowane działania konkurencji?

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 500 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	ŹRÓDŁA DANYCH: Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 
ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań, charakterystyka i wielkość próby, termin badania. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. W źródłach nie należy podawać nazw agencji.

	Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego.



	SEKCJA 5: INFORMACJE DOTYCZĄCE PONIESIONYCH INWESTYCJI
Poniższe informacje dotyczą wszystkich poniesionych inwestycji na realizację wyzwania i osiągnięcia zakładanych celów biznesowych. Zaznacz, jakie były poniesione całkowite inwestycje netto i podaj kontekst, aby jurorzy lepiej zrozumieli wartość podanego budżetu. Kontekst ten zostanie oceniony w ramach Sekcji III.



	5A. INWESTYCJE NA OPRACOWANIE PROJEKTU

	Jakie były całkowite inwestycje netto na opracowanie rozwiązania i oferty – zaznacz odpowiedni przedział, który doprowadził            do powstania produktu/usługi i przygotowania do wprowadzenia na rynek. 
Jeżeli inwestycje netto na proces i narzędzia marketingowe znacznie (o ponad 50%) przekraczają 300 mln, wpisz w komentarzu własny przedział, w którym górna i dolna granica różnią się o max. 50%.

	brak
	od 6 mln PLN do 8 mln PLN
	od 50 mln PLN do 70 mln PLN

	poniżej 50 tys.
	od 8 mln PLN do 10 mln PLN
	od 70 mln PLN do 100 mln PLN

	od 50 tys. do 150 tys.
	od 10 mln PLN do 15 mln PLN
	od 100 mln PLN do 150 mln PLN

	od 150 tys. do 500 tys.
	od 15 mln PLN do 20 mln PLN
	od 150 mln PLN do 200 mln PLN

	od 500 tys. do 1 mln 
	od 20 mln PLN do 25 mln PLN
	od 200 mln PLN do 300 mln PLN

	od 1 mln do 2,00 mln
	od 25 mln PLN do 30 mln PLN
	od 300 mln PLN do 400 mln PLN

	od 2 do 4,5 mln
	od 30 mln PLN do 40 mln PLN          
	powyżej 400 mln PLN

	od 4,5 mln do 6 mln
	od 40 mln PLN do 50 mln PLN
	Inny (podaj)……….

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 700 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.



	5B. INWESTYCJE NA DZIAŁANIA MARKETINGOWE

	Jakie były łączne inwestycje netto opracowania i przygotowania komunikacji do momentu uzyskania zakładanego celu działań ko-munikacyjnych tj. koszty zakupu i planowania mediów, koszty kreacji i produkcji materiałów wykorzystanych we wszystkich kanałach komunikacji oraz koszty wydarzeń eventowych? Zaznacz odpowiedni przedział. 
Jeżeli inwestycje netto na działania marketingowe znacznie (o ponad 50%) przekraczają 90 mln, wpisz w komentarzu własny prze-dział, w którym górna i dolna granica różnią się o max. 50%.

	brak
	od 1,5 mln PLN do 2 mln PLN
	od 25 mln PLN do 30 mln PLN

	poniżej 50 tys. 
	od 2 mln PLN do 3 mln PLN
	od 30 mln PLN do 40 mln PLN	

	od 50 tys. do 150 tys. 	
	od 3 mln PLN do 5 mln PLN
	od 40 mln PLN do 50 mln PLN

	od 150 tys. do 300 tys.
	od 5 mln PLN do 8 mln PLN
	od 50 mln PLN do 60 mln PLN

	od 300 tys. do 500 tys. 
	od 8 mln PLN do 12 mln PLN
	od 60 mln PLN do 70 mln PLN

	od 500 tys. do 700 tys.
	od 12 mln PLN do 15 mln PLN
	od 70 mln PLN do 80 mln PLN

	od 700 tys. do 1 mln
	od 15 mln PLN do 20 mln PLN
	od 80 mln PLN do 90 mln PLN

	od 1 mln do 1,5 mln
	od 20 mln PLN do 25 mln PLN
	Powyżej 90 mln PLN

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 700 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.



	5C. INNE INWESTYCJE

	Jeśli były inne inwestycje netto, które nie zostały uwzględnione w punktach 5A lub 5B. Podaj przedział oraz opisz, jakich działań dotyczyły (np. aktualizacja wykorzystywanych systemów). Wpisz ich wielkość korzystając z następujących przedziałów: poniżej 250 tys. PLN / od 250 tys. PLN do 500 tys. PLN / od 500 tys. PLN do 1 mln PLN / od 1 mln PLN do 2 mln PLN / od 2 mln PLN do 3,5 mln PLN / od 3,5 mln PLN do 5 mln PLN / od 5 mln PLN do 7 mln PLN / od 7 mln PLN do 9,5 mln PLN / od 9,5 mln PLN do 12 mln PLN / od 12 mln PLN do 15 mln PLN / powyżej 15 mln PLN.

	Udziel odpowiedzi. 
Maksymalnie 700 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.










	INFORMACJE DODATKOWE
Sekcja ta nie podelga ocenie Jury

	Jurorzy ocenią merytorycznie twoje zgłoszenie, na podstawie informacji z powyższego formularza zgłoszeniowego i materiałów kreatywnych. Te dwa elementy, wgrane na platformę będą widoczne dla Jury i staną się podstawą oceny twoich działań. 

Oprócz pisemnego formularza zgłoszeniowego i materiałów kreatywnych, na Platformie Konkursowej wymagane będą dodatkowe dane. Materiały te wspierają team Effie Poland w realizacji misji szerzenia wiedzy i edukacji rynku poprzez najlepsze przykłady działań i kampanii oraz umożliwiają promocję autorów i twórców tych działań.

Poniższe strony przedstawiają dodatkowe informacje, które należy podać na Platformie Konkursowej w celu przesłania zgłoszenia. Wykorzystaj ten dokument do zebrania informacji od członków zespołu podczas przygotowywania zgłoszenia. Upewnij się, że masz czas na wprowadzenie tych danych na Platformę przed planowanym terminem zgłoszenia.  

Poniższe informacje, mimo, że nie będą ocenianie przez jury, są niezbędne aby zapisać zgłoszenie na Platformie Konkursowej i przesłać je do organizatora. 



OPIS ZGŁOSZENIA
Informacje te służą do celów badawczych i wspierają bazę danych. Odpowiedzi te nie są widoczne dla Jurorów i nie podlegają ocenie.

	TYP PRODUKTU/USŁUGI
Wybierz jedną odpowiedź. 
	Produkt / Usługa / Inne

	MARKA PARASOLOWA / GŁÓWNA
Wybierz jedną odpowiedź. 
	Istniejąca marka / Nowa marka / Nie dotyczy

	SUBMARKA
Wybierz jedną odpowiedź. 
	Istniejąca marka / Nowa marka / Nie dotyczy

	PRODUKT/USŁUGA 
Wybierz jedną odpowiedź. 
	Nowy / Istniejący

	STATUS KATEGORII
Czy produkt/usługa tworzy nową kategorię lub dołącza do istniejącej kategorii? Wybierz jedną odpowiedź.
	Nowa kategoria / Istniejąca kategoria

	GŁÓWNY UŻYTKOWNIK KOŃCOWY 
Wybierz jedną odpowiedź. 
	Biznes (B2B) / Konsument (B2C) / Nie dotyczy

	PUNKT ZAKUPU 
Wybierz opcję, która najlepiej opisuje sposób, w jaki odbiorcy kupili Twój produkt lub przekazali darowiznę na cel promowany przez Twoje działania marketingowe.
	Tylko sprzedaż detaliczna w sklepie (instore)

	
	Tylko sprzedaż online (e-commerce)

	
	Głównie sprzedaż detaliczna w sklepach i częściowo sprzedaż online (e-commerce).

	
	Głównie sprzedaż online (e-commerce) z niektórymi sklepami detalicznymi

	
	Znaczna część sprzedaży zarówno detalicznej w sklepach jak i sprzedaży online (e-commerce).

	
	Inne (jakie?)___________

	
	Nie dotyczy

	CHARAKTERYSTYKA RYNKU 
Wybierz opcję, która najlepiej opisuje sytuację rynku, na którym funkcjonuje marka zgłaszana 
w tym formularzu. 
	Dominujący gracz. Jeden duży konkurent, który ma co najmniej 50% udziału w rynku.

	
	Dominujący gracz z silną konkurencją. Jeden lub wielu konkurentów z co najmniej jednym konkurentem posiadającym od 30% do 50% udziału w rynku.

	
	Rozdrobnienie. Jeden lub wielu konkurentów, z których każdy ma około 30% lub mniej udziału w rynku.

	
	Nie dotyczy

	GRUPA DOCELOWA
Podziel się poniżej swoimi spostrzeżeniami na temat głównych odbiorców.

	PŁEĆ ODBIORCÓW
Wybierz jedną odpowiedź. 
	Kobieta / Mężczyzna / Osoba transpłciowa lub niebinarna / Nie dotyczy (nie wybraliśmy grupy docelowej ze względu na płeć).  

	WIEK ODBIORCÓW
Wybierz wszystkie, do których docierały działania/rozwiązanie
	Dzieci w wieku 12 lat i poniżej / Osoby w wieku 13-17 lat / Osoby w wieku 18-24 lat / Osoby w wieku 25-34 lat / Osoby w wieku 35-44 lat / Osoby w wieku 45-54 lat / Osoby w wieku 55-64 lat / Osoby w wieku 65+ lat / Nie dotyczy (nie wybraliśmy grupy docelowej według wieku).

	RODZAJ ODBIORCÓW
Wybierz wszystkie, do których docierały działaniami/rozwiązaniem
	Grupa kulturowa lub etniczna / Pracownicy / Rodzice / Nie dotyczy / Inne (jakie?): _______

	MEDIA - PLATFORMY 
Wymień pięć najważniejszych firm/właścicieli mediów, które były częścią Twoich działań, niezależnie od tego, czy były partnerem, czy platformą dla zgłaszanych działań. 

Jeśli nie wykorzystywałeś platform, partnerstw mediowych wpisz „nie dotyczy”.

	PLATFORMY MEDIOWE 1
Opcjonalne.
	Wpisz jaka:

	PLATFORMY MEDIOWE 2
Opcjonalne.
	Wpisz jaka:

	PLATFORMY MEDIOWE 3
Opcjonalne.
	Wpisz jaka:

	PLATFORMY MEDIOWE 4
Opcjonalne.
	Wpisz jaka:

	PLATFORMY MEDIOWE 5
Opcjonalne.
	Wpisz jaka:

	PARTNERZY BADAWCZY
Wskaż partnerów badawczych z którymi pracowałeś planując, prowadząc zgłaszane działania/kampanie.
Wymień maksymalnie trzy firmy. 

Jeżeli nie było partnera badawczego wpisz: „nie dotyczy”

	PARTNER BADAWCZY 1
Opcjonalny.
	Wpisz jaki:

	PARTNER BADAWCZY 2
Opcjonalny.
	Wpisz jaki:

	PARTNER BADAWCZY 3
Opcjonalny.
	Wpisz jaki:

	BADANIA 
Wskaż najważniejsze badania przeprowadzone w ramach planowania, wdrażania, optymalizacji zgłaszanych działań/rozwiązań. Następnie wskaż wszystkie przeprowadzone badania dla działań/rozwiązań.

	KLUCZOWE BADANIE
Wybierz jedną odpowiedź. 
	Testowanie kopii / Grupy fokusowe / Neuronauka / 
Testowanie pozycjonowanie lub koncepcji / Badania dotyczące strategii (segmentacja, struktura rynku, U&A) / Brand tracking / Nie dotyczy / Inne (jakie?):_____________

	WSZYSTKIE BADANIA
Wybierz wszystkie przeprowadzone.
	Testowanie kopii / Grupy fokusowe / Neuronauka / 
Testowanie pozycjonowanie lub koncepcji / Badania dotyczące strategii (segmentacja, struktura rynku, U&A) / Brand tracking / Nie dotyczy / Inne (jakie?):_____________

	SZTUCZNA INTELIGENCJA (AI)

	W których z poniższych obszarów, jeśli w ogóle, Twoje działania/rozwiązania wykorzystywały sztuczną inteligencję? 

Wskaż wszystkie użyte:
	· Realizacja kampanii (automatyczny zakup reklam, personalizacja reklam itp.)
· Opracowywanie strategii kampanii (segmentacja odbiorców, optymalizacja kanałów itp.).
· Generowanie pomysłów / treści
· Copywriting 
· Badania i analizy rynku/odbiorców
· Planowanie mediów
· Performance - monitorowanie/optymalizacja
· Analiza i wyciąganie wniosków po zakończeniu kampanii
· Testowanie i walidacja (symulowane testy użytkowników, testy A/B oparte na sztucznej inteligencji itp.)
· Generowanie wideo i obrazów
· Nie dotyczy
· Inne (jakie?): ______________

	Wyjaśnij, w jaki sposób sztuczna inteligencja została wykorzystana przy tworzeniu lub realizacji Waszych działań/kampanii. Dane te służą do celów edukacyjnych i nie będą widoczne dla Jurorów.

(Limit: 500 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi)
	Wpisz tutaj:

	CELE ZRÓWNOWAŻONEGO ROZWOJU
Effie we współpracy z Fundacją PVBLIC wspiera Agendę ONZ na rzecz zrównoważonego rozwoju 2030 i jej 17 Celów Zrównoważonego Rozwoju (SDGs). Pomóż nam docenić osiągnięcia naszej branży w tworzeniu pozytywnych zmian, wybierając wszystkie Cele Zrównoważonego Rozwoju zgodne ideowo z Twoimi działaniami.

	Przystępna cenowo i czysta energia
	Czysta woda i warunki sanitarne
	Działania na rzecz 
klimatu
	Godna praca i 
Wzrost gospodarczy

	Równość płci
	Dobre zdrowie i samopoczucie
	Przemysł, innowacje i infrastruktura
	Życie pod wodą

	Życie na lądzie
	Brak ubóstwa
	Partnerstwa na rzecz realizacji celów
	Pokój, sprawiedliwość i silne instytucje

	Jakość edukacji
	Zmniejszenie nierówności
	Odpowiedzialna konsumpcja i produkcja
	Zrównoważone miasta i społeczności

	Zero głodu
	Nie dotyczy

	Wytłumacz, w jaki sposób w Twoich działaniach/rozwiązaniu wykorzystano jeden lub kilka Celów Zrównoważonego Rozwoju.

(Limit: 500 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi)
	
Wpisz tutaj:




	WZÓR DOKUMENTU PROCEDURALNEGO
(materiały promocyjne i podmioty odpowiedzialne za zgłoszenie)
TA SEKCJA JEST DLA ORGANIZATORA I JEST OBLIGATORYJNA



	MATERIAŁY PROMOCYJNE
Wszystkie materiały dostarczone w tej sekcji powinny zostać przesłane z myślą o publikacji.
Nie umieszczaj tutaj informacji, którymi nie chcesz podzielić się ze światem. 

	PODSUMOWANIE DZIAŁAŃ
Przedstaw swoje działanie/rozwiązanie w 90-wyrazowym skrócie, którym chciałbyś się podzielić ze światem jako case study. Opisz tutaj np. jakie było wyzwanie, postawione cele, zastosowana strategia i wyniki.
 
Podsumowanie będzie publikowane m.in. na stronie internetowej organizatora i partnerów, w social mediach organizatora i partnerów, w wydawnictwach związanych z konkursem oraz w prezentacji prac podczas Gali, w przypadku otrzymania nominacji lub nagrody.


	Podsumowanie w języku polskim
	(Limit: 90 wyrazów)

	Podsumowanie w języku angielskim
	(Limit: 90 wyrazów)

	NAJWAŻNIEJSZY WYNIK DZIAŁAŃ
Podaj w jednym zdaniu wybrany, najważniejszy wynik, który świadczy o tym, że rozwiązanie było skuteczne lub znaczące dla firmy. Wpisany wynik będzie publikowany m.in. na stronie internetowej organizatora i partnerów, w social mediach organizatora i partnerów, w wydawnictwach związanych z konkursem oraz w prezentacji prac podczas gali, w przypadku otrzymania nominacji lub nagrody.  
Przykład: Rozwiązaniem „X” przekroczyliśmy cele aktywacji usługi (800 tys.) i szybko zbudowaliśmy świadomość marki.

	WYNIK:
	(Limit: 30 wyrazów)

	KEY VISUAL DZIAŁAŃ / ROZWIĄZAŃ
Prześlij/wgraj jeden obraz (visual), który najlepiej reprezentuje twoje działania/rozwiązanie. 
Jest to obraz, który Effie wykorzysta do celów promocyjnych.

	Wgraj obraz.
Przypomnienie: Materiały kreatywne dostarczone do oceny Jury zostaną również upublicznione dla wszystkich finalistów i zwycięzców.






	
PODMIOTY ODPOWIEDZIALNE ZA ZGŁOSZENIE


	Lider: podmiot odpowiedzialny za stworzenie rozwiązania. Odpowiada za zgłoszenie działań do konkursu. 
Należy wpisać minimum 1, a maksymalnie 2 podmioty będące Liderami zgłoszenia.

Współzgłaszający: podmiot/y, które współtworzyły rozwiązanie, ich działania miały wpływ na jego rezultaty. 
Można wpisać maksymalnie 4 podmioty współzgłaszające.

UWAGA! Upewnij się, czy nazwy firm są poprawnie wpisane! 
W przypadku nominacji i nagród, podane nazwy zostaną użyte m.in. w komunikacji, na statuetce, podczas Gali.

Jeżeli prawidłowa nazwa firmy zawiera słowo „Grupa”, „Warsaw”, „Company” - np. Grupa Maspex, DDB Warszawa itp. – wpisz pełną nazwę! Pamiętaj o prawidłowym zapisie nazw z małą/wielką literą/spacjami bądź ich brakiem/znakami diakrytycznymi – np. o.b.®; Media Direction OMD; ING Bank Śląski; L'Oréal; WebTalk. Jeżeli nie jest to konieczne, nie wpisuj tutaj Sp.z o.o.; S.A.; Polska



	
Lider 1

	
(nazwa firmy)

	
Lider 2 (jeżeli jest)

	
(nazwa firmy)

	
Wpisz, za jakie elementy działań / rozwiązania odpowiadał Lider 1, 2 zgłoszenia.


	
Lider 1

	
(przykład: koncepcja działań / procesy / technologie / sprzedaż / dystrybucja / produkt / R&D):

	
Lider 2

	
(przykład: strategia komunikacji / kreacja / realizacja i wdrożenie działań / produkcja):

	
Pełne dane Lidera 1 - płatnika


	
Pełna nazwa firmy Lidera 1
	
(tutaj wymagana jest pełna nazwa firmy – potrzebna do prawidłowego wystawienia FV)

	Ulica
	

	Kod
	

	Miasto
	

	NIP
	

	Nazwa grupy
	

	Nazwa holdingu
	

	Strona www
	

	
Dane Lidera 2 


	
Nazwa firmy
	
(Platforma Konkursowa przeniesie automatycznie nazwę Lidera 2 wpisaną powyżej)

	Miasto
	

	Nazwa grupy
	

	Nazwa holdingu
	

	Strona www
	

	
Kluczowe osoby pracujące przy działaniach / rozwiązaniu po stronie Lidera 1, 2. 

	
Wpisz maksymalnie pięć nazwisk kluczowych osób pracujących przy działaniu po stronie Lidera 1, 2. 
(w przypadku Lidera 2, prosimy o skopiowanie tabeli)


	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko     
	

	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko        
	

	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko          
	

	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko         
	

	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko         
	

	
Osoba odpowiedzialna za zgłoszenia po stronie Lidera 1, 2. 

	
Wpisz dane osoby odpowiedzialnej za zgłoszenie po stronie Lidera 1

WAŻNE: z tą osobą organizator będzie się kontaktował w sprawie zgłoszenia, płatności itp. 

(w przypadku Lidera 2, prosimy o skopiowanie tabeli)


	Imię i nazwisko 
	

	Stanowisko
	

	Telefon
	

	Email
	



	
Współzgłaszający 1

	
(nazwa firmy)

	
Współzgłaszający 2

	
(nazwa firmy)

	
Współzgłaszający 3

	
(nazwa firmy)

	
Współzgłaszający 4

	
(nazwa firmy)

	
Wpisz, za jakie elementy działań / rozwiązania odpowiadał Współzgłaszający 1, 2, 3, 4.


	
Współzgłaszający 1

	
(przykład: strategia komunikacji / kreacja / produkcja / PR / digital):

	
Współzgłaszający 2

	
(przykład: strategia komunikacji / kreacja / produkcja / PR / digital):

	
Współzgłaszający 3

	
(przykład: strategia komunikacji / kreacja / produkcja / PR / digital):

	
Współzgłaszający 4

	
(przykład: strategia komunikacji / kreacja / produkcja / PR / digital):

	
Dane Współzgłaszającego 1, 2, 3, 4 
(w przypadku więcej niż jednego Współzgłaszającego, prosimy o skopiowanie tabeli)


	
Współzgłaszający 1
	
(Platforma Konkursowa przeniesie automatycznie nazwę Współzgłaszającego wpisaną powyżej)

	Miasto
	

	Nazwa grupy
	

	Nazwa holdingu
	

	Strona www
	

	
Kluczowe osoby pracujące przy działaniu po stronie Współzgłaszającego 1, 2, 3, 4 

	
Wpisz maksymalnie pięć nazwisk kluczowych osób pracujących po stronie Współzgłaszającego 1, 2, 3, 4.
(w przypadku więcej niż jednego Współzgłaszającego, prosimy o skopiowanie tabeli)


	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko     
	

	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko        
	

	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko          
	

	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko         
	

	Imię i nazwisko
	
	Stanowisko         
	

	
Osoba odpowiedzialna za zgłoszenia po stronie Współzgłaszającego. 

	
Wpisz dane przedstawiciela/ki ze strony Współzgłaszającego 1, 2, 3, 4, z którym organizator może się kontaktować w sprawach związanych ze zgłoszeniem do konkursu.
(w przypadku więcej niż jednego Współzgłaszającego, prosimy o skopiowanie tabeli)


	Imię i nazwisko 
	

	Stanowisko
	

	Telefon
	

	Email
	












UWAGA: 
Oświadczenie Instytutu Badawczego jest wymagane, w przypadku powoływania się w zgłoszeniu na dane/badania przeprowadzone przez ten Instytut.

	WZÓR OŚWIADCZENIA INSTUTYTU BADAWCZEGO
TA SEKCJA JEST DLA ORGANIZATORA I JEST OBLIGATORYJNA W PRZYPDAKU POWOŁYWANIA SIĘ NA DANE INSTYTUTU

	Właściwy dokument będziesz mógł/a pobrać i wysłać do podpisu dopiero po przesłaniu zgłoszenia na Platformie Konkursowej. *
Dokument musi zostać podpisany przez przedstawiciela Instytutu a jego skan załączony do zgłoszenia.

Pamiętaj, że Instytuty Badawcze potrzebują czasu na zweryfikowanie danych.

W przypadku, gdy dane zawarte w formularzu zgłoszeniowym pochodzą od więcej niż jednego Instytutu, prosimy o załączenie osobnych oświadczeń.

*nie dotyczy NielsenIQ – w tym przypadku prosimy o załączenie do zgłoszenia dedykowanego dokumentu otrzymanego od NIQ. Prosimy o zapoznanie się z procedurą potwierdzania danych przez NIQ - dostępna na naszej stronie www.

	Tytuł zgłoszenia:
	<wypełniane automatycznie przez Platformę Konkursową SAR>

	Kategoria konkursowa:
	<wypełniane automatycznie przez Platformę Konkursową SAR>

	Numer zgłoszenia: 
	<wypełniane automatycznie przez Platformę Konkursową SAR>



	OŚWIADCZENIE WYPEŁNIA INSTYTUT BADAWCZY

	Oświadczam, że dane zawarte w formularzu zgłoszeniowym do konkursu Effie Awards Poland 2026, na które powołuje się Zgłaszający, są zgodne z prawdą.  

	Nazwa Instytutu Badawczego:
	

	Imię i nazwisko Przedstawiciela:
	

	Stanowisko:
	

	Telefon kontaktowy:
	

	
Podpis:
(akceptujemy podpisy elektroniczne)
	__________________________________

	Data:
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