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PRZEWODNIK DLA ZGLASZAJACYCH
Effie Awards Poland 2026

Przed przystgpieniem do zgtaszania, prosimy o zapoznanie sie z regulaminem.
Wszystkie wymienione tutaj dokumenty znajdujg sie na naszej stronie www.



https://awards.effie.pl/
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KATEGORIE
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INDUSTRY

BEAUTY & CARE
BEVERAGES UPDATED
CONSUMER GOODS
ENTERTAINMENT
FINANCE & INSURANCE
FOOD

MEDICINES & SUPPLEMENTS

NON-PROFIT, PUBLIC & POLITICAL
SERVICE

RETAIL & MARKETPLACES
SERVICES

SPECJALNE

AUDIENCE:

BUSINESS-TO-BUSINESS (B2B)
PARTICULAR AUDIANCE & TARGETING
YOUNG

CHANNEL & TOOLS:

BRANDED CONTENT

BRAND EXPERIENCE UPDATED
COMMERCE & RETAIL MEDIA NEW

PR & EMPLOYER BRANDING UPDATED
INFLUENCERS & SOCIAL PLATFORMS

STRATEGIC USE OF TECHNOLOGY NEW

MARKETING EXCELLENCE:
LAUNCH

LONG TERM

MARKETING & BUSINESS
SOLUTIONS (MBS)

RELAUNCH & DEFEND

SMART BUDGET

POSITIVE CHANGE:

POSITIVE CHANGE NEW




WSZYSTKIE WYJATKI REGULAMINOWE

OKRES KWALIFIKACYJNY
MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS (MBS) - realizacja dziatarh mogta rozpocza¢ sie wczesniej niz okres kwalifikacyjny

danej edycji (do 3 lat wstecz) lub skonczy¢ pdzniej, lecz decydujaca ich czes¢ musiata by¢ prowadzona w kwalifikujgcym
okresie i do tego okresu musi odnosic sie zgtoszenie, w tym okresie muszg by¢ widoczne efekty i realizacja celdw, a takze

wszelkie dotyczgce dziatania dane i wyniki.

ZGLASZANIE DO KATEGORII

NON PROFIT, PUBLIC & POLITICAL SERVICE - kampania nie moze zostac¢ zgtoszona do innej kategorii.

LAUNCH lub RELAUNCH & DEFEND - kampania moze byc¢ jeszcze zgtoszona tylko do KATEGORII SPECJALNYCH.

MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS (MBS) - rozwigzania / dziatania biznesowe mogg by¢ zgtoszone jedynie do te;

kategorii. Jesli rozwigzaniu biznesowemu towarzyszyta komunikacja, moze ona byc¢ zgtoszona w innej, odpowiedniej dla
danej branzy kategorii konkursowe;.
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WSZYSTKIE WYJATKI REGULAMINOWE

FORMULARZ
Kategoriom MBS, LONG TERM oraz NON PROFIT, PUBLIC & POLITICAL SERVICE dedykowane sg oddzielne formularze.

OPLATY
Zgtoszenia do kategorii NON PROFIT, PUBLIC & POLITICAL SERVICE podlegajg innym zasadom opfat.
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ZASADY ZGLASZANIA
WYMOGI REGULAMINOWE
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ZASADY ZGLASZANIA

OKRES KWALIFIKACYJNY

Do konkursu mozna zgfasza¢ wytgcznie kampanie / dziatania oraz rozwigzania marketingowe / biznesowe, ktére byty

realizowane na terytorium Polski w okresie od 1 stycznia 2025 do 31 marca 2026 roku.

Dziatanie / kampania mogta rozpocza¢ sie wezesniej lub skonczyé poézniej, lecz decydujaca czesé komunikac;ji
musiala by¢ prowadzona w okresie kwalifikacyjnym i do tego okresu musi odnosic sie zgtoszenie, a takze wszystkie

dane i wyniki.

W przypadku dziatan / kampanii Long Term - 3 lata. Okres rozpoczecia dziatarnn moze byc¢ wczesniejszy, natomiast obligatoryjne jest, aby przedstawione

byty tacznie trzy lata oraz wskazane zostaty wyniki z ostatniego roku kwalifikacyjnego danej edyciji konkursu.

W kategorii Marketing & Business Solutions realizacja dziafan mogta rozpoczaé sie wezesniej (do 3 lat wstecz) lub skonczy¢ pdzniej, lecz decydujgca ich
czes¢ musiata by¢ prowadzona w kwalifikujgcym okresie i do tego okresu musi odnosi¢ sie zgtoszenie, w tym okresie musza by¢ widoczne efekty i

realizacja celow, a takze wszelkie dotyczace dziatania dane i wyniki.
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ZASADY ZGLASZANIA

ILOSC PODMIOTOW ZGEASZAJACYCH - dotyczy wszystkich kategorii *
maksymalna ilos¢ podmiotow dla jednego zgtoszenia to:

(2)LIDEROW (4 )WSPOLZGLASZAJACYCH (2 )KLIENTOW

* Liderem 1 zgtoszenia do kategorii MBS moze by¢ wylgcznie Marketer, Agencja moze by¢ Liderem 2

ZGKEASZANIE DO KATEGORII
te samg kampanie mozna zgfosi¢ maksymalnie do @ kategorii:

@ KATEGORII INDUSTRY

@ LUB @ KATEGORIACH SPECJALNYCH
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ZASADY ZGEASZANIA

ZGKASZANIE DO KATEGORII cd.

Dziatanie / kampania nie moze zostac zgtoszona do innej kategorii jezeli zostata zgtoszona do kategorii Non - Profit,

Public & Political Service.

Kampania zgtoszona w kategorii Launch lub Relaunch & Defend moze by¢ jeszcze zgtoszona, tylko w KATEGORII
SPECJALNEJ.

Rozwigzania / dziatania biznesowe mogg by¢ zgtoszone jedynie do kategorii Marketing & Business Solutions. Jesli
rozwigzaniu biznesowemu towarzyszyta komunikacja, moze ona by¢ zgltoszona w innej, odpowiedniej dla danej branzy
kategorii konkursowe;.

/Zgtoszenie tego samego dziatania / kampanii do wiecej niz jednej kategorii wymaga, za kazdym razem:
* wypefnienia osobnego formularza

 uwzglednienia specyfiki danej kategorii

 dostarczenia adekwatnych przyktadéw materiatléw kreatywnych (zgodnie z punktami styku)

* whniesienia oddzielnej optaty

effieavaras

Poland




OPLATY

ZASADY PLATNOSCI

Lider 1 wnosi oplate za cate zgtoszenie (za wszystkie podmioty wymienione w dokumencie proceduralnym).

Wysoko$¢ optaty zgtoszeniowej uzalezniona jest od:

terminu zamkniecia zgtoszenia na platformie, przez Zgtaszajgcego | |roli podmiotu w zgtoszeniu | | cztonkostwa w SAR

W tytule przelewu prosimy o podanie numer zgloszenia z platformy konkursowej.

Zgtoszenia do kategorii NON PROFIT, PUBLIC & POLITICAL SERVICE podlegajg innym zasadom optat.

Podmioty zgtaszajgce po raz pierwszy, moga ubiegac sie o znizke (rabat dotyczy pozycji Lideréw w zgtoszeniu).

UWAGA! Organizator ma prawo natozy¢ dodatkowg optate regulaminowg, w zwigzku z brakami formalnymi w zgtoszeniu
lub ztamaniem zasad regulaminowych - wysokos$¢ optat dodatkowych podana jest w regulaminie.
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WYSOKOSC OPLAT

OPLATA ZA ZGLOSZENIE DLA

Termin przyjecia zgtoszenia

Cztonkowie SAR

Podmioty niezrzeszone w SAR

| termin: do 18.05.2026

3 9200 zt netto + VAT

4 900 zt netto + VAT

Il termin: do 08.06.2026

5900 zt netto + VAT

6 900 zt netto + VAT

Il termin: do 29.06.2026

7 000 zt netto + VAT

8 000 zt netto + VAT

IV termin: do 13.07.2026

8 000 zt netto + VAT

92 000 zt netto + VAT

LIDER 1 WNOSI OPLATE ZA CALE ZGLOSZENIE

(ZA WSZYSTKIE PODMIOTY WYMIENIONE W DOKUMENCIE PROCEDURALNYM).

OPLATA ZA ZGLOSZENIE DLA

OPLATA ZA UDZIAL W ZGLOSZENIU DLA

Termin przyjecia zgtoszenia

Cztonkowie SAR

Podmioty niezrzeszone w SAR

| termin: do 18.05.2026

3 900 zt netto + VAT

4 900 zt netto + VAT

Termin przyjecia zgtoszenia

Cztonkowie SAR

Podmioty niezrzeszone w SAR

Il termin: do 08.06.2026

5 900 zt netto + VAT

6 200 zt netto + VAT

| termin: do 18.05.2026

2 100 zt netto + VAT

3 100 zt netto + VAT

Il termin: do 08.06.2026

2 600 zt netto + VAT

3 600 zt netto + VAT

[l termin: do 29.06.2026

7 000 zt netto + VAT

8 000 zt netto + VAT

Il termin: do 29.06.2026

3 100 zt netto + VAT

4 100 zt netto + VAT

IV termin: do 13.07.2026

8 000 zt netto + VAT

9 000 zt netto + VAT

IV termin: do 13.07.2026

3 600 zt netto + VAT

4 600 zt neto + VAT
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WYSOKOSC OPLAT

OPLATA ZA ZGLOSZENIE DO KATEGORII

NGO Cztonkowie SAR Podmioty niezrzeszone w SAR
Wszystkie terminy Brak optat | 3 900 zt netto + VAT 4 900 zt netto + VAT
Wszystkie terminy Brak optat | 2 100 zf netto + VAT 3 100 zt netto + VAT

KOSZT

Brak optat (7 szt., kazda kolejna ptatna jak ponizej)
1 800 zt netto + VAT
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DANE DO PRZELEWU

FAKTURE PROFORME NALEZY POBRAC Z PLATFROMY KONKURSOWEJ

STOWARZYSZENIE KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ SAR
UL. CZERSKA 8/10,
00-732 WARSZAWA

SANTANDER BANK 27 1090 1056 0000 0000 0602 5684

W TYTULE PRZELEWU PROSIMY PODAC NUMER ZGLOSZENIA Z PLATFORMY KONKURSOWEJ
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PROCES ZGLASZANIA
DOKUMENTY | WPROWADZANIE ZGEOSZENIA
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PROCES ZGLASZANIA

ZGLOSZENIE ODBYWA SIE PRZEZ PLATFORME KONKURSOWA | OBEJMUJE:

Pefny opis dziatania / kampanii, zgodnie z poszczegdlnymi sekcjami.
Tutaj zatgczane sg materiaty dowodowe.

Formularz zgtoszeniowy

Dokument proceduralny Materiaty promocyjne; dane podmiotow zgtaszajgcych.

W formie oddzielnych plikdw - max. 10 oddzielnych plikéw lub montaz materiatéw kreatywnych

WS e (max.90 sekund; dla kategorii Long Term max.120 sekund) + opcjonalnie 9 oddzielnych plikéw.

Generowany automatycznie z gtéwnego formularza. Formularz o zmodyfikowanej tresci, ktéra moze

Zmodyfikowany formularz zosta¢ opublikowana - jezeli nie wyrazasz zgody na publikacje petnej tresci zgtoszenia.

Oswiadczenie Klienta i Lidera 1 Dokument potwierdzajgcy prawdziwosc tresci. Wymagany jest podpis.

Oswiadczenie Instytutu Badawczego Dokument potwierdzajgcy prawdziwosé danych. Wymagany jest podpis.

Opfate za zgtoszenie Na podstawie wygenerowanej z platformy, faktury proforma.
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https://konkursy.sar.org.pl/Account/Login

PROCES ZGKASZANIA

ETAP |
PRZED WPROWADZENIEM ZGLOSZENIA NA PLATFORME KONKURSOWA
1. Przejdz do sekcji DOKUMENTY DLA ZGHASZJACYCH na stronie konkursu.

2. Zapoznaj sie z regulaminem konkursu.

3. Zapoznaj sie ze specytikacjg materiatéw kreatywnych i dowodowych.

4. Pobierzwzér dokumentu zgtoszeniowego: formularz zdokumentem proceduralnym i oswiadczeniami.
5

. Wypetnij odpowiedni wzdr formularza (dla kategorii MBS, Long Term oraz Non Profit, Public & Political Service

dedykowane sg oddzielne formularze).

Wzory dokumentéw to nic innego jak odzwierciedlenie platformy konkursowej. Proces uzupetniana danych jest
czasochtonny oraz czesto niezbedne jest zaangazowanie kilku dziatéw/agencji (pracujgcych przy kampanii), aby
wprowadzi¢ wszystkie wymagane dane. Dlatego wczesniej wypetnij wzory a nastepnie rozpocznij wprowadzanie
zgtoszenia online.
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https://awards.effie.pl/jak-zglaszac-do-effie/

PROCES ZGKASZANIA

ETAP II
WPROWADZENIE ZGEOSZENIA NA PLATFORME KONKUROSOWA

1. Zarejestryj sie / zaloguj na platformie konkursowe;.

2. Postepuj zgodnie z instrukcjami, uzupetniajgc dane w poszczegdlnych sekcjach - skopiuj dane ze swojego wzoru
formularza. Wgraj materiaty dowodowe (wykresy, grafy) w poszczegdlnych sekcjach.

Uzupetnij dokument proceduralny.

. Zatgcz materiaty kreatywne (max. 10 plikow).

Przeslij zgtoszenie.

. Wydrukuj z plattormy o$wiadczenia.

. Zatagcz podpisane oswiadczenia przez Lidera i Klienta oraz przez Instytut Badawczy.

Zakoncz zgtoszenie.

Ofoo]|~w ool w

. Opfad zgtoszenie.
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PROCES ZGKASZANIA

Nie zostawiaj wypetniania zgtoszenia na ostatnig chwile.

Oswiadczenia o prawdziwosci danych mozna pobrac z platformy, dopiero po wgraniu tresci zgltoszenia
i zalgczeniu materialow kreatywnych oraz przestaniu zgtoszenia.

/ebranie podpisdw moze zajgc kilka dni.
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PROCES ZGKASZANIA

MATERIALY KREATYWNE

To dowody dziatan w kanatach komunikacyjnych, wykorzystanych w kampanii czyli dokumentacja materiatow i

dziafan kreatywnych, z ktérymi realnie zetknat sie w kampanii konsument/reprezentant grupy docelowej, np.

 video onling, spot reklamowy, social media

« dokumentacja zorganizowanego eventu

 zdjecia opakowania lub ekspozycji opakowania na pdfce sklepowej
» dokumentacja dziatar shopperowych

* materiat opublikowany przez influencera, itd.

Wszystkie wymienione w zgtoszeniu kanaty komunikacji muszg mie¢ odzwierciedlenie w materiatach kreatywnych!

W montazu video materiatow kreatywnych pokaz co najmniej po jednym przyktadzie dla kazdego punktu styku.

Podpowiedz: przyktady kreacji np. z social medidw mozesz zebraé w jednym pliku pdf/jpg.
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PROCES ZGKASZANIA

ILOSC ZAYACZNIKOW

maksymalnie 10 pojedynczych plikow

w tym

montaz video prezentujgcy wszystkie materiaty kreatywne (nie jest obowigzkowy) - maksymalnie. 90 sekund diugosci

(dla kategorii LONG TERM maksymalnie 120 sekund).

MATERIALY KREATYWNE NIE MOGA

zawiera¢ komentarza lektora | | opowiadac tresci z formularza zgtoszeniowego czy zawiera¢ wynikow kampanii

zawierac logotypdw czy nazw agencji zgtaszajgcych (réwniez w zapisach plikow)
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PROCES ZGKASZANIA

ZRODLA DANYCH UMIESZCZANYCH W FORMULARZU

Wszystkie dane zawarte w zgtoszeniu muszg mie¢ potwierdzenie. Nie tylko wyniki, ale i dane dla kontekstu rynkowego
czy grupy docelowe.

instytut badawczy napisz, jakie badanie, jaka proba, jaka grupa docelowa, okres, ktdrego
badanie dotyczy

wewnetrzne dane Klienta/Agendji potwierdzeniem tych danych jest podpisane Oswiadczenie Klienta/ Lidera

dane ogdlnodostepne podaj link, pod jakim te dane/badania sg dostepne
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PROCES ZGKASZANIA

DANE OD INSTYTUTOW BADAWCZYCH

Oswiadczenie instytutu badawczego mozna pobrac dopiero po przestaniu zgtoszenia, czyli po uzupetnieniu formularza
na platformie.

Dopuszczamy potwierdzenie mailowe, wtedy data maila od Instytutu musi by¢ po przestaniu zgtoszenia na platformie,

tak aby organizator konkursu miat pewnos¢, ze potwierdzane dane sg ostateczne.

Nielsen IQ na potwierdzenie danych ma 3/5 dni roboczych i potwierdza je przez wiasng plattorme. Tylko Klient moze
uzyskac potwierdzenie swoich danych kampanii. Zatgcz screen maila, z potwierdzeniem od Nielsen 1Q, na plattormie
konkursowe;.
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PROCES ZGKASZANIA

POTWIERDZANIE DANYCH OD INSTYTUTOW BADAWCZYCH

Prawidtowe zapisy zrédet danych:

Informacja

1. Nazwa firmy
odpowiedzialnej za
badanie

2. Badana populacja

3. Charakter
wielkosc proby
badania

4. Metoda zbierania
danych

5. Termin badania

Instrukcja

Podaj oficjalng nazwe firmy, ktora przeprowadzita badanie oraz poswiadcza

zgodnosc informacji umieszczonych w zgtoszeniu z wynikami tego badania.

Wskaz populacje, na temat ktorej przeprowadzone badanie dostarczyto wiedzy.
Moze to byc np. ,,populacja dorostych Polakow”, ale takze weisza populacja, na
przyktad ,,mieszkancy Warszawy dojezdzajgcy rowerem do pracy”.

Podaj jakie cechy kwalifikowaty respondentow do proby badania (np. wiek, ptec,
miejsce zamieszkania, wyksztatcenie, okreslone zachowania lub postawy) oraz
wielkosc badanej proby (np. n=300)

Podaj, jaka doktadnie zastosowano metode zbierania danych (np. CATI, CAWI)

Okresl, co najmniej z doktadnoscig do miesigca, a najlepiej podajac konkretne
daty, kiedy badanie byto realizowane w terenie, czyli kiedy byty zbierane
informacje od respondentow.

Przyktad

Badanie Ipsos

dorosli Polacy

reprezentatywna
proba n=1000

metoda CATI

4-6 czerwca
2024 roku

Przykiad 1:

Badanie lpsos zrealizowane na
ogolnopolskiej, reprezentatywne;
probie dorostych Polakéw N=1000,

metodg CATIl w dniach 4-6 czerwca
2024 roku

Przykiad 2:

Klient X za NielsenlQ,

Panel Handlu Detalicznego,

Cata Polska (Food lub Drug lub
Beer lub Tobacco),

Sprzedaz ilosciowa w sztukach/
wolumenowa w .../ wartosciowa w
pln w okresie 1-52 tydzier 2023 w
kategorii: nazwa kategorii
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PROCES ZGKASZANIA

STRUKTURA FORMULARZA

Formularz skfada sie z nastepujgcych czesci:
Informacje ogdlne

Streszczenie zgtoszenia

Sekcja 1 Wyzwanie, kontekst i cele
Sekcja 2 Grupa docelowa, insight, strategia
Sekcja 3 Wdrozenie strategii i pomystu w zycie

Sekcja 4 Wyniki

Przeglad inwestycji

nfo rmacje dodatkowe (2 sekcja nie podlega ocenie Jury)

Dla kategorii LONG TERM; MBS; NON PROFIT, PUBLIC & POLITICAL SERVICE dostepne sg oddzielne formularze

zgtoszeniowe, gdzie poszczegdlne sekcje/tresci réznig sie od formularza standardowego.
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PROCES ZGKASZANIA

POROWNANIE (PLIK WORD) Z

INFORMACJE OGOLNE

KATEGORIA ZGLOSZENIA i T e 2. FORMULARZ 3. INFORMACJE DODATKOWE 4. MATERIALY KREATYWNE 5. DOKUMENT PROCEDURALNY 6. PODSUMOWANIE
Zapoznaj sig z opisami kategorii przed wypefnieniem L L
_ {na Platformie wybor z listy rozwijanej)
formularza (dostepne na www.effie.pl] FAKTURY PROEORMA »
NAZWA MARKD Wipisz tutaj nazwe marki dia ktorej prowadzone byfy

dziafania / kampania (nie nazwe firmy macierzystej).

NAZWA MARKI
Podaj tytuf zgfoszenia. Tytuf zgfoszenia zostanie uzyty w

materiatach promocyjnych, jesli zgloszenie znajdzie sig na Wymien tutaj nazwe marki dla ktdrej prowadzone byty dziatania / kampania (nie nazwe firmy macierzystej).

TYTUL ZGLOSZENIA liscie nominowanych lub nagrodzonych.

Malksymalnie 40 znakow (liczone sq wraz ze spacjami i
znakami przestankowymil TYTUL ZGEOSZENIA

Tytut zgtoszenia zostanie uzyty w materiatach promocynych, jesli zgtoszenie znajdzie sie na liscie nominowanych lub nagrodzonych.
TYTUL ZGLOSZENIA ytutzg vty P yjnych. | 9 J y g y

W IEZYKU ANGIELSKIM

DATA ROZPOCZECIA | ZAKONCZENIA DZIALAN TYTUL ZGLOSZENIA W JEZYKU ANGIELSKIM
. / MIM/DD,/YY — MM/DD/YY

KAMPANII

Podaj daty rozpoczecia i zakorczenia dziafan /

kampanii z okresu kwalifikacyinego dia zgfoszen

Effie, podiegajgce ocenie jury. DATA ROZPOCZECIA | ZAKONCZENIA DZIALAN / KAMPANII

o _ Whyijasnij tutaj:
lesli wykraczajg one poza ten okres, w komentarzu Lol ! : : ) . )
podaj cafkowity okres trwania dziafari / kampani, (Podany okres nie moze przek{'?czuc okresu k‘”‘?'lfﬁkﬂﬂwnﬁgﬂ Podaj daty rozpoczecia i zakoniczenia dziatan / kampanii z okresu kwalifikacyjnego dla zqgtoszen Effie, podlegajace ocenie jury. Jesli wykraczajg one poza ten
uwzgledniajge czas sprzed iflub po okresie d{a tegumr:zn].-fﬂh zgloszen. Jesli wykracza, powinno to byc okres, w komentarzu podaj catkowity okres trwania dziatan / kampanii, uwzgledniajgc czas sprzed i/lub po okresie kwalifikacyjnym. Jesh dziatanie / kampania jest
kwalifikacyjnym. lesli dziafanie / kampania jest ujete | wythumaczone w komentarzu do tego punktu Jeszcze w toku, wskaz to w komentarzu.

_ _ ormularza, np. kampania trwa dalej.
jeszcze w toku, wskaZ to w komentarzu. f £ = 2 , . . ,
oD/MM/RERR — DD/MM/BRRR; DD/MM/BRRR — DD/MM/BERRR

ZASIEG DEIhtAI':I;’HAMPAHII e el T e T e e oD DO CZAS TRWANIA
WiskaZ zasieg dziafan / kampanii. 8 £ EE -
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PROCES ZGKASZANIA

POROWNANIE (PLIK WORD) Z cd.

SEKCJA 2 — GRUPA DOCELOWA, INSIGHT, STRATEGIA

24% catkowitego wyniku

SEKCJA 2 — GRUPA DOCELOWA, INSIGHT, STRATEGIA (24% CALKOWITEGO WYNIKU)

W te] sekc)i przedstaw fundamenty przyjete] strategil.

W tej sekdi przedstaw fundamenty przyjetej strategii. Wyjasnij, dlaczego wybrano okreslona grupe docelows. Opisz kluczowe insighty oraz sposcb, w jaki doprowadzity one do strategicznego pomystu lub rozwigzania,
ktore odpowiedziato na wyzwanie biznesowe marki.

Wyjasnij, dlaczego wybrano okreslong grupe docelowa. Opisz kluczowe insighty oraz sposob, w jaki doprowadzity

one do strategicznego pomysiu lub rozwigzania, ktore odpowiedzialo na wyzwanie biznesowe marki. @ 2A. GRUPA DOCELOWA

Zdefiniuj grupe docelowa, do ktdre) kierowana byta kampania. Wyjasnij, dlaczego byta ona kluczowa dla marki oraz wyzwania biznesowego. Opisz odbiorcow,
uwzgledniajgc dane demograficzne, kontekst kulturowy, sposdb korzystania z medidw itp. Wyjasnij, czy byli to dotychczasowi klienci/konsumenci, nowi odbiorcy
czy obie grupy. Wskaz zachowania, przekonania odbiorcow na Ktdre chcesz wptynac/ktdre checesz zmienic.

ZA. GRUPA DOCELOWA

Zdefiniuj grupe docelowa, do ktdrej kierowana byla kampania. Wyjasnij, dlaczego byla ona kluczowa dla marki oraz
wyzwania biznesowego. Opisz odbiorcow, uwzgledniajac dane demograficzne, kontekst kulturowy, sposab
korzystania z mediow itp. Wyjasnij, czy byli to dotychczasowi kliencifkonsumenci, nowi odbiorcy czy obie grupy.
Wiskaz zachowania, przekonania odbiorcdw na ktdre checesz wplynad/ktore choesz zmienic.

Udziel odpowiedzi: Pozostato znakéw: 1000
(Limit: 1000 znokow, znoki we wszystkich poloch liczone sg wroz ze spociami | znokami przestonkowymi.

Mozesz dodad 3 wykresy grafy/ ilustracje.) MOZESZ DODAC 3 WYKRESY/ GRAFY/ ILUSTRACJE. DODANO 0 Z 3 PLIKOW

2B. INSIGHT

Opisz prosto i jasno insight, ktory byt podstawag strategii, idei dziatan / kampanii.

lakie obserwacje doprowadzity do sformutowania insightu? Whyjasnij, w jaki sposob insight byt powigzany z
zachowaniami i postawami odbiorcow, badaniami i/lub sytuacja biznesowa, markg lub produktem. Wyttumacz na
czym polegal i dlaczego zadziatal.

Nie dodano jeszcze zatacznikow

Dodaj zatgczniki

DODAJ ZAr ACZNIK

Udziel odpowiedzi:
(Limit: 600 znakow, znaki we wszystkich polaoch liczone sq wraz ze spacjami | znakami przestonkowymi.
Maozesz dodac 3 wykresy/ grafy/ lustragie.)
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FORMULARZ ZGLOSZENOWY
WSKAZOWKI DO WYBRANYCH SEKCJI

UWAGA: wskazdwki sg tylko do wybranych sekcji/punktéw - tam gdzie moze istniec¢ potrzeba
szerszego wyttumaczenia, ponad to, co znajduje sie w formularzu.
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FORMULARZ ZGLOSZENIOWY SEKCJA 1

TA. WYZWANIE, KONTEKST

Jaka byfa sytuacja biznesowa i pozycja marki w kategorii? Jakie wynikato z niej kluczowe wyzwanie przed firma lub marka? Podaj kontekst
do oceny stopnia trudnosci wyzwania, na ktére dziatania marketingowe miaty odpowiedziec.

W opisie uwzglednij nastepujgce informacje:

e Kluczowe zmiany dotyczace marki/produktu, ktdre mogag miec wptyw na sytuacje w kategorii i pozycje marki
(np. zmiany w dystrybucji, zmiany cen, akcje promocyjne, programy lojalnosciowe, zmiany technologiczne, nowe produkty, zmiany
formuty, identyfikacji lub opakowania, zmiana w obstudze klienta),

e Sezonowosc wystepujgca naturalnie w kategorii,

e Zdarzenia naturalne (np. pogoda, zjawiska naturalne, pandemie itp.)

e Przemiany ekonomiczne, spofeczne i kulturowe itp., ktére w ocenie zgtaszajgcego mogty miec¢ wptyw na sytuacje w kategorii i pozycje
marki w momencie planowania kampanii,

o Gtowni konkurenci (udziaty, pozycja, zrédta przewagi), pozycja marki wobec konkurengji, benchmarki w kategorii.

e Jakie byty uwarunkowania wewnetrzne i dostepne zasoby - produktowe, organizacyjne, finansowe itp.

UWAGA:

Odpowiedz na to pytanie jest bardzo istotna dla cztonkéw Jury. Nie pomijaj tego opisu, upewnij sig, ze zawiera wszystkie informacje
okreslone powyzej. Odpowiedzi pozwolg lepiej zrozumiec cel zgtaszanej kampanii w kontekscie otoczenia rynkowego, ale tez w
odniesieniu do celu biznesowego kampanii, zamieszczonego w formularzu (pozycja 1B).
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FORMULARZ ZGLOSZENIOWY SEKCJA 1

1B. CELE

Jakie benchmarki postawiono przed kazdym z celow (np. z lat poprzednich, dla kategorii, w poréwnaniu z konkurencjg)?

Opisz zwigzek miedzy postawionymi celami biznesowymi, a marketingowymi i komunikacyjnymi.
e upewnij sig, ze cele sg adekwatne do definicji kategorii w jakiej zgtaszasz dziatania’/kampanie.
e wyttumacz, dlaczego te cele byty wazne dla marki i biznesu oraz dlaczego ich osiggniecie byto ambitne.
o jezeli nie mozesz okresli¢ celdw, uzywajgc konkretnych miar, uzasadnij dlaczego. Wyjasnij, jaka metode wybrano do zmierzenia

efektywnosci dziatan i dlaczego jest miarodajna.

Jakie byty wskazniki mierzace realizacje tych kolejnych celéw (KPI - key performance index)?
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FORMULARZ ZGLOSZENIOWY SEKCJA 2

2B. INSIGHT

Insight nie jest jedynie faktem lub obserwacja z badan - to unikalna przestanka wykorzystana do osiggniecia celow. Insight moze by¢

insightem konsumenckim, mediowym, rynkowym itp.
Moga by¢ rézne rodzaje insightu - niektére pochodzg z badan, danych i analiz, inne wywodzg sie z wiedzy eksperckie;.
Whyttumacz na czym polegat i dlaczego zadziatat.

2C. STRATEGIA

Opisz strategie dziatan lub idee kampanii (strategia i idea moze dotyczyc réznego zakresu - zaréwno roli marki, jak i przekazu, czy doboru i
roli punktow styku).

Wyjasnij, na czym polegata wartos¢ tej strategii lub idei dla grupy docelowe;.

Wykaz, ze zaprezentowana strategia byta odpowiedzig na wyzwanie.
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FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

WYDATKI NA MEDIA PLATNE

W przypadku, gdy w dziataniach / kampanii zostafa zastosowana autopromocja, opisz, jaki byt jej zakres.

W przypadku kampanii pro bono podaj w odpowiedzi realng wartos¢ medidw, ktdre zostaty pozyskane do kampanii.
Dodaj komentarz, jezeli do zrozumienia wartosci wydatkéw / budzetu potrzebne sg dodatkowe informacje.

Jezeli wydatki na media offline + online znacznie (o ponad 50%) przekraczajg 0 mlin, wpisz w komentarzu wiasny przedziat, w ktérym
goérna i dolna granica rdznig sie o maks. 50%.
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OCENA JURY
PUNKTACJA | ZASADY OCENY
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OCENA JURY

Jurorzy, po przeprowadzeniu szczegdtowej analizy zgtoszenia oraz zapoznaniu sie z materiatami dowodowymi

| kreatywnymi, przydzielajg punkty w poszczegdlnych sekcjach formularza.

KRYTERIA OCENY DLA

FORMULARZA STANDARDOWEGO:
Sekcja 1

Wyzwanie, Kontekst Rynkowy i Cele 23.3%
Sekcja 2

Grupa Docelowa, Insight, Strategia 23.3%
Sekcja 3

Realizacja 23.3%
Sekcja 4

Wyniki 30%

effieavaras
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ogdlnej oceny

KRYTERIA OCENY DLA

MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS:
Sekcja 1

Wyzwanie Biznesowe i Przyjete Cele 20%
Sekcja 2

Koncepcja Dziatania 30%
Sekcja 3

Realizacja Koncepgji i Uzyte Narzedzia 20%
Sekcja 4

Efekty 30%

ogdlnej oceny




OCENA JURY

ZASADY OCENIANIA

/gtoszenia oceniane sg w trzech etapach

etap | - analiza zgtoszen

etap Il - glosowanie online - utworzenie shortlisty

etap lll - obrady wyfaniajgce kampanie nominowane i nagrodzone

Gfosowanie jest anonimowe i tajne.

W jednej kategorii mogg zostac przyznane maksymalnie 3 nagrody tacznie - zgodnie z otrzymang punktacja. | tak np.
moze sie okazac, ze w wybranej kategorii zostang przyznane dwa ztota albo zadna nagroda.

Jezeli jedna kampania byta zgtoszona do réznych kategorii moze otrzymac rézne nagrody w tych kategoriach, badz
otrzymac w jednej kategorii a w innej nie.

Dziatania / kampanie nagrodzone Ztotym Effie, biorg udziat w gtosowaniu do Grand Prix.
Decyzjg jury, Grand Prix moze nie zosta¢ przyznane.
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NOMINACJE | NAGRODY
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KAMPANIE NOMINOWANE

NOMINACJA

Nominacje ogtaszane sg po lll etapie obrad jury i dostepne beda na stronie www.

VIDEO CASE

Otrzymanie nominacji wigze sie z wymogiem przygotowania video case’u - materiatu video prezentowanego w zbiorach

Effie, a w przypadku otrzymania nagrody - na Gali Effie.
Wytyczne dotyczgce sposobu przygotowania video case'u dostepne sg na stronie www.

Na przygotowanie materiatu Nominowani majq okoto trzech tygodni (moze ulec zmianie, w zaleznosci od terminu ogtoszenia nominacji oraz Gali).

GALA

Nagrodzone kampanie / dziatania ogtaszane sg na Gali Effie Awards.

Kazdy podmiot reprezentujgcy nominowane zgfoszenie otrzymuje po jednym, darmowym bilecie na Gale.
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STATUETKI

ZASADY OTRZYMANIA STATUETKI

Lider 1 oraz Lider 2 otrzymuja po jednej statuetce, w ramach nagrodzonego zgtoszenia.

ZAMAWIANIE STATUETEK

Klient oraz Wspélzgtaszajacy nie otrzymuijg statuetki, w ramach nagrodzonej kampanii. Mogg zaméwié statuetke za

dodatkowg optatg - patrz regulamin konkursui.

Na zamdwienie statuetki Nominowani majg tydzien od czasu ogftoszenia Nominagji.

Zamawienia zbierane sg poprzez strone www.

Pamietaj, aby poprawnie zapisa¢ nazwe Agencji / Firmy w dokumencie proceduralnym. Ta nazwa zostanie

umieszczona na statuetce i w komunikacji Effie.
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RANKINGI EFFIE INDEX

EFFIE INDEX

Nagrodzonym i nominowanym Agencjom/Firmom zostajg przyznane punkty zgodnie z ponizsza tabels.
W ramach otrzymanej punktacji tworzony jest Rankingu Agencji, Agencji Mediowych oraz Firm.
Punktacja zdobyta w rankingu w Effie Awards Poland ujeta zostaje w punktacji miedzynarodowego rankingu Effie Index

(szczegdty dostepne na www.effieindex.com).

NOMINACJA BRAZ GRAND PRIX

LIDER 1
LIDER 2

KLIENT

WSPOZGLASZAJACY
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EFFIE RADZI
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WAZNE ZASADY

Nie podawaj nazw i logotypéw agencji (Jury nie moze wiedziec czyje zgtoszenie ocenia):

e wtresci formularza

* przy wykresach / danych / w zrédfach
» w opisie plikdw kreatywnych i dowodowych

* w materiatach kreatywnych i dowodowych i montazu video

Nie podawaj zadnych danych liczbowych w materiatach kreatywnych.

Materiat ma prezentowac wytgcznie takie materiaty i dziatania kreatywne, z ktorymi realnie zetknat sie w kampanii

konsument/reprezentant grupy docelowe;.

Materiaty dowodowe zatgczone do zgtoszenia musza by¢ czytelne (wykresy, grafy).

Whyniki zawarte w zgtoszeniu i na wykresach muszg dotyczy¢ okresu kwalifikacyjnego.
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WSKAZOWKI DLA ZGrASZAJACYCH

zgftoszenie musi odpowiadac kategorii, w ktorej sie znajduje | | uzupetniony formularz daj do przeczytania innej osobie

dobrze opisz i wyttumacz kontekst dziatan | | kazde pole ma ograniczong ilo$¢ znakdéw, pamietaj o tym przy kopiowaniu z Worda

nie dorabiaj celdw do zgtoszenia| | zaznacz czy kampania byta przedmiotem postepowania przed Komisjg Etyki Reklamy

dobrze opisz adaptacje dziatania| | opisz zrddta danych - jakie badanie, jaki zakres czasowy, jaki typ badania, wielkos¢ grupy

uzywaj prostego, zrozumiatego i konkretnego jezyka

sprawdz poprawnosc opisow wykresoéw i ich czytelnos¢ [9\/ \

sprawdz btedy ortograficzne
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POWODZENIA!
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