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5 PORAD ZMNIEJSZAJACYCH EMISYJNOSC KAMPANII

Adform jest zaangazowany w redukcje emisji dwutlenku wegla zwigzanego z realizacjg kampanii online na
platformach programatycznych.

Adform juz teraz inwestuje w redukcje emisji dwutlenku
wegla pochodzacego z energii elektrycznej
wykorzystywanej przez reklamodawcéw podczas
prowadzenia kampanii. Chce jednak pojs¢ krok dalej i
wspoélnie z klientami mie¢ wiekszy wptyw poprzez
obnizenie poziomu energii elekirycznej przy decyzjach
zwigzanych z zakupem mediéw. Rzedstawiamy 5 porad
zmniejszajacych emisyjnosé kampanii.

A co z poziomem CO2 na kWh?

1 Utrzymaj czestotliwosé wyswietlen reklamy
Srodowiska bez plikéw cookies mogg ostabié kontrole nad czestotliwoscia wyswietlen, a
sytuacja pogarsza sie, poniewaz swiat bedzie rezygn z ciasteczek 3d Party.

PRZYKLAD UZYCIA
ID Fusion kontroluje czestotliwosci w srodowiskach z ID pierwszej i trzeciej strony.

zmniejszenie czestotliwosci w celu redukciji
nieefektywnosci mediéw. Zobacz petng
analize PwC TUTAJ.

2 Optymalizuj przy uzyciu efektywnych algorytmoéw
Istnieje kilka sposoboéw osiggniecia KPI. Niektore strategie wymagajg duzych zasoboéw, podczas
gdy inne sg bardziej zdolne do osiagniecia okreslonego KPI przy mniejszej liczbie wyswietlen.

PRZYKLAD UZYCIA

Algorytmy wybrane w celach kampanii mogg wptywac na liczbe wyswietlen wymaganych do osiggniecia KPI.
Najnowsze algorytmy optymalizacji wideo Adform, takie jak AVOC, pozwalajg skupi¢ sie na najlepszych zasobach i
przyciagna¢ uwage. Podobnie w przypadku wyswietlen reklamowych, wybor "Maksymalizuj wskaznik widocznosci"
vs "Minimalizuj vCPM" pozwala zmniejszy¢é wymagane wolumeny, zachowujac przy tym optymalizacje vCPM.

aby osiagna¢ te samg uwage, potrzebna jest mniejsza liczba
wyswietlen (AVOC) niz w naszym klasycznym algorytmie VCR.

*Chcesz wydrukowac? Popro$ o wersje do druku,
poniewaz ten dokument jest przeznaczony do uzytku
cyfrowego.



https://site.adform.com/knowledge-center/pwc-id-fusion/
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Priorytetyzuj aplikacje i strony o wyzszej jakosci

Jesli chcesz optymalizowa¢ swoje vCPM lub CPC, czasami tanie powierzchnie reklamowe z
niskim wskaznikiem CTR lub widocznosci mogg konkurowac z drozszymi powierzchniami
reklamowymi o wyzszych CPM i lepszych wskaznikach CTR/Widocznosci.

PRZYKLAD UZYCIA
Dostepne sg dwa uzueptniace sie rozwigzania: domysine filtrowanie przed licytacjq i optymalizacja w czasie

rzeczywistym. Prebid dziata dobrze w kwestiach bezpieczenstwa i widocznosci, ale ogranicza sie do
ogolnych wskaznikoéw i wyklucza nieznane srodowiska. Funkcja ,Actionable Analytics” w Adform pozwala na
filtrowanie aplikaciji i stron na podstawie rzeczywistych KPI, np. wykluczenie tych z widocznoscig >50% w 2
klikach z listy witryn.

liczba wyswietlen potrzebna do osiggniecia takiej samej liczby kliknie¢ poprzez poprawe
wskaznika CTR z 0,1% do 0,2%. To wptywa na CPM zakupu, ale takze pozwala zaoszczedzi¢
na dostarczaniu reklam i sledzeniu.

Wybierz bezposrednie inwestycje w PMP

tancuch dostaw w programatycznym zakupie reklam jest petny posrednikéw. Wydawcy
mogag miec¢ tysigce autoryzowanych platform SSP, ktére kupujg i odsprzedajg
powierzchnie reklamowe od innych SSP.

PRZYKLAD UZYCIA
Omoéw sciezke zakupu z topowymi wydawcami i zasugeruj bezposrednie deale programmatic.

*Usun niepotrzebnych posrednikéow i uzyskaj wiekszg kontrole.

+Omoéw ograniczenia Header Bidding z top wdawcami. Header Bidding jako dominujacy model sprzedazy
reklamy w sieci oznacza znacznie wigkszg liczbe zbednych zapytan reklamowych od sprzedajacych, a
kupujacy czesto przebijajg samych siebie.

Szacowanie redukgciji liczby ofert
mniej marnowania zapytan o oferty w otwartej aukcji
poprzez ograniczenie Header Bidding z 5 aktywnych
SSP do 2, zaktadajac, ze kazdy SSP wywotuje te

same 10 DSP dla tej samej mozliwosci reklamowej Petna aukcja otwarta
-79% przy HB

. . . Limitowana aukcja
redukcja marnowania zapytan ofertowych przy
h . \ otwarta przy HB
wykorzystaniu PMP w poréwnaniu do Header
Bidding w otwartej aukcji (-93% w poréwnaniu do

petnego Header Bidding w otwartej aukcji).

Private
Marketplace

5 Zredukuj slad weglowy ze Scope3

Ocena emisji wegla po stronie dostawcoéw to bardzo szczegoétowa praca. Dlatego
wspotpracujemy ze Scope3, aby dostarczy¢ odpowiednie informacje. Przed publikacjg
prosimy o kontakt z Adform w celu uzyskania dodatkowych informaciji.

PRZYKLAD UZYCIA

Adform jest pierwszym globalnym DSP, ktéry zintegrowat sie z Scope3,
dajac markom mozliwo$¢ poréwnywania, planowania, optymalizaciji i
monitorowania sladu weglowego ich kampanii bezposrednio w procesie

zakupu.

Redukcja emisji wegla zwigzanego z wyborem reklam i Data publikacji: 6 czerwca 2024

dystrybucjg mediéw, w poréwnaniu do sredniej rynkowej,

mierzona przez Scope3 poprzez usuniecie 30% domen
emitujgcych najwiecej. Wiecej informaciji dostepnych TUTAJ.

*Chcesz wydrukowac? Popro$ o wersje do druku,
poniewaz ten dokument jest przeznaczony do uzytku
cyfrowego.



https://site.adform.com/resources/newsroom/yes-you-can-run-effective-campaigns-and-lower-your-carbon-footprint/



