NIEZBEDNIK UCZESTNIKA
Effie Awards Poland 2024

Przed przystgpieniem do zgfaszania, prosimy o zapoznanie sie z regulaminem.
Wszystkie wymienione tutaj dokumenty znajdujg sie na naszej stronie www.

effie Avaras

Poland


https://awards.effie.pl/

KALENDARZ EFFIE 2024

KATEGORIE

WYJATKI REGULAMINOWE
ZASADY ZGKASZANIA
OPEATY

PROCES ZGKASZANIA
OCENA JURY

NOMINACJE | NAGRODY

EFFIE RADZI wazne zasady i wskazdwki

effieavaras

Poland



TERMINY

KALENDARZ EFFIE 2024

SZKOLENIA —— PRZYJMOWANIE ZGLOSZEN —] OGKOSZENIE GALA
DLA NOMINACJI
LGEASZAJACYCH | DEADLINE || DEADLINE  Ill DEADLINE

KWIECIEN MAJ 7 CZERWCA 21 CZERWCA 5 LIPCA WRZESIEN PAZDZIERNIK 5 LISTOPADA

Awarding Ideas That Work™

OGLOSZENIE SKEADU JURY OBRADY JURY

effieArvaras

Poland




KATEGORIE

INDUSTRY SPECJALNE

BEAUTY & CARE AUDIENCE: MARKETING EXCELLENCE:
BEVERAGES - ALCOHOL BUSINESS-TO-BUSINESS (B2B) LAUNCH
BEVERAGES - NON - ALCOHOL 50+ LONG TERM

CONSUMER GOODS YOUNG MARKETING & BUSINESS
SOLUTIONS (MBS)

ENTERTAINMENT CHANNEL & TOOLS: RELAUNCH & DEFEND

FINANCE & INSURANCE BRANDED CONTENT SMART BUDGET

gelely BRAND EXPERIENCE POSITIVE CHANGE:

MEDICINES & SUPPLEMENTS E-COMMERCE &

NON-PROFIT PUBLIC & POLITICAL OMNICHANNEL =4
SERVICE GAMING

RETAIL & MARKETPLACES PR & EMPLOYER BRANDING

SOCIAL PLATFORMS &
SERVICES INFLUENCERS

Al
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WSZYSTKIE WYJATKI REGULAMINOWE

OKRES KWALIFIKACYJNY
MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS (MBS) realizacja Rozwigzan mogfa rozpoczac¢ sie wczesniej niz okres kwalifikacyjny

danej edycji (do 3 lat wstecz) lub skonczy¢ pdzniej, lecz decydujaca ich czes¢ musiata by¢ prowadzona w kwalifikujgcym
okresie i do tego okresu musi odnosic sie zgtoszenie, w tym okresie muszg by¢ widoczne efekty i realizacja celdw, a takze

wszelkie dotyczgce Rozwigzania dane i wyniki.

ZGKASZANIE DO KATEGORII

NON PROFIT, PUBLIC & POLITICAL SERVICE - nie moze zostac zgtoszona do innej kategorii

L AUNCH lub RELAUNCH & DEFEND - moze by¢é zgtoszone jeszcze tylko do KATEGORII SPECJALNYCH

MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS (MBS) - rozwigzania marketingowe mogag byc¢ zgtoszone jedynie do tej kategorii.

Jesli rozwigzaniu biznesowemu towarzyszyta komunikacja, moze ona by¢ zgtoszona w innej, odpowiedniej dla danej
branzy kategorii konkursowe.
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WSZYSTKIE WYJATKI REGULAMINOWE

FORMULARZ
Kategoriom E-COMMERCE & OMNICHANNEL, MBS, LONG TERM oraz NON PROFIT, PUBLIC & POLITICAL SERVICE

dedykowane sg oddzielne formularze

OPLATY
/gtoszenia do kategorii NON PROFIT, PUBLIC & POLITICAL SERVICE podlegajg innym zasadom opfat.
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ZASADY ZGLASZANIA
WYMOGI REGULAMINOWE
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ZASADY ZGLASZANIA

OKRES KWALIFIKACYJNY

Do konkursu mozna zgfasza¢ wytgcznie kampanie / dziatania oraz rozwigzania marketingowe / biznesowe, ktére byty

realizowane na terytorium Polski w okresie od 1 stycznia 2023 do 31 marca 2024 roku.

Dziatanie / kampania mogta rozpocza¢ sie wezesniej lub skonczyé poézniej, lecz decydujaca czesé komunikac;ji
musiala by¢ prowadzona w okresie kwalifikacyjnym i do tego okresu musi odnosic sie zgtoszenie, a takze wszystkie

dane i wyniki.

W przypadku dziatars / kampanii Long Term - 3 lata np.: 2021, 2022, 2023 albo 2020, 2022, 2023. Okres rozpoczecia dziatan moze by¢ wczesniejszy
natomiast obligatoryjne jest, aby przedstawione byty tacznie trzy lata oraz wskazane zostaty wyniki z ostatniego roku kwalifikacyjnego.

W kategorii Marketing & Business Solutions realizacja Rozwigzarn mogfa rozpoczad sie wezesniej (do 3 lat wstecz) lub skonczyd pdzniej, lecz decydujagca
ich cze$¢ musiata by¢ prowadzona w kwalifikujgcym okresie i do tego okresu musi odnosic sie zgtoszenie, w tym okresie muszg by¢ widoczne efekty |

realizacja celow, a takze wszelkie dotyczgce Rozwigzania dane i wyniki.
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ZASADY ZGLASZANIA

ILOSC PODMIOTOW ZGEASZAJACYCH
maksymalna ilos¢ podmiotow dla jednego zgtoszenia to:

(2)LIDEROW (4 )WSPOLZGEASZAJACYCH (2 )KLIENTOW

MBS - Klient jest jedynym Liderem zgtoszenia

ZGKEASZANIE DO KATEGORII
te samg kampanie mozna zgtosi¢ do maksymalnie @ kategorii:

@ KATEGORII INDUSTRY

@ ub @ KATEGORIACH SPECJALNYCH
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ZASADY ZGEASZANIA

ZGKEASZANIE DO KATEGORII cd.

Dziatanie / kampania nie moze zostac zgfoszona do innej kategorii jezeli zostata zgtoszona do kategorii Non - Profit,

Public & Political Service.

Kampania zgtoszona w kategorii Launch lub Relaunch & Defend moze by¢ jeszcze zgtoszona, tylko w KATEGORII
SPECJALNEJ.

Rozwigzania marketingowe mogg byc¢ zgtoszone jedynie do kategorii Marketing & Business Solutions. Jesli rozwigzaniu
biznesowemu towarzyszyta komunikacja, moze ona by¢ zgltoszona w innej, odpowiedniej dla danej branzy kategorii
konkursowe;.

/Zgtoszenie tego samego dziatania / kampanii do wiecej niz jednej kategorii wymaga, za kazdym razem:
* wypetnienia osobnego formularza

« uwzglednienia w opisie specyfiki danej kategorii

 dostarczenia adekwatnych przyktadéw materiatow kreatywnych (zgodnie z punktami styku)

* whniesienia oddzielnej optaty
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OPLATY

ZASADY PLATNOSCI

Lider 1 wnosi optate za cate zgtoszenie (za wszystkie podmioty wymienione w dokumencie proceduralnym).

Wysoko$¢ optaty zgtoszeniowej uzalezniona jest od:

terminu zamkniecia zgtoszenia na platformie, przez Zgtaszajgcego | |roli podmiotu w zgtoszeniu | | cztonkostwa w SAR

W tytule przelewu musi zostaé¢ podany numer zgtoszenia.

Zgtoszenia do kategorii NON PROFIT, PUBLIC & POLITICAL SERVICE podlegajg innym zasadom opfat.

Podmioty zgtaszajgce po raz pierwszy, moga ubiegac sie o znizke (rabat dotyczy pozycji Lideréw w zgtoszeniu).

UWAGA! Organizator ma prawo natozy¢ dodatkowg optate regulaminowg, w zwigzku z brakami formalnymi w zgtoszeniu
lub ztamaniem zasad regulaminowych - wysokos$¢ optat dodatkowych podana jest w regulaminie.
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WYSOKOSC OPXAT

OPELATY ZA ZGLOSZENIE DLA LIDERA 1 i LIDERA 2 LIDER 1 | LIDER 2 WNOSZA ODDZIELNE OPLATY

DLA CZLONKOW SAR PODMIOTY NIEZRZESZONE W SAR
| termin 3 900 zt netto + VAT (4 797 zt brutto) 4 900 zt netto + VAT (6 027 zt brutto)
Il termin 5900 zt netto + VAT (7 257 zt brutto) 6 900 zt netto + VAT (8 487 zt brutto)
lll termin 7 000 zt netto + VAT (8 610 zt brutto) 8 000 zt netto + VAT (9 840 zt brutto)
DLA CZLtONKOW SAR PODMIOTY NIEZRZESZONE W SAR
Wszystkie terminy 2 000 zt netto + VAT (2 460 zt brutto) 3 000 zt netto + VAT (3 690 zt brutto)
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WYSOKOSC OPLAT

OPLATY ZA ZGLOSZENIE DLA LIDERA 1 i LIDERA 2

NGO'S DLA CZLONKOW SAR PODMIOTY NIEZRZESZONE W SAR
Wszystkie
. Brak optat 3 900 zt netto + VAT (4 797 zt brutto) 4 900 zt netto + VAT (6 027 zt brutto)
terminy
DLA WSPOrZGrASZAJACYCH
Wszystkie
t . Brak optat 2 000 zt netto + VAT (2 460 zt brutto) 3 000 zt netto + VAT (3 690 zt brutto)
erminy
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DANE DO PRZELEWU

STOWARZYSZENIE KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ SAR
UL. CZERSKA 8/10,
00-732 WARSZAWA

SANTANDER BANK 27 1090 1056 0000 0000 0602 5684

W TYTULE PRZELEWU PROSIMY PODAC NUMER ZGLOSZENIA
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PROCES ZGLASZANIA
DOKUMENTY | WPROWADZANIE ZGEOSZENIA
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PROCES ZGLASZANIA

ZGLOSZENIE ODBYWA SIE PRZEZ PLATFORME KONKURSOWA | OBEJMUJE:

Formularz zgtoszeniowy

Dokument proceduralny

Materiaty kreatywne

Zmodyfikowany formularz

Oswiadczenie Klienta i Lidera 1

Oswiadczenie Instytutu Badawczego

Potwierdzenie opfaty

effieArvaras
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Pefny opis dziatania / kampanii, zgodnie z poszczegdlnymi sekcjami.
Tutaj zatgczane sg materiaty dowodowe.

?0-wyrazowe podsumowanie kampanii oraz jej wynik; dane podmiotow zgtaszajgcych.

W formie oddzielnych plikdw - max. 10 oddzielnych plikéw lub montaz materiatéw kreatywnych
(max.90 sekund; dla kategorii Long Term max.120 sekund) + opcjonalnie 9 oddzielnych plikéw

Generowany automatycznie z gtéwnego formularza. Formularz o zmodyfikowanej tresci, ktéra moze
zosta¢ opublikowana - jezeli nie wyrazasz zgody na publikacje petnej tresci zgtoszenia.

Dokument potwierdzajgcy prawdziwosc tresci. Wymagany jest podpis.

Dokument potwierdzajgcy prawdziwos¢ tresci. Wymagany jest podpis.

Potwierdzenie przelewu.



https://konkursy.sar.org.pl/Account/Login

PROCES ZGKASZANIA

ETAP |

PRZED WPROWADZENIEM ZGLOSZENIA NA PLATFORME KONKURSOWA

1. Przejdz do zaktadki DOKUMENTY DLA ZGtASZJACYCH na stronie konkursu.

2. Zapoznaj sie z regulaminem konkursu.

3. Zapoznaj sie ze specytikacjg materiatéw kreatywnych i dowodowych.

4. Pobierz wzory dokumentéw zgtoszeniowych: formularz, dokument proceduralny, o$wiadczenia.
5

. Wypefnij odpowiedni wzér formularza (dla kategorii MBS, E-Commerce & Omnichannel oraz Long Term sg inne

formularze) .

Wzory dokumentéw to nic innego jak odzwierciedlenie platformy konkursowej. Proces uzupetniana danych jest
czasochtonny oraz czesto niezbedne jest zaangazowanie kilku dziatéw/agencji (pracujgcych przy kampanii), aby
wprowadzi¢ wszystkie wymagane dane. Dlatego wczesniej wypetnij wzory a nastepnie rozpocznij wprowadzanie
zgtoszenia online.

effieArvaras

Poland




PROCES ZGKASZANIA

ETAP II
WPROWADZENIE ZGEOSZENIA NA PLATFORME KONKUROSOWA

1. Zarejestryj sie / zaloguj na platformie konkursowe;.

2. Postepuj zgodnie z instrukcjami, uzupetniajgc dane w poszczegdlnych sekcjach - skopiuj dane ze swojego wzoru
formularza. Wgraj materiaty dowodowe (wykresy, grafy) w poszczegdlnych sekcjach.

Uzupetnij dokument proceduralny (skopiuj dane ze swojego wzoru dokumentu proceduralnego).

. Zatgcz materiaty kreatywne (max. 10 plikow).

Przeslij zgtoszenie.

. Wydrukuj z plattormy o$wiadczenia.
. Zafgcz podpisane oswiadczenia przez Lidera i Klienta.

. Zatgcz potwierdzenie przelewu za zgtoszenie.

Ol N ool w

. Zakoncz zgtoszenie.
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PROCES ZGKASZANIA

Nie zostawiaj wypetniania zgtoszenia na ostatnig chwile.

Oswiadczenia o prawdziwosci danych mozna pobrac z platformy, dopiero po wgraniu tresci zgltoszenia
i zalgczeniu materialow kreatywnych oraz przestaniu zgtoszenia.

/ebranie podpisdw moze zajgc kilka dni.
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PROCES ZGKASZANIA

MATERIALY KREATYWNE

To dowody dziatan w kanatach komunikacyjnych i wykorzystane w kampanii czyli dokumentacja materiatdw i dziatan
kreatywnych, z ktérymi realnie zetknat sie w kampanii konsument/reprezentant grupy docelowej, np.

 video online, spot reklamowy, social media

« dokumentacja zorganizowanego eventu

 zdjecia opakowania lub ekspozycji opakowania na pdfce sklepowej

» dokumentacja dziatan shopperowych

* materiat opublikowany przez influencera, itd.

Wszystkie wymienione w zgtoszeniu kanaty komunikacji muszg mie¢ odzwierciedlenie w materiatach kreatywnych!

W montazu video materiatow kreatywnych pokaz co najmniej po jednym przyktadzie dla kazdego punktu styku.
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PROCES ZGKASZANIA

ILOSC ZAYACZNIKOW

maksymalnie 10 pojedynczych plikow

w tym

montaz video prezentujgcy wszystkie materiaty kreatywne (nie jest obowigzkowy)

maksymalnie. 90 sekund dtugosci

dla kategorii LONG TERM maksymalnie120 sekund dtugosci

MATERIALY KREATYWNE NIE MOGA

zawiera¢ komentarza lektora | | opowiadac tresci z formularza zgtoszeniowego czy zawiera¢ wynikow kampanii

zawierac¢ logotypdw czy nazwy agencji zgtaszajgcych (réwniez w zapisach plikow)
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PROCES ZGKASZANIA

ZRODLA DANYCH UMIESZCZANYCH W FORMULARZU

Wszystkie dane zawarte w zgtoszeniu muszg mie¢ potwierdzenie. Nie tylko wyniki, ale i dane dla kontekstu rynkowego
czy grupy docelowe.

instytut badawczy napisz jakie badanie, jaka préba, jaka grupa docelowa, okres, ktérego
badanie dotyczy

wewnetrzne dane Klienta/Agendji potwierdzeniem tych danych jest podpisane Oswiadczenie Klienta/ Lidera

dane ogdlnodostepne podaj link, pod jakim te dane/badania sg dostepne
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PROCES ZGKASZANIA

DANE OD INSTYTUTOW BADAWCZYCH

Oswiadczenie instytutu badawczego mozna pobrad dopiero po przestaniu zgtoszenia czyli po uzupetnieniu formularza
na platformie

Dopuszczamy potwierdzenie mailowe, wtedy data maila od instytutu musi by¢ po przestaniu zgtoszenia na platformie

Nielsen na potwierdzenie danych ma 3/5 dni roboczych i dane potwierdza drogg mailowa - dofgcz screen maila do
zgtoszenia.
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PROCES ZGKASZANIA

STRUKTURA FORMULARZA

Formularz skfada sie z nastepujgcych czesci:
Informacje ogdlne

Streszczenie zgtoszenia

Sekcja 1 Wyzwanie, kontekst i cele
Sekcja 2 Grupa docelowa, insight, strategia
Sekcja 3 Realizacja

Sekcja 4 Wyniki
Sekcja 5 Przeglad wydatkdéw i innych aktywnosci

Dla kategorii EEFCOMMERCE & OMNICHANNEL, LONG TERM oraz MBS dostepne sg oddzielne formularze

zgtoszeniowe, gdzie sekcje rdznig sie od formularza standardowego.
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PROCES ZGKASZANIA

POROWNANIE WZORU FORMULARZA (PLIK WORD) Z PLATFORMA KONKURSOWA

KATEGORIA ZGEOSZENIA Uczestnicy mogg przesfac zgloszenie (tego samego dziatanial

kampanii) do maksymalnie 3 kategorni, w tym tylko do 1 kateaoni
| 51E Z OpISE  kategonii ] ] r e la r = A Eral 7 e =tarmr Sneria 2 :
Zapoznaj sig z opisami kategorii & industry oraz do nie wigcej niz 2 kategoni specj: 2 FORMULARZ 3. MATERIALY KREATYWNE 4. DOKUMENT PROCEDURALNY 5. PODSUMOWANIE

NAZWA MARKI FAKTURY PROFORMA >

WWymier tutaj tylko nazwe marki dia ktdrej prowadzone byly dziatania /

kampania (nie nazwe firmy macierzystej). @ INFORMACJE OGOLNE

TYTUL ZGLOSZENIA NAZWA MARKI

Maksymalinie 40 znakow, znaki we wszystkich po
spacjami i znakami przestankowymi.

F‘j:;',aj 1.:|.-"fuf fgfjsz.:nl:a bhez nazwy marki. ',":,-f-_,-_: E‘gf._‘_isf.__'ﬂl-ﬁ_-'l Fastanie uZyty Wymien tutaj tylko nazwe marki dla ktore) prowadzone byty dziatania / kampania (nie nazwe firmy macierzyste))
w matenalach promocyjnych, jesli zgloszenie znajdzie sig na liscie

nominowanych lub nagrodzonych.

TYTUL ZGLOSZENIA

TYTUL ZGLOSZENIA W JEZYKU ANGIELSKIM

Podaj tytut zgtoszenia bez nazwy marki. Tytul zgtoszenia zostanie uzyty w materiatach promocyjnych, jesli zgtoszenie znajdzie sie na liscie nominowanych lub
Poda) fytuf zgloszenia w jezyku angielskim, bez nazwy marki. nagrodzonych

Maksymalnie 40 znakow, znaki we wszystkich polach liczone sg wraz ze spacjami | znakami przestankowymi

DATA ROZPOCZECIA | ZAKONCZENIA DZIAEAN /
KAMPANII DD/MM/RRRR - DD/MM/RRRR: DD/MM/R

Podaj dafy rozpoczecia i zakonczenia dziatan / kampani, nawet jesh
wykracza|g one poza okres kwalifikacyjny dla zgfoszen w konkursie Effie,
aby dac jurorom pelfny jej oglad, oraz po sredniku podaj okres trwania
dziatart / kampanii podlegajacy ocenie jury.

TYTUL ZGLOSZENIA W JEZYKU ANGIELSKIM

e ey e, R
Jesl dziafania / kampania jest jeszcze w toku, m

zakonczenia II:--:,h,*,'.:.". no pozostac pusfe. Podaj tytut zgloszenia w jezyku angielskim, bez nazwy marki

DATA ROZPOCZECIA | ZAKONCZENIA DZIALAN / KAMPANII

Podaj daty rozpoczecia | zakonczenia dziatan / kampanii, nawet jesli wykraczajg one poza okres kwalifikacyjny dla zagloszen w konkursie Effie, aby da¢ jurorom
petny je oglad oraz po sredmiku poda) okres trwama dziatan / kampani podlegajgcy ocenie jury

DO/MM/BBER — DD/MM/BRRE. DDVMM/BRBEERE — DO/MM/BERR
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PROCES ZGKASZANIA

POROWNANIE WZORU FORMULARZA (PLiK WORD) Z PLATFORMA KONKURSOWA cd.

2A. GRUPA DOCELOWA |
Wskaz gtdwna grupe docelows dziatan marketingowych / komunikacyjnych i uzasadnij ten wybér, Opisz """ ————
wyttumacz, dlaczego zostala tak zdefiniowana w kontekscie stojacego przed marka wyzwania. ( 2A. GRUPA DOCELOWA

Wskaz glownga grupe docelowa dziatan marketingowych / komunikacyjnych 1 uzasadni ten wybor. Opisz profil tej grupy oraz wyttlumacz, dlaczego zostala tak

e o . . - e
Podaj kluczowe powody, dla ktérych grupa zostata tak zdefiniowana i jakie informacje miaby wphy 2definiowana w kontekécie stojqcego przed marka wyzwania

Opisz grupe przez pryzmat czynnikéw demograficznych, psychologicznych, kulturowych, zwyczaj
kategorii i marek konkurencyjnych, zachowan w konsumpcji mediow / korzystania z punktow styk
W".'L}Jjﬂéﬁ-j, CZYy |:=-‘;.’|i to obecni od biGrC'_-.-‘, NOWI, CZY jEdF‘i I erdE}f. @ Podaj kluczowe powody, dla kidrych grupa zostala tak zdefiniowana i jakie informacje mialy wptyw na ten wybor.
MNa jakie postrzeganie lub zachowania miaty wplynad dziatania / kampania?

WSKAZOWKI:

Opisz grupe przez pryzmat czynnikow demograficznych, psychologicznych, kulturowych, zwyczajow korzystania z kategoni | marek konkurencyjnych,

zachowan w konsumpc)i medidw / korzystania z punktow styku np

ﬂ Wyjasnij, czy byli 1o obecni odbiorcy, nowi, czy jedni i drudzy

Ma jakie postrzeganie lub zachowania miaty wplyngc dziatania / kampania?

Udzie! odpowiedzi. Maksymalnie 800 znakow, znaki we wszystkich polach liczone sa wraz ze spacjami i znak
Mozesz dodac 3 wykresy / grafy.

ZRODLA DANYCH:
Podaj Zradta danych i faktow przedstawionych w tym punkeie formularza zgloszeniowego. Ponizsze pole s Pozostato znakow: 800
podania Zradet danych wskazanych w powyzsze] odpowiedzi. Nie mozna umieszczad w tym polu zadnych
MOZESZ DODAC 3 WYKRESY / GRAFY. DODAMNO 0 Z 3 PLIKOW
Uzyj przypisow w swoich odpowiedziach powyze], a ponizej podaj | ponumeruj kaz
L o - J
. . B " - " - - . . - - § F r A
aby kazde Zradlo zawierato nastepujace informacje: Zrédbo danych / badan, typ danych / badan —z podan
dat. Mie dodano jeszcze zatacznikow

#

MNie podawaj nazwy agencji w Zradle danych, nawet jesli byla wlascicielem i twércg narzedzia badawczege
agencjg, agencjg mediawa itp. Jurorzy za:l"e;c:a]q do :!Dt:_ia-.ﬁfajla dany-:rh ze-.*m_etrzﬂ}-'ch. jesli sa -::l_:::E.‘.@::uﬂE. ~ podaj zatacznik
podaj jej nazwe, nazwe artykutu (jesli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie.

DODAJ ZAE ACZNIK

_ ZRODLA DANYCH
Pods| Zrodfa danych. Maksymalnie 800 znakow, znaki we wszystkich polach hczone s3 wraz ze spacjami | zn:
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OCENA JURY
PUNKTACJA | ZASADY OCENY
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OCENA JURY

Jurorzy, po przeprowadzeniu szczegdtowej analizy zgtoszenia oraz zapoznaniu sie z materiatami dowodowymi

| kreatywnymi, przydzielajg punkty w poszczegdlnych sekcjach formularza.

KRYTERIA OCENY DLA KRYTERIA OCENY DLA

FORMULARZA STANDARDOWEGO: MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS:
Sekcja 1 Sekcja 1

Wyzwanie, Kontekst Rynkowy i Cele 23% Wyzwanie Biznesowe i Przyjete Cele 20%
Sekcja 2 Sekcja 2

Grupa Docelowa, Insight, Strategia 24% Koncepcja Dziatania 30%
Sekcja 3 Sekcja 3

Realizacja 23% Realizacja Koncepcji i Uzyte Narzedzia 20%
Sekcja 4 Sekcja 4

Wyniki 30% Efekty 30%
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OCENA JURY

ZASADY OCENIANIA

/gtoszenia oceniane sg w trzech etapach

etap | - analiza zgtoszen

etap |l - gtosowanie online - utworzenie shortlisty

etap Ill - obrady wytaniajgce kampanie nominowane i nagrodzone

Gfosowanie jest anonimowe i tajne.

W jednej kategorii moga zostac¢ przyznane maksymalnie 3 nagrody facznie - zgodnie z otrzymang punktacja. | tak np.
moze sie okazad, ze w wybranej kategorii zostang przyznane dwa ztota albo zadna nagroda.

Dziatania / kampanie nagrodzone Ztotym Effie, biorg udziat w gtosowaniu do Grand Prix.
Decyzjg jury, Grand Prix moze nie zostac przyznane.
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NOMINACJE | NAGRODY
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KAMPANIE NOMINOWANE

NOMINACJA

Nominacje ogtaszane sg po lll etapie obrad jury i dostepne beda na stronie www.

VIDEO CASE

Otrzymanie nominacji wigze sie z wymogiem przygotowania video case’u - materiatu video prezentowanego w zbiorach

Effie, a w przypadku otrzymania nagrody - na Gali Effie.

Wytyczne dotyczgce sposobu przygotowania video case'u dostepne sg na stronie www.

Na przygotowanie materiatu Nominowani majg okoto trzech tygodni.

GALA

Kazdy podmiot reprezentujgcy nominowane zgtoszenie otrzymuje po jednym, darmowym bilecie na gale.
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STATUETKI

ZASADY OTRZYMANIA STATUETKI

Lider 1 oraz Lider 2 nagrodzonej kampanii otrzymujg po jednej statuetce.

ZAMAWIANIE STATUETEK

Klient oraz Wspoétzgtaszajacy nie otrzymujg darmowej statuetki, w ramach nagrodzonej kampanii. Mogg zaméwic
statuetke za dodatkowg optatg - patrz regulamin konkursu.
Na zamdwienie statuetki Nominowani majg tydzien od czasu ogftoszenia Nominagji.

Zamawienia zbierane sg poprzez strone www.

Pamietaj aby poprawnie zapisa¢ nazwe Agencji / Firmy w dokumencie proceduralnym. Ta nazwa zostanie umieszczona

na statuetce i w komunikagji Effie.
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RANKINGI EFFIE INDEX

EFFIE INDEX

Nagrodzonym i nominowanym Agencjom/ Firmom zostajg przyznane punkty zgodnie z ponizszg tabels.
W ramach otrzymanej punktacji tworzony jest Rankingu Agencji, Agencji Mediowych oraz Firm.
Punktacja zdobyta w rankingu w Effie Awards Poland ujeta zostaje w punktacji miedzynarodowego rankingu Effie Index

(szczegdty dostepne na www.effieindex.com).

NOMINACJA BRAZ GRAND PRIX

LIDER 1
LIDER 2

KLIENT

WSPOZGLASZAJACY
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EFFIE RADZI
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WAZNE ZASADY

Nie podawaj nazw i logotypow agengji (Jury nie moze wiedzie¢ czyje zgtoszenie ocenia)

w tresci formularza
przy wykresach / danych / w Zrédtach
w opisie plikéw kreatywnych i dowodowych

w materiatach kreatywnych i dowodowych i montazu video

Nie podawaj zadnych danych liczbowych w materiatach kreatywnych.

Materiat ma prezentowac wytgcznie takie materiaty i dziatania kreatywne, z ktérymi realnie zetknat sie w kampanii

konsument/reprezentant grupy docelowe,;.

Materiaty dowodowe zatgczone do zgtoszenia muszg byc¢ czytelne (wykresy, grafy).

Dane zawarte w zgtoszeniu i na wykresach muszg dotyczy¢ okresu kwalitikacyjnego.
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WSKAZOWKI DLA ZGrASZAJACYCH

zgftoszenie ma odpowiadac kategorii - nie kopiuj tresci zgtoszenia | | uzupetniony formularz daj do przeczytania innej osobie

dobrze opisz i wyttumacz kontekst dziatan | | kazde pole ma ograniczong ilo$¢ znakdéw, pamietaj o tym przy kopiowaniu z Worda

nie dorabiaj celdw do zgtoszenia| | zaznacz czy kampania byta przedmiotem postepowania przed Komisjg Etyki Reklamy

dobrze opisz adaptacje dziatania| | opisz zrddta danych - jakie badanie, jaki zakres czasowy, jaki typ badania, wielkos¢ grupy

uzywaj prostego, zrozumiatego i konkretnego jezyka

sprawdz poprawnosc opisu wykresow i ich czytelnosc [9‘/ \

sprawdz btedy ortograficzne
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POWODZENIA!
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