&
effieawaras

Poland

KATEGORIE EFFIE AWARDS POLAND 2024

W  ramach 11 KATEGORII INDUSTRY oraz 16 KATEGORII SPECJALNYCH
kampanig/dziatanie mozna zgtosi¢ do konkursu Effie:

e w jednej odpowiadajgcej specyfice kampanii KATEGORII INDUSTRY,

e wjednejlub dwdch odpowiadajacych specyfice kampanii KATEGORIACH SPECJAL-
NYCH,

e jednoczesnie w jednej odpowiadajgcej specyfice kampanii KATEGORII INDUSTRY
oraz w jednej lub dwéch odpowiadajgcych specyfice kampanii KATEGORIACH SPE-
CJALNYCH.

KATEGORIE INDUSTRY: odpowiadajg kampaniom dotyczgcym marek /produktéw/ustug. Tutaj
zgtosi¢ mozna zaréwno kampanie wizerunkowa jak i produktowa.

KATEGORIE SPECJALNE: odpowiadajag kampaniom dotyczagcym specyficznym dziataniom.
Kategorie specjalne podzielone sg na cztery zbiory:

AUDIENCE - dziatania skierowane do konkretnej grupy docelowe;j

CHANNELS & TOOLS - dziatania wykorzystujace konkretne kanaty i narzedzia

MARKETING EXCELLENCE - dziatania w odpowiedzi na wyjatkowe okolicznosci biznesowe
POSITIVE CHANGE - dziatania majgce na celu zmiane spoteczng

Zgtoszenie kampanii do wiecej niz jednej kategorii za kazdym razem wymaga:
e wypetnienia osobnego formularza
¢ uwzglednienia w opisie specyfiki danej kategorii
e dostarczenia oddzielnych przyktadéw materiatow kreatywnych
e whniesienia odpowiednich optat za kazde zgtoszenie.

WYJATKI:

e Kampanie w kategoriach Launch i Relaunch & Defend moga by¢ zgtoszone tylko w
innych KATEGORIACH SPECJALNYCH. Nie moga by¢ zgtoszone w KATEGORIACH
INDUSTRY.

e Kampanie w kategorii Non - Profit, Public & Political Service nie moga zosta¢ zgto-
szone do zadnej innej kategorii.

e Rozwigzania marketingowe moga byc¢ zgtoszone jedynie do kategorii Marketing &
Business Solutions. Jesli rozwigzaniu biznesowemu towarzyszyta komunikacja,
moze ona by¢ zgtoszona w innej, odpowiedniej dla danej branzy kategorii konkur-
sowej.

UWAGA:
Organizator konkursu, po uprzednim uzgodnieniu z uczestnikiem, zastrzega sobie prawo
do zmiany kategorii zgtoszonej kampanii / dziatania, jezeli uzna, ze zostata ona zgtoszona w

niewtasciwej kategorii.
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KATEGORIE INDUSTRY KATEGORIE SPECJALNE

1. Beauty & Care 3 12. Business-to-business (B2B) 7
2. Beverages - Alcohol 3 13. 50+ 7
3. Beverages - Non - Alcohol 3 14. Young 8
4. Consumer Goods 3 15. Branded Content 9
5. Entertainment 4 16. Brand Experience 10
6. Finance & Insurance 4 17. E-commerce & Omnichannel 10
7. Food 4 18. Gaming 11
8. Medicines & Supplements 4 19. PR & Employer Branding 11
9. Non - Profit, Public & Political Service 5 20. Social Platforms & Influencers 12
10. Retail & Marketplaces 5 21. Artificial Intelligence New 13
11. Services 6 22. Launch 14

23.Long Term 14

24. Marketing & Business Solutions 15

25. Relaunch & Defend 16

26. Smart Budget 16

27.ESG 18
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Poland KATEGORIE INDUSTRY

KATEGORIE INDUSTRY

1. Beauty & Care

Kategoria kampanii/dziatan promujacych produkty do ciata:

e higiena: podpaski, opatrunki, pieluchy, pasty do zebdéw, prezerwatywy, maszynki do
golenia,

e pielegnacjaikoloryzacja: kremy do twarzy, balsamy do ciata, szampony, farby do wtosdw,

e makijaz,

e perfumy.

2. Beverages - Alcohol

Kategoria kampanii promujgcych napoje alkoholowe (m.in. piwo, wino, mocne alkohole)

UWAGA! Tutaj moga byc¢ réwniez zgtaszane marki w wersjach bezalkoholowych.

3. Beverages - Non - Alcohol

Kategoria kampanii/dziatan promujacych napoje bezalkoholowe.

4. Consumer Goods Updated

Kampanie promujace réznorodne kategorie obejmujgce wszelkiego rodzaju produkty (fizyczne
lub cyfrowe), ktére moga stanowié witasno$é¢ i moga by¢ przenoszone na inny podmiot w
przypadku odsprzedazy.

W szczegdlnosci chodzi o kategorie tj.:

e FMCG

e elektronika, RTV i AGD

e artykuly sportowe i turystyczne

e domiogréd

e nieruchomosci

e samochody, artykuly motoryzacyjne
e dobra luksusowe

Nie zglaszamy tu kampanii, dla ktérych istnieja oddzielne, dedykowane kategorie
konkursowe.
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Poland KATEGORIE INDUSTRY

5. Entertainment

Kategoria kampanii/dziatan twércéw tresci rozrywkowych i kulturalnych (video, audio, software,
printiinne) oraz organizatoréw wydarzen, ktérzy rywalizujg o ograniczony zaséb czasu wolnego
konsumenta.

W tym:

e produkty stuzace rozrywce (filmy, seriale, gry, ptyty, ksiazki, audycje, podcasty),
e stacje telewizyjne (w tym sieci) i platformy streamingowe,

e wydarzenia sportowe i e-sportowe,

e wydarzenia kulturalne (muzyczne, filmowe, teatralne, wystawy, itp.),

e organizatorzy kultury (np. muzea, teatry, instytucje, inicjatywy kulturalne).

e portale internetowe, platformy mediéw spotecznosciowych,

e stacje radiowe,

e magazyny, gazety.

Przykiadowe kampanie: Zdrapki. Zdrap Party (Zdrapki); Radio ZET. Niech To Ustysza (Radio
ZET); Hellomama - od Mam dla Mam (Hellomama.pl); Random (Storytel)

6. Finance & Insurance

Kategoria kampanii/dziatan bankéw, firm ubezpieczeniowych, posrednikéw finansowych oraz
innych instytucji i ustug finansowych (np. SKOK-i) promujacych produkty i ustugi:

e pflatnosci (karty ptatnicze i kredytowe),

e bankowo$¢ tradycyjng i internetowa,

e pozyczki, kredyty, kredyty hipoteczne,

e ubezpieczenia (osobowe i majagtkowe),

e produkty inwestycyjne, np. fundusze,

e bankowo$¢ przedsiebiorstw i ubezpieczenia dla firm,

e ustugi maklerskie, private banking, platformy tradingowe.

7. Food

Kategoria kampanii/dziatan promujgcych zywno$¢, w tym:

e zywnosé $wieza, mrozona, pakowana.
e karma dla zwierzat

UWAGA! Osobne kategorie sg dla napojéw bezalkoholowych i alkoholowych.

8. Medicines & Supplements

Kategoria kampanii lekéw dostepnych bez recepty oraz suplementéw diety.



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11218
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10836
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10432
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6168
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Poland KATEGORIE INDUSTRY

9. Non - Profit, Public & Political Service Updated

Kategoria kampanii/dziatan prowadzonych przez organizacje pozarzadowe, administracje
publiczng, NGO's lub grupy nieformalne. Obejmuje wszelkie dziatania komunikacyjne tworzone
w interesie spotecznym, wspierajace “wazne” wartoéci, edukacje, $wiadomosc, czy zmiane postaw
spotecznych.

W tej kategorii mieszcza sie réwniez wszelkie kampanie, ktérych celem byto zaspokojenie potrzeb
waskiej, dobrze zdefiniowanej grupy interesariuszy tj. partia polityczna, sektor gospodarczy,
grupa firm lub instytucji, okreslone grupy spoteczne etc.

UWAGA! Kampanie prowadzone przez podmioty komercyjne powinny byc¢ zgtaszane w kategorii
specjalnej Positive Change - ESG.

Przykiadowe kampanie: Alivia. Buy My Cancer (Alivia); Bayraktar dla Ukrainy (Zrzutka.pl); Siec¢
Obywatelska Watchdog Polska. Sprawy wazne sg zawsze wazne (Sie¢ Obywatelska Watchdog
Polska); Stop kobietobdjstwu (Fundacja Centrum Praw Kobiet); UNMUTE - GrOSNIEJ NIZ
DECYBELE (Polski Zwigzek Gtuchych); Moc niewidzialno$ci (Stowarzyszenie mali bracia Ubogich)

10. Retail & Marketplaces Updated

Kategoria kampanii/dziatan skierowanych do klientéw:

e marek sklepdw stacjonarnych i online, podmioty zajmujace sie dystrybucjg i sprzedaza
réznorodnych, niezwigzanych ze sobg lub luzno zwigzanych produktéw (np. domy han-
dlowe, detalisci sprzedajacy zywnosé, detalisci masowi i dyskontowi oraz platformy han-
dlowe w internecie tzw. marketplaces zajmujace sie sprzedazg lub posrednictwem sprze-
dazy produktéw),

e marek sklepéw specjalistycznych tj. specjalizujagcych sie w jednej konkretnej kategorii
produktéw (np. odziez i obuwie, elektronika konsumencka, dom i ogréd, zdrowa zyw-
nos¢, art. dla zwierzat, zabawki), zaréwno stacjonarne jak i online,

o aptek,

e stacji benzynowych,

e operatoréow programéw lojalnosciowych, systemdéw punktowych nagradzania klientéw
oraz kart rabatowych i promocyjnych.

Przyktadowe kampanie: Gtodny? Zabka! (Zabka); Allegro. Nasz Najpewniejszy Sklep (Allegro);
Pepco. Odkryj nas na nowo (Pepco); Hi 920s! Sprandi (CCC)



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11377
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11105
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11015
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11015
https://www.youtube.com/watch?v=Q9e1lIczdHU
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10571
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10571
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6103
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11283
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11079
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11275
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10592
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11. Services Updated

Kategorie kampanii komunikacyjnych promujacych wszelkiego rodzaju ustugi oferowane w
dowolne] postaci. Obejmuje to doswiadczenia, relacje, wrazenia oraz inne aspekty
niematerialne, ktére wynikaja z interakcji miedzy ustugodawca a klientem.

W szczegdlnosci chodzi o kategorie tj.:

e turystyka i gastronomia,

e telekomunikacja, komunikacja, tacznosc,

e mobilno$¢, transport,

e ustugi delivery, m.in. food delivery, przesytki,
e energetyka,

e ustugi medyczne, beauty, ochrona zdrowia,
e edukacja,

e ustugi abonamentowe, etc.

Nie zgltaszamy tu kampanii, dla ktérych istnieja oddzielne, dedykowane kategorie
konkursowe.

Przyktadowe kampanie: Alerty BIK ostrzegajg przed wytudzeniem (Biuro Informacji Kredyto-
wej (BIK)); OLX Praca. Zmien prace na dobre (OLX Praca); McDonald's. Zacznijmy razem dobry

dziert (McDonald's); Mata przejmuje Maka (McDonald's)



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10902
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10848
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10852
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10852
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9183
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Poland KATEGORIE SPECJALNE/ AUDIENCE

KATEGORIE SPECJALNE

ZBIOR KATEGORII AUDIENCE

Dziatania komunikacyjne skierowane do specyficznych grup docelowych, a co za tym idzie,
wykorzystujace charakterystyczne dla tych grup narzedzia dotarcia.

12. Business-to-business (B2B)

Kategoria dziatann/kampanii promujgcych produkty i ustugi kierowane do odbiorcéw bizneso-
wych (firm, MSP, jednoosobowych dziatalnosci gospodarczych) i instytucjonalnych (np. leasing
dla przedsiebiorcow, ustugi finansowe, w tym pozyczki, kredyty, ustugi ksiegowe, oferty sprze-
dazy samochodéw dostawczych, obstuga flot pojazdéw, sprzedaz urzadzen biurowych, dostawa
wody do biur, wynajem powierzchni, plany taryfowe operatoréw komérkowych, transport dla
firm, ustugi doradcze, headhunterskie, ustugi programistyczne, dostep do Internetu i inne).

Co powinno zawierac zgtoszenie: wszelkie dane stanowigce dowody realizacji celéw marki w
grupie B2B. Dane dotyczyé moga np. wzrostu swiadomosci marki, zmiany jej wizerunku, zmiany
postaw klientéw biznesowych, ich aktywizacji czy wzrostow sprzedazy. Nalezy uzasadnié przyjeta
strategie, ktéra poprzez dogtebne zrozumienie grupy docelowej, trafny insight lub np. wykorzy-
stanie trendu pozwolita wyjgtkowo skutecznie zrealizowaé cele dziatan skierowanych do klienta
biznesowego.

Przyktadowe kampanie: Unilever Food Solutions: Szefie Kuchni, zainspiruj sie! (Unilever Food
Solutions); U Was nie ma, ze sie nie da (ING Bank Slaski); Kiedy do Carrefour (Mastercard);
GRENE. Sukces, ktéry rodnie ztoba. (GRENE); Dziatam dalej z firma w intrenecie (ING Bank S'Ialski)

13.50+

Kategoria dziatan/ kampanii skierowanych do oséb w wieku 50+. Dziatania moga obejmowacd
bardzo szeroki katalog narzedzi online i offline, a takze bazowaé na unikalnej platformie dotarcia
do odbiorcéw, np. muzyka, sport, gaming, influencer marketing.

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie: wszelkie dane stanowigce dowody realizacji celéw marki w
grupie docelowej 50+ lub wezszej. Dane dotyczyé moga np. wzrostu $wiadomosci marki, zmiany
jej wizerunku, zmiany postaw konsumenckich, nowych potrzeb, aktywizacji konsumentéw czy
wzrostow sprzedazy. Nalezy uzasadnic przyjetg strategie, ktéra poprzez dogtebne zrozumienie
grupy docelowej, trafny insight, odpowiedz na nowg potrzebe lub np. wykorzystanie trendu
pozwolita wyjgtkowo skutecznie zrealizowad cele dziatan skierowanych do oséb w wieku 50+.

UWAGA: Produkt, czy ustuga moze dotyczyé szerszej grupy odbiorcéw (nie wyklucza innych

odbiorcow).



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11358
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9236
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6450
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6406
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6426

&
effieawards

Poland KATEGORIE SPECJALNE/ AUDIENCE

Przyktadowe kampanie: BLIK. Bgdz kotem ptatnosci (BLIK); Jasnum. Silver Tsunami - przetom
w _menopauzie (Jasnum); 2 milionéw powoddéw (Corega); Aktywne Lato (Vigantoletten); Moje
Zmienia Wszystko Katmandu (ING); W sile wieku, w petni sit (Pharmaton Geriavit); Climea Forte

Plus (menopauza), Czego szukasz w Swieta? (Allegro); Halo Lato 2020! (ITAKA); Ekspert Wieku
(L'Oreal); Neovadiol (VICHY)

14. Young

Kategoria dziatan/kampanii skierowanych do mtodziezy i mtodych dorostych w wieku 16-25 lat.
Dziatania moga obejmowad bardzo szeroki katalog narzedzi online i offline, a takze bazowac¢ na
unikalnej platformie dotarcia do odbiorcéw, np. muzyka, sport, gaming, influencer marketing
czy brand experience.

Co powinno zawierac zgtoszenie: wszelkie dane stanowigce dowody realizacji celéw marki w
mtodej grupie docelowe] dotyczace np. wzrostu $wiadomosci marki, zmiany jej wizerunku,
zmiany postaw konsumenckich, aktywizacji konsumentéw czy wzrostéow sprzedazy. Potwierdze-
nia moga pochodzi¢ zaréwno z firm badawczych, jak i serwiséw spotecznosciowych, systemow
monitoringu internetu, badan wtasnych. Uzasadnienie przyjetej strategii badz wypracowane;j
idei kreatywnej, ktére poprzez dogtebne zrozumienie grupy docelowej, trafny insight nowa po-
trzebe lub np. wykorzystanie trendu pozwolity wyjatkowo skutecznie zrealizowa¢ cele kampanii
skierowanej do mtodego pokolenia.

UWAGA! Milodziez i mtodzi dorosli to grupa, ktérg ramowo okreslamy jako 16 - 25 lat i ktdra
dotyczy oséb bedacych w edukacji ponadpodstawowej do momentu zakonczenia edukacji w
szkotach wyzszych lub zatrudnionych po zakonczeniu edukacji w szkotach ponadpodstawowych,
ktérzy nie ukonczyli 25 lat. Grupa ta powinna by¢ grupa podstawowg danej kampanii, co ozna-
cza, ze dopuszczamy szerszg grupe docelowa (np. 13-25 lat), natomiast w takiej sytuacji nalezy
przedstawi¢ w zgtoszeniu argumenty swiadczace o tym, ze kampania kierowana jest do mto-
dziezy i mtodych dorostych (nie do dzieci).

Przykiadowe kampanie: 0.b.® SQUAD (0.b.®); Durex. Bez wymowek (Durex); Sport is an atti-

tude (CCC Sprandi); TIGER Roast (Grupa Maspex); Mata przejmuje Maka (McDonald's); Roczniki
(mBank).



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11083
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11244
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11244
https://www.youtube.com/watch?v=VKfUyru6x4E&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=18
https://www.youtube.com/watch?v=9f7mlq0YKaw
https://www.youtube.com/watch?v=9f7mlq0YKaw
https://www.youtube.com/watch?v=Mga1D0RPxNM
https://www.youtube.com/watch?v=4eh0gMRbrzQ
https://www.youtube.com/watch?v=4eh0gMRbrzQ
https://www.youtube.com/watch?v=tU5Rnd-HM6A
https://www.youtube.com/watch?v=vdKMGbku3OU
https://www.bing.com/videos/search?q=loreal+ekspert+wieku&&view=detail&mid=172E86802EDD7ABFFA24172E86802EDD7ABFFA24&&FORM=VRDGAR&ru=%2Fvideos%2Fsearch%3Fq%3Dloreal%2520ekspert%2520wieku%26qs%3Dn%26form%3DQBVR%26%3D%2525eZarz%25C4%2585dzaj%2520histori%25C4%2585%2520wyszukiwania%2525E%26sp%3D-1%26lq%3D0%26pq%3Dloreal%2520ekspert%2520wiek%26sc%3D9-19%26sk%3D%26cvid%3D843EA700A53E4A69A94E281FE5288931%26ghsh%3D0%26ghacc%3D0%26ghpl%3D
https://www.youtube.com/watch?v=IoqFTWJWR5I
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11337
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10868
https://skmsar-my.sharepoint.com/personal/paulina_goliszewska_sar_org_pl/Documents/Pulpit/2022_Złote%20Effie_Kampania%20CCC%20Sprandi_Sport%20is%20an%20attitude%20-%20YouTube
https://skmsar-my.sharepoint.com/personal/paulina_goliszewska_sar_org_pl/Documents/Pulpit/2022_Złote%20Effie_Kampania%20CCC%20Sprandi_Sport%20is%20an%20attitude%20-%20YouTube
https://www.youtube.com/watch?v=_NuFmD-2wXI&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=61
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9191
https://www.youtube.com/watch?v=wt104w4SU44
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ZBIOR KATEGORII CHANNELS & TOOLS

Dziatania komunikacyjne opierajace si¢ na uzyciu konkretnych narzedzi komunikacyjnych,
ktére swoja efektywnosé zawdzieczaja wtasnie ich nieprzecietnemu wykorzystaniu.

15. Branded Content

Kategoria dziatar/kampanii skoncentrowana na contentowych formach dziatania, ktére stano-
wity 0$ komunikacji marki i w efektywny sposéb dotarty do publicznosci oraz wsparty strategie
marki i cele biznesowe.

W tej kategorii zgtaszane mogg by¢ dziatania, ktére:

e przedstawiajg marke /produkt /opakowanie /logotyp w szerszym i adekwatnym kontek-
$cie, tzn. nie sg one podstawowym tematem komunikacji, a jedynie elementem naturalnie
wpisujgcym sie w przekaz,

e swojg tematyka tworzg prawdziwg wartosé dla odbiorcy / publicznos$ci (majg walor roz-
rywkowy, inspiracyjny, edukacyjny, uzyteczny lub spoteczny),

e pozostajg w logicznym zwigzku z marka, z jej celami, obszarem kompetencji, warto$ciami
lub z elementami jej wizerunku, sg spdjne z cata strategig marki.

Co powinno zawierac zgtoszenie: Szczegotowo opisane tresci, ktore zostaty stworzone na po-
trzeby kampanii, sposéb, w jaki wspieraty budowanie marki i realizacje jej celéw biznesowych,
jak byty dystrybuowane i przekazywane dalej przez konsumentdéw, rezultaty, jakie aktywnosé
przyniosta dla marki i jej pozycji rynkowe]. Zgtaszajacy powinien przedstawi¢ wszelkie dane,
ktore wskazujg na wyizolowany efekt dziatania branded content. Przyktadowe KPI, ktére moga
pokazaé efekt dziatan: wzrost na parametrach marki / produktu, $wiadomos$é, parametry zasie-
gowe, zaangazowanie w tresci, fgczenie marki z danym tematem / kontekstem, buzz PR (lista nie
jest zamknieta, jesli zgtaszajacy ma inne dane udowadniajace rezultaty dziatan).

UWAGA! Ponizsze przyktady pokazujg, jakie dziatania nie spetniaja kryteriéow branded
content, poniewaz sg réznymi formami reklam lub innych narzedzi marketingowych i nie
spetniajg wymogodw opisanych powyzej:

e niestandardowe] dtugosci reklama video,

e reklama video, ale z wysokim wskaznikiem zaangazowania odbiorcy i efektem viralowym,

e reklama video o niestandardowej formie i / lub idei kreatywne;j,

e podstawowe, niezwigzane z szerszg wspotpracy lokowanie produktu / product placement
(definiowany za ustawa o radiofonii i telewizji z 25 marca 2011 art. 4 pkt. 21).

Przykladowe kampanie: Misja kieszonkowe (Bank BNP Paribas); Old Spice. Wild Bro (Old

Spice); Random (Storytel); Wszystko mi méwi (Tymbark); LEGO Masters - Moda na budowanie
(LEGO)



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11387
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11162
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6167
https://www.youtube.com/watch?v=DQArLiVFfac
https://vod.sar.org.pl/nagrodzeni.html
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16. Brand Experience

Kategoria dziatan/kampanii, ktére budujg niepowtarzalne doswiadczenie odbiorcy z marka.
Zgtaszane dziatania powinny prezentowac unikalny, rzeczywisty lub wirtualny kontakt z marka w
ramach nieprzypadkowej, $cisle okreslonej grupy celowej i precyzyjnie okreslonych celdw.
Dziatania moga obejmowacd bardzo szeroki katalog narzedzi online i offline, a takze bazowaé na
unikalnym sposobie dotarcia do odbiorcow.

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie:

e opis, jak marka dotarta do okreslonej grupy odbiorcéw oraz nawiazata z nimi relacje, two-
rzac niezapomniane, angazujgce doswiadczenie i unikalng wiez,

e uzasadnienie wyboru idei i interakcji z odbiorcami w kontekscie osadzenia catosci w
strategii marki,

e dowody, ze dzieki opisanym dziataniom marka odniosta wyjgtkowe wyniki sprzedazowe,
wizerunkowe, wzrost liczby uzytkownikow itd.

Przykiadowe kampanie: Miasto ING w Roblox (ING Bank Slaski); Sanofi. Prowad? sie zdrowo
(Sanofi); #ZaktadamyMaski (McDonald's); Fajnie sie sktada (McDonald’s); #MattelnkSong by

Maybelline NY (L'Oreal)

17. E-commerce & Omnichannel Updated

Ta kategoria docenia najbardziej efektywne dziatania, ktére w zintegrowany sposéb angazuja
konsumenta znajdujgcego sie na $ciezce zakupowej, aby ostatecznie doprowadzi¢ do zakupu.
Moze to dotyczyé zaréwno dziatai online (np. performance, social commerce, e-merchandise),
jak i offline (np. in-store), a takze dziatanh omnichannelowych.

Sciezka zakupowa moze konczyé sie zaréwno sprzedaza e-commerce, jak i sprzedaza offline.

Szczegdlnie wazne jest wykazanie, jak insight konsumencki i/lub analityka, dane i technolo-
gia zwigzane z shopperem przetozyly sie na finalne domkniecie sciezki zakupowej.

Dziatania moga dotyczy¢ pojedynczej marki, ale tez catej kategorii produktéw czy ustug w ra-
mach szerszego partnerstwa handlowego*. Nie ma zadnych ograniczen co do wykorzystania po-
szczegdlnych medidéw - zgtoszenia mogg obejmowad zaréwno innowacje stworzone na wtasny
uzytek jak i standardowe rozwigzania. Istotne jest natomiast wykazanie, jak wybrane punkty styku
wptynety na shoppera w ramach catej $ciezki zakupowej i jak przetozyty sie na finalny zakup.

* szersze partnerstwo handlowe - np. dziatania category management wspdlnie z customerem
w przypadku offline’u albo partnerstwo w obszarze danych w przypadku e-retailera.

Przykiadowe kampanie: Nasza Stokrotka (Stokrotka); Allegro Days (Allegro); Nawet serce
domu da sie kupié zdalnie! (IKEA); Kiedy do Carrefour (Mastercard); ; Analityka a wzrost
przychodu z ogtoszen (Otodom); American Express Shop (Brooklyn Nets, American Express);

Suzy pops up! (gofry belgijskie Lotus Suzy)



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11326
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11286
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6447
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/4422
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6354
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6354
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11251
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11080
https://vod.sar.org.pl/nagrodzeni.html
https://vod.sar.org.pl/nagrodzeni.html
https://www.youtube.com/watch?v=JEM7MHeowJg&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=58
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/8500
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/8500
https://www.barclayscenter.com/dining/detail/the-american-express-shop
https://effiebelgium.be/fr/winner-2022-lotus.asp#top
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18. Gaming

Kategoria dziatari/kampanii wykorzystujgcych gaming lub esport do komunikacji z konsumen-
tem (tzw. gaming marketing). Nadawcami komunikacji mogg by¢ marki konsumenckie (np.
FMCG, finanse, ecommerce, technologia, moto), ktére wykorzystujag gaming (w sposdb tak-
tyczny lub strategiczny).

Najczestsze typy dziatan w obszarze gaming'u to: kampania contentowa z big ideg nawiazujaca
do kultury gier video, dziatania z influencerami gamingowymi, organizacja wtasnego turnieju,
aktywacja wokot sponsoringu druzyn lub widowisk growych, dedykowany produkt lub ustuga
dla graczy, aktywacja konsumencka (np. loteria) lub stworzenie dedykowanej komunikacji (plat-
formy komunikacyjnej) skierowanej do graczy, itp.

Co powinno zawierac zgtoszenie: wyjasnienie dlaczego marka zdecydowata sie na wkroczenie
w obszar gamingu do realizacji swoich celéw marketingowych.

W przypadku marek konsumenckich moze to oznaczal strategiczne uzasadnienie takiego
dziatania np. na poziomie produktu, grupy docelowej, w tym pozyskania nowych odbiorcéw
albo pozycjonowania. Podjete dziatania powinny znalezé swoje odzwierciedlenie w danych
potwierdzajgcych skuteczng realizacje np.: wzrost $wiadomosci marki w grupie docelowe;j
dziatani/kampanii, oczekiwana zmiana jej wizerunku, aktywizacja konsumentéw czy wzrosty
sprzedazy oraz wskazanie jak mozna przypisac atrybucje realizacji tych celéw przez gaming w
kontekscie catej komunikacji marki.

UWAGA: Kategoria ta nie jest przeznaczona dla producentéw gier - tych zapraszamy do
kategorii ENTERTAINMENT.

Przykiadowe kampanie: Warka Planet of Gamers 2022 (Warka); Miasto ING w Roblox (ING
Bank Slaski); Rekrutacja przez gaming (Erbud); Planet of Gamers (Warka); Sharpening Your Style
- Gaming (Wilkinson)

19. PR & Employer Branding

Kategoria dziatai/kampanii:

e PR
W ktérych motorem napedowym byly dziatania public relations, realizowane w
dowolnych kanatach i mediach, majgce na celu wzmocnienie wizerunku organizacji,
marki lub instytucji. Nalezy wykaza¢, jak wdrozona strategia PR spowodowata istotng
zmiane biznesowg, spoteczng i/ lub kulturowa. Za kampanie PR nie bedzie uznany projekt
oparty wytacznie na mediach ptatnych - strategia musi obejmowac elementy wptywu

poprzez relacje i generowanie dialogu, tzw. ,earned media”, pozyskane ,word of mouth”

itd.



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11133
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11407
https://youtu.be/0_OX0uxJmZA
https://youtu.be/AkUwaZXw1Fk
https://www.youtube.com/watch?v=_qoqIvC6-SQ
https://www.youtube.com/watch?v=_qoqIvC6-SQ
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e Explorer Branding
Ktére miaty na celu budowanie wizerunku dobrego pracodawcy. Moga to by¢ dziatania
wewnetrzne (majace na celu np. wspieranie przyjaznej atmosfery pracy, motywacje i
zwiekszenie zaangazowania pracownikdéw, promocje wartosci firmowych) lub ze-
whnetrzne (np. tworzenie / umacnianie atrakcyjnego wizerunku firmy jako pracodawcy).

Co powinno zawierac zgloszenie: szczegdtowo opisane efekty dziatarn udowodnione za po-
moca twardych i klarownie zaprezentowanych wskaznikdéw, mozliwych do zweryfikowania da-
nych. Opis powinien obejmowac dane mediowe, np. w postaci wyliczonego zasiegu, ilosci i war-
tosci medidw, wydzwieku publikacji na podstawie raportéw z monitoringu medidw i SoMe (na
podstawie obiektywnych narzedzi monitorowania), zasiegu w grupie docelowej kampanii (na
podstawie obiektywnych danych, np. dane z badan czy statystyki GUS), ale przede wszystkim,
musi zawiera¢ informacje o konkretnej zmianie srodowiskowej, wygenerowanej poprzez dziata-
nia PR - zbudowania lub zwiekszenia swiadomosci danej marki / organizacji, zmiany postaw
wiérdd interesariuszy lub zbudowania z nimi mocniejszych relacji (ankiety i badania jakosciowe
ewaluujgce wplyw projektu). Efekty nalezy odnie$¢ do nadrzednych celéw PR, danej kampanii.

Przykladowe kampanie: Ty mowisz: praca w retailu, my moéwimy: Sinsay! (Sinsay); #Bo-

schCode. Programuj lepsze jutro (Bosch); Jestem kobietg (Yes); Walka o koszyki (Erbud); Najsil-

niejsi (Freightliner); Mak? Mnie to pasuje! (McDonald's); Mistrzowie kodowania (Samsung)

20. Social Platforms & Influencers Updated

Kategoria kampanii, o ktdrych sile i efektywnos$ci decyduja dziatania, ktérych osia i gtéwnymi
kanatami sa platformy socialowe. Beda to zaréwno kampanie oparte na influencerach/
twércach kontentu (influencer marketing), takie, ktére aktywizujg fanéw czy uzytkownikow w
kanatach wtasnych marki, ale takze te, ktdére w sposdb innowacyjny, kreatywny i efektywny
wykorzystujg social media jako kanat komunikacji z grupa docelowg, w tym réwniez dziatania z
obszaru social commerce.

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie: uzasadnienie, dlaczego dziatania okazaty sie kluczowe dla
realizacji celéw kampanii, udowodnienie, ze te przetozyly sie na realizacje celéw biznesowych i
marketingowych marki; w jaki sposéb zmierzono efektywnos¢ tych dziatan a takze jaka byta
taktyka, mechanika, targetowanie tych dziatan w tych kanatach. A w przypadku kampanii
influencerskich uzasadnienie dlaczego zdecydowano sie na taka, a nie inna koncepcje
wykorzystania influenceréw czy uzytkownikow, skad wybér konkretnych twércéw.

Przyktadowe kampanie: Nie daj sie zdefiniowad #odkryjswéjkolor (Motorola); Maybelline New
York. Sky High remix (Maybelline New York); MattelnkSong by Maybelline NY (L'Oreal); Lody

Koral Ekipa (Koral); LIVE #matchmyhairchallange (Schwarzkopf)



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11360
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11389
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11389
https://www.youtube.com/watch?v=3wtxqlhCVWg&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=68
https://www.youtube.com/watch?v=crwmfEP58NE&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=74
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/4419
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/4419
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/4341
https://cyfroffykontakt.samsung.pl/
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11130
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11303
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11303
https://www.youtube.com/watch?v=-GpQ9lNUATE
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9155
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9155
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10559
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21. Artificial Intelligence Al New

W tej kategorii docenione zostang te kampanie, ktére w przemyslany sposéb pozwolity na
osiggniecie celdw biznesowych dzieki innowacyjnym rozwigzaniom, wykorzystujgcym
mozliwosci sztucznej inteligencji w komunikacji z konsumentem.

Wykorzystanie Al w kampanii moze dotyczyé: procesu kreatywnego, realizacji,
interaktywnego doswiadczenia, personalizacji komunikacji, dotarcia do grupy celowej, analityki
i innowacji.

Nalezy wykazac w jaki sposdb sztuczna inteligencja zwiekszyta skuteczno$é, od poczatkowego
motywowania odbiorcéw do ostatecznego wptywania na zachowania konsumentéw.

Doceniamy pomystowos$¢ wykorzystania narzedzi Al, ktérej efekty dziatann wykraczajg ponad
typowe efekty, osiggane w podobnych warunkach. Kampanie zgtaszane wytgcznie przez sam
fakt wykorzystania Al lub takie w ktérych Al lub Machine Learning staty sie standardowym
rozwigzaniem rynkowym nie spetniaja powyzszych zatozen w tej kategorii np.: wykorzystanie
kontentu wygenerowanego w Midjourney lub podobnym narzedziu bez strategicznego
uzasadnienia nie jest wystarczajace, zeby zgtosi¢ dane dziatanie/kampanie do tej kategorii;
podobnie jest z wykorzystywaniem rozwigzan optymalizujgcych kampanie mediowe. Chyba, ze
wprowadzone zostang nowe mozliwosci, ktére warto opisaé uwzgledniajgc swiadomosé i

celowosé tych zmian w osigganiu celi biznesowych, strategicznych czy komunikacyjnych
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ZBIOR KATEGORII MARKETING EXCELLENCE

Rozwiazania komunikacyjne i marketingowe bedace odpowiedzia na specyficzne okolicznosci
biznesowe i zwigzane z nimi unikalne wyzwania marketingowe, nie zawsze bedace wyzwa-
niami stricte komunikacyjnymi.

22, Launch Updated

Skuteczne wprowadzenie nowego produktu lub marki, w ktérym wazng role odgrywat
marketing, w tym komunikacja marketingowa. Istotny w tej kategorii jest kontekst, w ktérym to
rynek lub marka sa zupetnie nowe z punktu widzenia podmiotu wprowadzajgcego.

W szczegélnosci chodzi o sytuacje tj.:

e wejscie nowej marki, lub submarka z wyraznie innym wizerunkiem, czy tozsamoscia

e wejscie z istniejgcg marka do nowej kategorii, wymagajacej od marki rozszerzenia per-
cepcji pola kompetencji

e otwarcie/stworzenie nowej kategorii produktowej z perspektywy konsumentdw.

Kampanie nowych produktéw i ustug moga byé zgtoszone tylko  KATEGORIACH
SPECJALNYCH. Nie moga by¢ zgtoszone w KATEGORIACH INDUSTRY.

Przykiadowe kampanie: Formalnie Prudential, dla Ciebie Pru (Pru); Przepraszamy, ze nasze
paréwki sg tak dobre (Dolina Dobra); Sielskie wytchnienie w mie$cie. Przysnacki (Intersnack);
Night City Zmienia Wszystkich (CD PROJEKT RED); Bez czekania (Winiary); Raz, dwa, trzy (Philips
LatteGO)

23. Long Term

UWAGA! W tej kategorii wymagane jest wypetnienie dedykowanego formularza
zgtoszeniowego.

Kategoria kampanii dtugofalowych, tj. trwajacych co najmniej 3 lata. Podawane wyniki musza
dotyczy¢ 3 lat kampanii, z obligatoryjnym wskazaniem wynikéw ostatniego roku
kwalifikowanego (tj. w edycji Effie 2022 - z roku 2021 lub zgodnie z okresem kwalifikacyjnym do
31.03.2022).

Jakie warunki musza spetnia¢ kampanie w tej kategorii: punktem wyjscia jest ciggtosé
platformy kreatywnej badz kontynuacja gtéwnej mysli (egzekucje majg wyrazne, wspdine
elementy formalne lub koncepcyjne). Jesli w ramach tak rozumianej spdjnej platformy na
przestrzeni kilku lat marka przekazuje rézne komunikaty, dostosowujac sie do sytuacji rynkowe;j,
taka kampanie réwniez uznajemy za wieloletnig. O kontynuacji gtéwnej mysli méwimy, gdy
mimo réznych egzekucji zachowane jest spdjne pozycjonowanie marki - jedna mysl wyrazana
jest na rézne sposoby. Kampania rebrandingowa, ktéra miata miejsce podczas pracy nad marka,
przerywa cykl ,liczenia czasu” trwania kampanii Long Term. Rebranding moze by¢ Long Termem
dopiero po 3 latach.

W celu dookreslenia szerszego kontekstu kampanii w zgtoszeniu mozna zawrzeé informacje o

okresie wczesniejszym niz regulaminowe 3 lata. Informacje te pomoga lepiej i petniej zrozumieé



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10989
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11281
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11281
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9809
https://www.youtube.com/watch?v=A0X-9-dvcPM
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/4350
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/2615
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kontekst i pozycje wyjsciowa zgtaszanej kampanii. Natomiast cele, wyniki i materiaty dowodowe
muszg dotyczy¢ 3-letniego okresu opisanego powyze;.

UWAGA! Jesli kampania uzyskata juz nagrode w kategorii Long Term Marketing Excellence
poprzedniej edycji konkursu Effie, to ponowne zgtoszenie tej kampanii do tej kategorii moze
nastgpi¢ dopiero po uptywie 3 kolejnych lat trwania kampanii. Natomiast kampanie, ktére
otrzymaty nominacje w kategorii Long Term Marketing Excellence, moga by¢ zgtoszone w
kolejnym roku.

Przykiadowe kampanie: Maestro. Wszystko czego chcesz od burgera (McDonald’s); Pyralgina.
Fakty méwig same za siebie (Pyralgina); LEGO. Adults Welcome (LEGO); Na zdrowie kategorii -
Kujawski (Bunge); Bank zmieniajgcego sie $wiata (Bank BNP Paribas); Zabka - Maty wielki sklep
(Zabka); Roczniki (mBank).

24. Marketing & Business Solutions Updated

Ta kategoria nagradza strategiczne koncepcje biznesowe i marketingowe, w ktérych dziat mar-
ketingu odegrat kluczowa role. Sg one odpowiedzig na nowe wyzwania i cele biznesowe lub na
potrzebe zmiany, ktéra wynika z dynamicznie zmieniajgcej sie sytuacji na rynku, w tym zachowan
konsumenckich. Zakres zmian moze by¢ szeroki - od innowacji w produktach/ustugach, przez
zmiane pozycjonowania, oferowanych korzysci, modelu sprzedazy, czy sposobu dystrybucji, az
po wdrozenie nowych technologii, a takze dostosowanie sie do nowych regulacji.

W tej kategorii mozna zgtosi¢ pomysty biznesowe, ktére przyniosty wyjatkowo pozytywne skutki
dla pozycji rynkowej marki, produktu czy ustugi, skutkujgc wymiernag zmiang. Dziatania mogty
rozpoczac sie do 3 lat wstecz, ale ich efekty i realizacja celéow powinna byé¢ wykazana w
okresie od 1.01.2023 r. do 31.03.2024 r. Jesli rozwigzaniu biznesowemu towarzyszyta komu-
nikacja, moze ona by¢ zgtoszona w innej, odpowiedniej dla danej branzy kategorii konkursowe;j.
Nalezy zwréci¢ uwage na dostosowanie opisu zgtoszenia do kazdej z wybranych kategorii.

Przykiady, co miesci sie w tej kategorii:

e zmiana modelu biznesowego

e zmiana lub poprawienie doswiadczenia konsumenta, procesy service design,

e skuteczne innowacyjne rozszerzenie portfela produktéw lub ustug

e zasadnicza zmiana opakowan np. determinujaca funkcjonalnosc

e nowatorskie podejscie do zmiany modelu biznesowego, produktu bgdz ustugi w odpo-
wiedzi na zmiany regulacyjne

e wprowadzenie lub przebudowa kanatu dystrybucji, w tym uzycie e-commerce,

e uzycie nowoczesnej technologii w miejscu sprzedazy lub dystrybucji

e wprowadzenie ustug dodatkowych lub integracja ustug w ramach $ciezki zakupowej, czy
portfela marek

e zaangazowanie konsumentéw w tworzenie produktéw/ustug

e wprowadzenie lub przebudowa programu lojalnosciowego

e wykorzystanie Al do optymalizacji procesdw, budzetéw, analityki etc.

e narzedzia whasne i modele Al



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11353
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11127
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11127
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11336
https://www.youtube.com/watch?v=-nFWzBA_7Fg&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=66
https://www.youtube.com/watch?v=-nFWzBA_7Fg&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=66
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6181
https://www.youtube.com/watch?v=M2LtHWiM4uQ&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=1
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/4237
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Poland KATEGORIE SPECJALNE/MARKETING EXCELLENCE

Przyktadowe rozwigzania w tej kategorii: Kawonament Zabka - innowacyjny model sprzedazy
(Kawonament Zabka); Tymbark Po Prostu - Nic Dodaé! (Tymbark); Kubus Waterrr - Bez Dodatku
Cukru (Kubu$ Waterrr); Rozwéj aplikacii InPost Mobile (InPost); BLIK Zblizeniowy (BLIK-C); Jak
sprzedaé auto za 100 tysiecy w intrenecie (Skoda)

25. Relaunch & Defend Updated

Kategoria dziatan/kampanii skoncentrowana na aktywnych dziataniach komunikacyjnych,
ktorych celem byta obrona pozycji biznesowej i/lub reakcja na ZEWNETRZNE okolicznosci
biznesowe lub pozabiznesowe.

Dziatania te moga dotyczy¢:

e repozycjonowania, rebrandingu, czy innej wyraznej aktywnosci rynkowej, ktéra istotnie
zmienia percepcje, zachowania konsumenckie lub pokazuje marke w zupetnie nowych
kontekstach,

e reakcji i utrzymania pozycji pomimo agresywnych dziatarn konkurencji, wejscia na rynek
nowych graczy lub kategorii, spadku atrakcyjnosci oferty produktowej czy zmiany regut
rynkowych,

e skutecznych dziatanh w odpowiedzi na czynniki pozabiznesowe tj. nieoczekiwanie zjawiska
spoteczne, polityczne, kulturowe oraz stany zagrozenia i nadzwyczajne.

W tej kategorii NIE BEDZIE NAGRADZANY BRAK DZIALAN, ktéry pozwala utrzymywaé pozycje
w wyniku braku lub nieefektywnych dziatarn konkurencji. Dla juroréw kluczowa bedzie
odpowiednia identyfikacja, opis i estymacja / kwantyfikacja potencjalnego wptywu czynnika
zewnetrznego, wzgledem ktérego nastepuje reakcja lub obrona.

Kampanie te moga by¢ zgtoszone tylko w KATEGORIACH SPECJALNYCH. Nie moga by¢
zgtoszone w KATEGORIACH INDUSTRY.

Przyktady kampanii/dziatan: Rainbow. Krél Egzotyki (Rainbow); Plusssz. BadZ aktywny z Tour
de Pologne (Plusssz); Tymbark Po Prostu - Nic Dodad! (Tymbark); Kubus$ cukru nie dodaje (Grupa
Maspex); To co wazne (Huawei); Dziecinnie proste (Semilac); Shopsharing (BLIK)

26. Smart Budget

Kategoria dziatafi/kampanii, ktére przyniosty niewspétmiernie duzy efekt biznesowy w
stosunku do wydanego budzetu (wydatki catkowite na produkcje i dotarcie do konsumenta,
w tym takze bartery, kupony znizkowe, nagrody, nie moga przekroczy¢ kwoty 500 000 zt netto).
Kto i kiedy moze zgtosi¢ kampanie w tej kategorii: Zaréwno lokalne firmy i marki, jak i duzi,
globalni reklamodawcy, pod warunkiem ze dziatania zgtaszane w tej kategorii NIE beda czescia
innej, wiekszej kampanii. Marka moze prowadzi¢ w tym czasie inne dziatania marketingowe,
ale nie moga by¢ one powigzane celami i srodkami ze zgtaszanym projektem.

Co powinno zawieraé zgtoszenie: udokumentowane efekty dziatan, ze szczegdlnym naciskiem
ich wptywu na wizerunek i sprzedaz. Mozliwe sg takze parametry zasiegowe, zaangazowanie
konsumentdéw, wygenerowane earned media, inne (lista nie jest zamknieta, jesli zgtaszajacy ma

inne dane udowadniajace rezultaty dziatan).



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11240
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11287
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11247
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11247
https://www.youtube.com/watch?v=Xdi2jpYf8_4&t=8s
https://www.youtube.com/watch?v=ue2I70Y6Pm8&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=82
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/4433
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/4433
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11386
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11349
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11349
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11289
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10349
https://www.youtube.com/watch?v=qEjHstzCbLw&list=PLji9WSHSf_H3EpIRLf-jAeU8kFhjWvH3N&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=aZ1Gdk8I0NU
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6065
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Poland KATEGORIE SPECJALNE/MARKETING EXCELLENCE

Przykladowe kampanie: HEINZ PLE ALL STAR CS GO (Heinz); Zapro$ Pana Tadeusza na
wesele!l (Pan Tadeusz); .Kolorowy wiatr” na nowo (BBC Earth); Zielone instrukcje (LEGO); Ci od

jabtek (Bracia Sadownicy)



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11131
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11052
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11052
https://www.youtube.com/watch?v=zDURTLBO4eM
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/6380
https://pl-pl.facebook.com/455333987929475/videos/2846829878976103/?__so__=channel_tab&__rv__=all_videos_card
https://pl-pl.facebook.com/455333987929475/videos/2846829878976103/?__so__=channel_tab&__rv__=all_videos_card

&
effieawards

Poland KATEGORIE SPECJALNE/POSITIVE CHANGE

ZBIOR KATEGORII POSITIVE CHANGE

Dziatania’kampanie podmiotéw komercyjnych, ktére poza celami biznesowymi realizuja
takze lub przede wszystkim cele z zakresu szeroko rozumianej odpowiedzialnosci spotecznej,
zgodnie z zalozeniami ESG, czyli zbiorem pozaekonomicznych wskaznikéw rozwoju
przedsiebiorstw.

UWAGA! Poza efektywnoscig komunikacji, ocenie podlega¢ bedzie realna zmiana postawy lub za-
chowania i jej wptyw na otoczenie.

Kampanie prowadzone przez stowarzyszenia, fundacje, administracje publiczna, grupy nieformalne
powinny by¢ zgtaszane w kategorii Non - Profit & Public Service.

27. ESG Updated

Kategoria jest skierowana do firm i ich fundacji, ktére realizujg cele biznesowe, réwnoczesnie
angazujac sie w dziatania z zakresu odpowiedzialnosci spotecznej zgodnie z zatozeniami ESG
(Environmental, Social, Governance). Wyrdznia inicjatywy promujgce zréwnowazony rozwdj,
spoteczng odpowiedzialno$¢ oraz etyczne zarzadzanie, majace realny wptyw na poprawe stanu
srodowiska, warunkéw spotecznych i standardow zarzgdzania w biznesie. W ramach zgtaszanych
aktywnosci istotne sg réwniez te dziatania marek, ktére przyczyniaja sie do istotnej zmiany
spotecznej - w tym zaangazowanie w kampanie ustug i podmiotéw publicznych. W tej kategorii
konkursowej kluczowe jest przedstawienie opisu wyzwania z obszaru dziatan ESG, strategiczne
uzasadnienie takiego kierunku oraz szczegdtowy opis przyjetej strategii lub idei kreatywne;j.
Ocena prac skupia sie na realnym wptywie przeprowadzonych dziatan na spoteczenstwo lub
$rodowisko oraz ich pozytywnym oddziatywaniu na wyniki biznesowe i marketingowe
przedsiebiorstwa.

Kategoria docenia projekty, ktére nie tylko efektywnie komunikuja swoje zatozenia, ale przede
wszystkim przynoszg wymierne korzysci dla otoczenia i maja pozytywny wplyw na pozycje
rynkowg oraz wizerunek marki. Nagrodzone zostang te inicjatywy, ktére dzieki dogtebnemu
zrozumieniu problemu i kreatywnemu podejsciu, skutecznie realizujg cele zréwnowazonego
rozwoju, odpowiadajgc na aktualne wyzwania spoteczne i sSrodowiskowe.

Przykladowe kampanie: Clovin. Stop toksycznej chemii w praniu (Clovin); Daj drugie zycie
$mieciom (McDonald's); Avon. Normalne, ze ich dotykam (Avon); Niech Zyje Planeta (Onet);
Wolne kury! Lubella 5-jajeczna (Maspex) Bank BNB Paribas Gdzie sg nasze Patronki; Jestem ko-

bietg (YES Bizuteria); #NIECZEKAM107LAT (Ofeminin); Ben&Jerry’'s walczy o réwnosé oséb
LGBT+.



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/11172
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10845
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10845
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10834
https://youtu.be/GELuFWbPV7I
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10382
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10462
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10480
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10480
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9271
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/2804
https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/2804

