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	WZÓR DOKUMENTU PROCEDURALNEGO EFFIE AWARDS POLAND 2024

	Poniższy dokument jest jedynie wzorem dokumentu proceduralnego, czyli elementu zgłoszenia do konkursu Effie, w którym wpisujesz m.in. podmioty biorące udział w zgłaszanej kampanii / działaniach. 
Właściwy dokument należy wypełnić na platformie konkursowej SAR: http://konkursy.sar.org.pl. 
Pamiętaj, aby przed zamknięciem zgłoszenia sprawdzić, czy wszystkie podmioty biorące udział w działaniach / kampanii zostały uwzględnione.



	PODSUMOWANIE KAMPANII  

	To 90-wyrazowy skrót kampanii. Opisz tutaj np. jakie było wyzwanie, postawione cele, zastosowana strategia              i wyniki kampanii.

Podsumowanie będzie publikowane m.in. na stronie internetowej organizatora i partnerów, w social mediach organizatora i partnerów, w wydawnictwach związanych z konkursem oraz w prezentacji prac podczas Gali, w przypadku otrzymania nominacji lub nagrody.

Wpisz podsumowanie poniżej, w języku polskim i angielskim:


	PODSUMOWANIE 
W JĘZYKU POLSKIM
	Max. 90 wyrazów

	PODSUMOWANIE 
W JĘZYKU ANGIELSKIM
	Max. 90 wyrazów
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	NAJWAŻNIEJSZY WYNIK KAMPANII

	
Podaj w jednym zdaniu wybrany, najważniejszy wynik, który świadczy o tym, że kampania / działania były skuteczne lub znaczące dla marki. Wpisany wynik będzie publikowany m.in. na stronie internetowej organizatora i partnerów, w social mediach organizatora i partnerów, w wydawnictwach związanych z konkursem oraz w prezentacji prac podczas gali, w przypadku otrzymania nominacji lub nagrody. 

Przykład: ROI kampanii o 40% lepsze vs klasyczna kampania produktowa w poprzednich latach.

	WYNIK 
	Max. 30 wyrazów




	ZRÓWNOWAŻONY ROZWÓJ (SUSTAINABLE DEVELOPMENT)

	
Effie nawiązało współpracę z Fundacją PVBLIC, aby wspierać Agendę ONZ 2030 na rzecz zrównoważonego rozwoju i jej 17 Celów (Sustainable Development Goals - SDGs). Pomóż nam docenić osiągnięcia naszej branży, w tworzeniu pozytywnych zmian, wybierając wszystkie Cele Zrównoważonego Rozwoju, które były realizowane w związku z kampanią / działaniami.

Poniższe dane zbieramy w celach statystycznych / edukacyjnych / badawczych. Jeśli przy pracy nad kampanią uwzględniono troskę o środowisko, prawa człowieka, etykę itp., zaznacz to. Twoje działania mogą zainspirować innych.


	
Zaznacz, który z 17 celów 
zrównoważonego 
rozwoju ONZ 
realizowała zgłaszana kampania / działania:

(wybierz jeden lub więcej)













	
· Czysta i dostępna energia
· Czysta woda i warunki sanitarne
· Dobra jakość edukacji
· Dobre zdrowie i jakość życia
· Działania w dziedzinie klimatu
· Innowacyjność, przemysł, infrastruktura
· Koniec z ubóstwem
· Mniej nierówności
· Odpowiedzialna konsumpcja 
i produkcja
· Partnerstwa na rzecz celów
· Pokój, sprawiedliwość i silne instytucje
· Równość płci
· Wzrost gospodarczy i godna praca
· Zero głodu
· Zrównoważone miasta i społeczności
· Życie na lądzie
· Życie pod wodą
· Nie dotyczy


	
Jeżeli przy pracy nad kampanią / działaniami wprowadzone zostały inne rozwiązania z obszaru ESG, na etapie produkcji kampanii, to opisz je poniżej. Np. ograniczenie podróży samolotem/samochodem, wybór cateringu bezmięsnego, rezygnacja z drukowania materiałów, zmniejszenie ilości jednorazowych materiałów scenograficznych itp. Mogą to być rozwiązanie po stronie agencji, klienta, czy produkcji itd. 


	Udziel odpowiedzi: 







	LIDER 1, 2 

	
Podmiot/y, które miały znaczący wkład w tworzeniu działań / kampanii. 
Odpowiada/ją za zgłoszenie kampanii do konkursu. 
Należy wpisać minimum 1, a maksymalnie 2 podmioty będące Liderami zgłoszenia.

UWAGA! Upewnij się, czy nazwa firmy jest poprawnie wpisana! 
W przypadku nominacji i nagród, podana nazwa zostanie użyta m.in. w komunikacji, na statuetce, podczas Gali.

Jeżeli prawidłowa nazwa firmy zawiera słowo „Grupa”, „Warsaw”, „Company” - np. Grupa Maspex, DDB Warszawa itp. – wpisz pełną nazwę!
Pamiętaj o prawidłowym zapisie nazw z małą/wielką literą/spacjami bądź ich brakiem/znakami diakrytycznymi – np. o.b.®; Media Direction OMD; ING Bank Śląski; L'Oréal; WebTalk.
Jeżeli nie jest to konieczne, nie wpisuj tutaj Sp.z o.o.; S.A.; Polska itp. 


	LIDER 1
	(nazwa firmy)

	LIDER 2
	(nazwa firmy)

	Wpisz, za jakie elementy działań / kampanii odpowiadał Lider 1, 2 zgłoszenia.

	LIDER 1
	(przykład: strategia komunikacji / kreacja / strategia mediowa / produkcja / eventy / PR / digital):

	LIDER 2
	(przykład: strategia komunikacji / kreacja / strategia mediowa / produkcja / eventy / PR / digital):



	PEŁNE DANE LIDERA 1 - PŁATNIKA

	PEŁNA NAZWA FIRMY
Tutaj wymagana jest pełna nazwa firmy – potrzebna do prawidłowego wystawienia FV
	

	ULICA
	

	KOD
	

	MIASTO
	

	NIP
	

	NAZWA GRUPY
	

	NAZWA HOLDINGU
	

	STRONA WWW
	



	DANE LIDERA 2 

	LIDER 2
	(platforma zgłoszeniowa przeniesie automatycznie nazwę Lidera 2 wpisaną powyżej)

	MIASTO
	

	NAZWA GRUPY
	

	NAZWA HOLDINGU
	

	STRONA WWW
	



	KLUCZOWE OSOBY PRACUJĄCE PRZY KAMPANII PO STRONIE LIDERA 1, 2.

	
Wpisz maksymalnie pięć nazwisk kluczowych osób pracujących przy kampanii po stronie Lidera 1, 2. 

(w przypadku Lidera 2, prosimy o skopionwanie tabeli)


	IMIĘ I NAZWISKO
	
	STANOWISKO     
	

	IMIĘ I NAZWISKO
	
	STANOWISKO   
	

	IMIĘ I NAZWISKO
	
	STANOWISKO     
	

	IMIĘ I NAZWISKO
	
	STANOWISKO    
	

	IMIĘ I NAZWISKO
	
	STANOWISKO    
	



	OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA ZGŁOSZENIE PO STRONIE LIDERA 1, 2

	
Wpisz dane osoby odpowiedzialnej za zgłoszenie po stronie Lidera 1

WAŻNE: z tą osobą organizator będzie się kontaktował w sprawie zgłoszenia, płatności itp. 

(w przypadku Lidera 2, prosimy o skopionwanie tabeli)


	IMIĘ I NAZWISKO OSOBY ODPOWIEDZIALNEJ
	

	STANOWISKO
	

	TELEFON
	

	EMAIL
	



	WSPÓŁZGŁASZAJĄCY

	
Podmiot/y, które współtworzyły kampanię, ich działania miały wpływ na jej rezultaty. 
Można wpisać maksymalnie 4 podmioty współzgłaszające.

UWAGA! Upewnij się, czy nazwy firm są poprawnie wpisane! 
W przypadku nominacji i nagród, podana nazwa zostanie użyta m.in. w komunikacji, na statuetce, podczas Gali.


	WSPÓŁZGŁASZAJĄCY 1
	(nazwa firmy)

	WSPÓŁZGŁASZAJĄCY 2
	(nazwa firmy)

	WSPÓŁZGŁASZAJĄCY 3
	(nazwa firmy)

	WSPÓŁZGŁASZAJĄCY 4
	(nazwa firmy)

	Wpisz, za jakie elementy działań / kampanii odpowiadał Współzgłaszający 1, 2, 3, 4:

	WSPÓŁZGŁASZAJĄCY 1
	(przykład: strategia komunikacji / kreacja / strategia mediowa / produkcja / eventy / PR / digital):

	WSPÓŁZGŁASZAJĄCY 2
	(przykład: strategia komunikacji / kreacja / strategia mediowa / produkcja / eventy / PR / digital):

	WSPÓŁZGŁASZAJĄCY 3
	(przykład: strategia komunikacji / kreacja / strategia mediowa / produkcja / eventy / PR / digital):

	WSPÓŁZGŁASZAJĄCY 4
	(przykład: strategia komunikacji / kreacja / strategia mediowa / produkcja / eventy / PR / digital):



	DANE WSPÓŁZGŁASZAJĄCEGO 1, 2, 3, 4
(w przypadku więcej niż jednego Współzgłaszającego, prosimy o skopionwanie tabeli)

	
WSPÓŁZGŁASZAJĄCY 1 

	
(platforma zgłoszeniowa przeniesie automatycznie nazwę Współzgłaszającego wpisaną powyżej)

	MIASTO
	

	NAZWA GRUPY
	

	NAZWA HOLDINGU
	

	STRONA WWW
	



	KLUCZOWE OSOBY PRACUJĄCE PRZY KAMPANII PO STRONIE WSPÓŁZGŁASZAJĄCEGO

	
Wpisz maksymalnie pięć nazwisk kluczowych osób pracujących przy kampanii po stronie Współzgłaszjącego 1, 2, 3, 4.

(w przypadku więcej niż jednego Współzgłaszającego, prosimy o skopionwanie tabeli)


	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	

	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	

	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	

	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	

	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	



	OSOBA ODPOWIEDZIALNA ZA ZGŁOSZENIE PO STRONIE WSPÓŁZGŁASZAJĄCEGO

	
Wpisz dane przedstawiciela/ki ze strony Współzgłaszającego 1, 2, 3, 4, z którym organizator może się kontaktować w sprawach związanych ze zgłoszeniem do konkursu.

(w przypadku więcej niż jednego Współzgłaszającego, prosimy o skopiowanie tabeli)


	IMIĘ I NAZWISKO OSOBY ODPOWIEDZIALNEJ:
	

	STANOWISKO:
	

	TELEFON:
	

	EMAIL: 
	












	KLIENT 1, 2 

	
Podmiot, na którego zlecenie stworzono kampanię. 
Można wpisać maksymalnie 2 Klientów.

UWAGA! Upewnij się, czy nazwy firm są poprawnie wpisane! 
W przypadku nominacji i nagród, podana nazwa zostanie użyta m.in. w komunikacji, na statuetce, podczas Gali.


	KLIENT 1
	(nazwa firmy)

	KLIENT 2
	(nazwa firmy)



	DANE KLIENTA 1

	KLIENT 1	
	(platforma zgłoszeniowa przeniesie automatycznie nazwę Klienta 1 wpisaną powyżej)

	MIASTO
	

	NAZWA GRUPY
	

	NAZWA HOLDINGU
	

	STRONA WWW
	



	DANE KLIENTA 2

	KLIENT 2
	(platforma zgłoszeniowa przeniesie automatycznie nazwę Klienta 2 wpisaną powyżej)

	MIASTO
	

	NAZWA GRUPY
	

	NAZWA HOLDINGU
	

	STRONA WWW
	








	KLUCZOWE OSOBY PRACUJĄCE PRZY KAMPANII PO STRONIE KLIENTA 1, 2

	
Wpisz Dyrektora/ki Marketingu Klienta 1, 2 odpowiedzialnego/ej za wdrożenie i realizację zgłaszanej kampanii oraz maksymalnie cztery nazwiska kluczowych osób, odpowiedzialnych za markę i prowadzenie kampanii. 

(w przypadku Klienta 2, prosimy o skopionwanie tabeli)


	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	

	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	

	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	

	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	

	IMIĘ I NAZWISKO:
	
	STANOWISKO:     
	



	PRZEDSTAWICIEL/KA KLIENTA 1, 2

	
Wpisz dane osoby odpowiedzialnej za kampanię, po stronie Klienta 1, 2. 
Z tą osobą organizator może kontaktować się w sprawie zgłoszenia.

(w przypadku Klienta 2, prosimy o skopionwanie tabeli)


	IMIĘ I NAZWISKO OSOBY ODPOWIEDZIALNEJ:
	

	STANOWISKO:
	

	TELEFON:
	

	EMAIL: 
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