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Kim jesteSmy?

Effie Awards to wiecej niz po prostu najwiekszy konkurs Ipsos to miedzynarodowa firma z biurami w 84 krajach na catym
marketingowy na swiecie, w kitorym nagradzane sg najbardziej Swiecie. Przeprowadzamy r6znorodne badania - od badan
efektywne dziatania marketingowe, kampanie i rozwigzania. Effie innowaciji, przez oceny lojalnosci konsumentow, do badan opinii.
to proces, ktory daje mozliwos¢ wzmocnienia kompetenc;ji Jednym z naszych powodow do dumy jest dedykowany zespot do
strategicznych, spojrzenia na wykonang prace z innej, swiezej badania kreacji. Dziat Creative Excellence w prowadzonych
perspektywy. To okazja do refleksji nad podjetymi decyzjami i badaniach tgczy naszg szerokg wiedze o zachowaniach ludzkich,
szansa na zrozumienie, co nalezatoby zrobic inaczej / lepiej, a co najnowsze trendy w komunikaciji i solidng globalng ekspertyze.
warto kontynuowac. Oferujemy nasze ustugi na wszystkich etapach rozwoju kreacji —
SAR przeprowadza konkurs w Polsce od 1999 roku. Od tamtego od bardzo wczesnych etapow, takich jak tworzenie i ocena Big
momentu poznalismy tysigce genialnych kampanii Idea, az do post-testéw kampanii.

marketingowych, analizowali$my je i wspieraliSmy. Cieszymy sie,
ze mozemy by¢ swiadkami rozwoju marketingu w Polsce.

Ipsos



Podejscie holistyczne : P
Pozwala nam doradzac w Analizujemy wszystkie Dziatamy globalnie, dzieki czemu
zakresie skutecznosci zgtoszenia do Effie Awards, jestesmy zanurzeni w kontekscie
marketingu i pomagac w znajdujemy trendy i opowiadamy innych rynkow. To pozwala nam
osigganiu lepszych wynikow. 0 nich. przewidywac trendy i patrze¢ na

rynek Polski z szerszej
_;A perspektywy.




Zrédia danych

Raport bazuje na danych zebranych ze zgtoszen do 23. edycji Effie Awards Poland. Wszystkie dziatania w branych pod uwage kampaniach zostaty
wyemitowane w okresie od 1 stycznia 2021 do 31 marca 2022. Na potrzeby tego raportu, przeanalizowalismy i poréwnaliSmy dane dotyczgce:

ee brazowych nagréd
oe srebrnych nagréd

e ztotych nagréd
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PODSUMOWANIE

1
Wyzwanie,
kontekst, cele

W roku 2022 kontekst odgrywat
kluczowe znaczenie ze wzgledu
na potezne zjawiska, ktére
zdefiniowaty funkcjonowanie
wielu branz.

Wyzwaniem dla stworzenia
efektywnej komunikaciji byto
znalezienie odpowiedzi jak to, w
nowych ramach zrobi¢ dobrze?

Jak dostosowac kampanie do
ogromnych zmian w skali
makro, ale w taki sposéb, aby
miato to sens dla konkretnych
marek.
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2

Grupa docelowa,
insight, strategia/idea

Dla wielu marek absolutnie
konieczne byto dostosowanie
swojej komunikacji do kontekstu
I nastrojow spotecznych.

Gwarantem sukcesu byta
znajomosc¢ swojej publiki — te
kampanie, ktére wstuchaty sie w
potrzeby i motywacje swoich
target grup — odnosili
najwieksze sukcesy tworzgc
efektywng komunikacje
nagradzang przez Effie.

3

Realizacja

W ciggu ostatnich lat digital stat sie
podstawowg platformag dla
komunikacji marek.

Telewizja nadal utrzymuje swojg
pozycje i waznos¢ w komunikaciji.

Jednak to wlasnie potgczenie tych
kanatéw komunikacji daje sukces
wielu kampaniom.

A4
Wyniki

Zwyciezcy Effie czesciej niz
pozostali wykazujg wzrost
sprzedazy.

Natomiast zwyciezcy rzadziej
wskazywali ,wzrost sprzedazy”
jako gtowny cel kampanii.

Skutecznos¢ wszystkich dziatan

jest sumg osiggania celdéw na
innych polach, w tym sprzedazy.




Kontekst spoteczno-gospodarczy

COVID

2020 rok przyniost duzo zasad i ograniczen do
kazdego polskiego domu. Ludzie funkcjonowali w
sytuaciji ciggtej niepewnosci, bedgc w kazde]
chwili gotowymi na kolejng fale i lockdown. W tym
czasie ksztaltowaly sie nowe nawyki i
adaptowanie do nowej rzeczywistosci.

Polska 51%
Trend globalny 45%

Q: , Ktére trzy z ponizszych tematéw najbardziej Cie
niepokojg w Twoim kraju?” % osob, ktére zaznaczyty Covid

Zrédio: © Ipsos | What worries the world | Apr 2021
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INFLACJA

Roczna inflacja w 2021 wynosita 5,1%. Ten
wskaznik stale wzrastat od 2018 roku i w 2021
osiggnat najwyzszy poziom od 10 lat. W
poréwnaniu z innymi europejskimi krajami,
Polska miata najwyzszy poziom inflacji w
2021, ex aequo z Wegrami.

Polska 82% I
Srednia 75%

Q: ,Na ile zgadzasz sie ze stwierdzeniem: Ceny w
moim kraju wzrosng szybciej niz dochody?” % 0soéb,
ktére odpowiedziaty “Zgadzam sie”

Zrédio: © Ipsos | Global Advisor Predictions 2022 | Dec
2021

PROTESTY

Koniec 2020 i poczatek 2021 roku byt
czasem protestow w Polsce: protestow
przeciwko zaostrzaniu prawa aborcyjnego w
Polsce, protestu mediowego (“Media bez
wyboru”), protestu lekarzy. Czué byto
napiecie w spoteczenstwie.

Polska 80%
Srednia 65%

—

Q: ,Jak uwazasz, czy sprawy w twoim kraju zmierzajg
w dobrym kierunku, czy w zZtym?” % oséb, kidre
odpowiedziaty “w ztym kierunku”

Zrédto: © Ipsos | What worries the world | Apr 2021 E




Wyzwanie,
Kontekst rynkowy, Cele
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Marketerzy z malejacych branz rowniez maja szanse na zwyciestwo.

Dotychczas, wsrdd zgtaszajgcych swoje
kampanie do nagréd Effie panowato
przekonanie, ze operujgc w branzy malejgce;
szanse na zdobycie nagrody sg znikome.

Rok 2022 pokazat, ze to przekonanie jest
btedne. Poruszanie sie w branzy malejgcej
nie oznacza, ze nie mozna przeprowadzi¢ w
niej efektywnej kampanii, na co dowodem
jest najwiekszy procent zwycieskich kampanii
wtasnie w malejgcych branzach.

e
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Podziaty procentowe w zaleznosci od sytuacji branzy
(proporcja liczby nagrdd do liczby wszystkich zgtoszen w ramach danej sytuacji branzowe)

Stabilna branza Rosngca branza Malejgca branza

Zwyciezcy mNominowani ®Pozostali

liczba zgtoszen
w danym
trendzie 81 12 58
branzowym
Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Category trends. M




»W Srodowisku”
7 . Pracuj.pl’

Lider: Brasil
Wspoéizgtaszajacy. K2 Precise

Sytuacja w kategorii
Kampania pojawita sie w malejacej branzy, petnym niepewnosci

w okresie zmian biznesowych i organizacyjnych? To wyzwanie
wymagato zmian po stronie Pracuj.pl.

[psos POV
Dzieki umiejscowieniu komunikacji w krélestwie zwierzgt marka

whniosta powiew swiezosci do segmentu tej branzy, wprost adresujgc
problem kurczgcej sie kategorii i walczgc z obecng w niej
niepewnoscig. To przyktad, jak kurczacy sie, rzucajgcy wyzwania
branzy moze byc¢ zrodtem efektywnej kampanii.

'l‘efﬁe
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Masz fach
w tapie?

Aplikuj na kilkadziesiagt
tysiecy ofert na

Bronze
Service

' Effie 2022 Case Study



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9007

Zwyciezcy zdecydowanie rzadziej niz pozostali wskazuja sprzedaz
jako giéwny cel kampanii

Wzrost sprzedazy jako gtéwny cel kampanii

Wzrost sprzedazy jest nadal czestym gtdwnym celem kampanii,
jednak zdecydowanie czesciej okreslajg go w zgtoszeniach
kampanie, ktére nie zostaty nominowane czy nagrodzone.

Skuteczni marketerzy (zwyciezcy Effie) czesto stawiali sobie nieco
mniej dorazne cele, ktdre miaty realizowac ich dtugoterminowe
strategie, czego bardzo dobrym przyktadem jest BLIK.

76% 16% 40%

Pozostali Nominowani Zwyciezcy

a me Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Primary result of campaign E
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~BLIK Zblizeniowy”

CBLIK

N . e = o
' Effie 2022 Case Study

Lider: Change Serviceplan, Spark Foundry
Wspolzgtaszajacy: Mastercard

Celem kampanii byto przede wszystkim ZBUDOWANIE SWIADOMOSCI
nowej ustugi, ktéra miata doprowadzi¢ do rozwoju BLIKA jako
kompleksowego systemu ptatnosci. Co pozwala na rywalizacje o rynek
ptatnosci w POS.

Skuteczng kampanig z Tomkiem Kotem (,odblokuj i zbliz”) szybko
zbudowali swiadomosc¢ BLIKA-C oraz przekroczyli zaktadane cele
aktywaciji ustugi (800 tys.).

B/ KART'Y @ BEZPIEC/NIE

Partnership

Poland



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9044

Zwyciezcy jako giéwne stawiaja sobie cele komunikacyjne i
marketingowe

Procent zgtoszen z kluczowym wyzwaniem Marketerzy zgodza sie, ze o ile :
(czesciowo lub
47% Ca*kOWiCie)

S0 Analiza zwycieskich zgtoszen pokazuje, ze struktura celow
Pozostali obejmujgca cele komunikacyjne i marketingowe dajg wieksze
szanse na zdobycie nagrody.
30980%

Nominowani

m Zwyciezcy 30%

29%

27%
24%
21% 21%
19% 19% 19%
17%
15%  15%
1206 13%
8%
4% 4%

Wsparcie Zbudowanie Wzrost Zdobycie Wzmocnienie Zmiana Wzrost
promocji wartosci marki sprzedazy nowych lojalnosci wizerunku Swiadomosci
konsumentéw  wobec marki marki

eme Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Entry objectives. E
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Wzrost sprzedazy nadal byt celem 77% zgtoszenh, natomiast w
przypadku zwycieskich w poréwnaniu z pozostatymi rzadziej
stanowit gtéwny cel. Osiggany byt poprzez realizacje innych,
mniej taktycznych celow.




Diugoterminowe cele targetowane sa inaczej w zaleznosci od ich
charakteru

WZROST SWIADOMOSCI

e 40%
Marketerzy stawiajgcy sobie za cel wzrost sSwiadomosci Sprecyzowany
marki niemal w réwnym stopniu kierowali swoje Target masowy

kampanie do targetu masowego i wezszego.

Natomiast kiedy celem byta zmiana wizerunku marki
zdecydowanie czesciej efektywne kampanie kierowane

byty do wezszego targetu — tak, aby w pierwszej ZMIANA WIZERUNKU MARKI

kolejnosci wdrozy¢/ zaimplementowaé zmiany w 1204
corowym targecie, a dopiero w kolejnym kroku g
przeniesé te zmiane wizerunkowg na target masowy. Target masowy

88%
Sprecyzowany
target

"‘efﬁe
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Targetowanie pomaga w krétkoterminowych celach

Targetowanie jest wykorzystywane przez Zwyciezcow
Effie czesciej gdy ich strategig jest krotkoterminowe
podejscie zorientowane na sprzedaz, zwiekszenie
penetracji, szczegolnie w przypadku pozyskiwania
nowych konsumentow.

"‘efﬁe
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ZDOBYWANIE NOWYCH KONSUMENTOW

92%

8%
Sprecyzowany

Target masowy

WZROST SPRZEDAZY

35%

Target masowy
65%

Sprecyzowany
target




Rozdziat 1

Wyzwanie, Kontekst rynkowy, Cele

M
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\f KEY FINDINGS
Efektywna dtugoterminowa Efektywna krotkoterminowa
komunikacja uzywa zarowno komunikacja uzywa czesciej
targetu masowego jak Sprecyzowanego targetowania

sprecyzowanego targetowania. niz masowego.



Cele kampanii: im wiecej tym lepi

Istnieje ogolne przekonanie, ze
powszechnym btedem marketerow
jest chec postawienia zbyt duzej ilosci
celdéw jednej kampanii.

W Polsce, w przeciwienstwie do
trendow jakie obserwujemy w innych
krajach — skuteczne kampanie
stawiaty sobie wiecej celow niz
pozostali zgtaszajgcy czy
nominowani.

Natomiast, w stawianiu celow nie jest
kluczowe to, zeby byto ich jak
najmniej czy jak najwiecej —

najwazniejsze jest to, aby byly spdjne.

"‘efﬁe

Poland
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Srednia liczba celow

3.5
Braz

2.8
Nominowani

Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Total number of goals.




N ey Jasnosc kgn,lunikatéw w kampanii wplywa wprost na
R efektywnosé

Kreacjaestinarzedziem, ktore pomaga realizowaé postawione przed kampanig cele takie jak np. wzrost sprzedazy, zwiekszenie
udziatu w runku, swiadomosc¢ produktu/marki.

Kilka celow kampanii nie musi oznaczac kilku komunikatéw. Budujgc komunikacje marketerzy majg swiadomosc¢ wielosci celow
kampanii przy czym kluczowe jest zbudowanie takiego komunikatu, ktory jednoczesnie zrealizuje kilka celow.

Czesto jednak w kreacjach obserwujemy aGiomadzenielduzeIicZBYIKOMURIKAIOW, co jednak fiSIPFZEKIGdaISIGINaNE]

EfeRYWROSEli wicksze zrozumienie wérdd respondentéw.

Jasnos¢ przekazu

Bez wzgledu na liczbe przekazéw zawartych w

reacji, respondenci zapamietajg tylko 2 z nich 106

2s Behavior change o4
E§s index
3T | s
38 | B 119
\° - )
S S §_ N : 3 : . Brand Attention g,
N s - . )
83¢ S B index
N S & 2 3 3 . s
é ‘8 8 ! ‘ L } }
'B g E 1 ' . ; g %
€ v : : H s : .
ey | — Brand Recall 89
Y= index

Liczba atownvch mysli (brzekazow) w kreacii

Baza: w kazdym przypadku bierzemy pod uwage tylko respondentéw,
ktdrzy zauwazyli przynajmniej jeden przekaz.

116

P

Brand Linkage 82

a index
eﬂie ® Jasnosc powyzej sredniej M
Poland Jasnosé ioniZeI éredniel



Rozdziat 1

Wyzwanie, Kontekst rynkowy, Cele

M
()" KEY FINDINGS

Kampanie sg skuteczniejsze,
Kiedy majg spojne cele.



Rozdziat 2

Grupa docelowa,
insight,
strategial/idea
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sdJestem kobieta”

YES, YES Bizuteria

Lider: 180heartbeats + JUNG v. MATT
Wspolzgltaszajacy: Stratosfera, Massive Music, Mediahub

Insight
Polskie kobiety otwarcie protestujg przeciwko ograniczaniu ich praw,

mozliwosci wyrazania opinii i decydowania o sobie. Manifestujg swoj opér na
marszach i w mediach. Temat ten generuje ogromne zaangazowanie kobiet,
widoczne w licznych publikacjach i mediach spotecznosciowych.

Cele
Na poziomie spotecznym marka chciata pokaza¢ prawdziwy obraz réznych
kobiet, poruszy¢ kwestie praw kobiet i rbwnosci ptci.

Z perspektywy celu marki, reklama miata wyraznie odrézni¢ Yes od innych
marek bizuteryjnych.

\Wreszcie, miata rowniez na celu zbudowanie wyraznego wizerunku marki,
jako walczgcej z konformizmem i stagnacjg w kategorii.

[psos POV
Wszystkie te cele zostaty ujete w jednej, eleganckiej formie reklamy

opowiadajgcej historie o silnej kobiecosci, a szeroka kampania wywotata
szum w réznych kanatach mediowych. Mozna z powodzeniem realizowac
kilka celow, a jednoczesnie zachowac jednomysInosé.

Poland

# %

W jesz‘em R6bieta y

=

S,
-

Ztoto 1§ Ztoto
Consumer “% PR & Employer
Goods Branding

Braz
Equality



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10360

»Gdzie sq nasze Patronki?”

- ' . Effie 2022 Case Stud
Bank BNP Paribas dSna b .
Lider: VMLY&R
Lider 2: Havas Media

Insight e \rend
Wzorce osobowe sg kluczowe dla ksztattowania postaw w dorostym zyciu. = = : Sendlerowd
Decydujg o tym, czy bedziemy powielac stereotypowe role, czy odwazymy sie B 5 T | e |
siegac po wiecej. 90% szkot, ktore posiada patronat, wybrato mezczyzne jako E—— ) “jp
godnego nasladowania. Ma to réwniez swoje oblicze w samych tematach — e |
kobiety to jedynie 16% bohaterek podrecznikow. Brak réwniej reprezentacji obu

pici to brak réznorodnosci, ktérej potrzebujg mtodzi.

Cele

Marka dazyta do pobudzenia dyskusji w Polsce na temat rownosci poprzez

. . . .7 . 7 e

wzbudzenie zainteresowania mediow odraz odbiorcow kampanii — nadajgc :
poruszanej kwestii odpowiednig range i umozliwiajac przebicie do Swiadomosci s ? st

szerszej grupy spotecznej.

Ipsos POV
Cele nie muszg by¢ mierzone wzrostem zyskow — w przypadku dgzenia do ' B Srebro

skutecznego komunikowania o wartosciach marki, sukcesem moze sie okazac Equality
wzrost Swiadomosci spotecznej lub zapoczgtkowanie dyskusji wychodzgcej
a poza segment rynkowy, a przenoszacy sie na realia polityczno-spoteczne.

effie E

Poland



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10462

Rozdziat 2

Grupa docelowa, insight, strategial/idea

NS
()" KEY FINDINGS

Cel i misja marki mogg iS¢ i idg w
parze z efektywnoscia.



y = m OBECNOSC ZNANEJ TWARZY W
Znana postac nie jest KOMUNIKACJI - WSZYSTKIE ZGLOSZENIA

gwarantem efektywnej
komunikaciji

Kolejnym z obszarow, ktéry warty jest zwrdcenia uwagi jest
strategia uwzgledniania znanej twarzy w komunikacji.

Sprawdzilismy jak rozktadaty sie na poziomie wszystkich
zgtoszen oraz tych zwycieskich te kampanie, ktore zastosowaty
obecnos¢ znanej osobowosci oraz te, ktore tego nie zrobity.

Nie ma wiekszej réznicy w tym, miedzy zwyciezcami a
wszystkimi zgtaszajgcymi. Podziat wskazuje na niewielkg
przewage kampanii z udziatem znanej twarzy. OBECNOSC ZNANEJ TWARZY W KOMUNIKACJI
WSROD ZWYCIEZCOW
Brak gwarancji skutecznosci komunikaciji, w ktorej wystepuje
znana postac wynika z ogromnej trudnosci, jakg jest dobry dobor
znanej twarzy do wizerunku marki, prezentowanych wartosci jak
rowniez targetu, do jakiego skierowana jest komunikacja.

NIE

"‘efﬁe

Poland

Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Casting: use of celebrity.



{ Wplatanie znanej twarzy do historii marki

t

Historie o markach sktadajg sie zazwyczaj z trzech powigzanych czesci — insightu, zwigzku z marka i egzekuciji. Aby
skutecznie wigczy¢ partnerstwo z gwiazdg do tego rownania, powinno ono stanowi¢ wartos¢ dodang na wszystkich
trzech wymiarach.

Znane twarze powinny zwieksza¢ uwage
poswiecang marce, zapewniac rozrywke
I stuzy¢ idei kreatywnej, nie odwrotnie.

@gzeku Cja

Znane twarze powinny miec istotny POdSycame
zwigzek z Twoja grupa docelowg i emocji dla

kontekstem kulturowym. To potgczenie zaciesnienia
powinno by¢ wystarczajaco silne, aby wiezow

O
uchwycic i utrzymac uwage odbiorcow. \Qg\ Wielkie nazwiska powinny

pasowaé do wartosci marki,
aby umozliwi¢ pozytywny
transfer kapitatu.

Potgczenie z
ludzmi/ich Zrozumienie i
zyciem/ wiarygodnosc
kulturg

Qg»
&
<

) : 1
Zrodto: Global Ipsos ad testing database, 2quze\‘




Da sie to zauwazy¢ w nagrodzonych kampaniach, ktore skutecznie wykorzystaty swoich ambasadoréw, poprzez
zrozumienie potrzeb swoich grup docelowych, potaczenie ich z wartosciami reprezentowanymi przez angazowane do
projektu osoby i dopasowanie ich do wartosci marki.

‘ ]e;t_em Robiet " = |

(3

Wyborowa, Wyborowa Pernord Ricard 3

Chcac tworzy¢ komunikacje dla i o mtodych Wyborowa postawita na wspotprace z Aleksandra Zebrowska jako influencerka o
McDonald’s trafnie wybrat ambasadora, Wojtkiem Sokotem, raperem o ugruntowane;j bardzo konkretnym, wyrdzniajgcym sie na
ktory posiadat istotny zwigzek ta grupa roli w srodowisku muzycznym, jednak takim, tle innych charakterze idealnie wpasowata
docelowa. Mata swojg osobg pokazat, ze ktory dziata na wkasnych zasadach i sie w cele i zatozenia wizerunkowe marki.
mozna osiggac swoje marzenia, niezaleznie postepuje wedtug swoich przekonan. Jego Jako kobieta méwigca o rodzicielstwie i
od tego, jak duze mogg sie wydawac. muzyczne korzenie bezposrednio kojarza kobiecosci ,bez lukru”, jednoczesnie
Jednoczesnie przez dobrg integracje jego sie ze spotkaniami towarzyskimi, podkreslajgc piekno réznorodnosci.
osoby z produktem wzmacniat wizerunek koncertami i rozrywkg, co odpowiada
a marki, a nie go przykrywat. wartosciom Wyborowej.

effie E

Poland




Rozdziat 2

Grupa docelowa, insight, strategial/idea
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KEY FINDINGS

Samo umieszczenie znanej twarzy w kampanii nie jest
kluczem do sukcesu. Istotne jest, na ile ta postac wpisuje
sie w wartosci | wizerunek marki.



{ Kampanie wsparte badaniami osiagaja
| skuteczne wyniki

Znalezienie wiasciwej grupy docelowej i poznanie jej
oczekiwan, potrzeb, obaw i pragnien pomaga we
wilasciwym zaadresowaniu strategicznych elementéow
kampanii.

Rozpoczecie procesu tworczego z solidng baza wiedzy o
grupie docelowej, zdobytg dzieki badaniom na
wczesnym etapie kreacji, moze pozytywnie odbic sie na
catym procesie na wielu poziomach.

Po pierwsze, badania moga poméc w wytworzeniu
insightéw, ktore pozwolg na szybkie przygotowanie
kreacji. Wyniki badan sg rowniez solidnym
fundamentem dla strategii i linig bazowg w targetowaniu
przysztych kampanii. Wreszcie, tworzgc bardziej
relewantng kreacje, optymalizujemy réwniez budzet
przez wtasciwe inwestycje w srodki komunikaciji.

Zrédto: Global Ipsos ad testing database.

Indeksowana efektywnosc¢ reklamy

138

Z badaniami
»Early Stage”

93

Bez badan

.Early Stage”

Sredni indeks = 100




Realizacja

Wprowadzenie strateqii | idel w zycie
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Sytuacja wydatkow na telewizje jako bardzo wazny kanat
komunikacji jest odzwierciedleniem ogolnych wnioskow, jakie
posiadamy z analizy danych Effie na catym Swiecie.

Jest ona mocno wykorzystywana zaréwno przez wszystkich
uczestnikow jak i wsrod zwyciezcow.

Udziat wydatkéw na telewizje w budzecie
kampanii

Zwyciezcy Nominowani Pozostali

Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Share of budget by point of contact. E




Sukces wymaga docierania do odbiorcy na rézne sposoby

Srednia liczba wykorzystanych kanatéw

Liczba kanatéw wykorzystywanych przez marketerow znacznie

wzrosta w ciggu ostatniej dekady, a ogdélny trend w historii Effie na )
Swiecie jest taki, ze im wiecej kanatéw zostato wykorzystanych w $@(\\
kampanii tym byta ona bardziej efektywna.

W Polsce, w 2022 roku ta zaleznos¢ zostata potwierdzona —
skuteczne kampanie wykorzystywaty najwiekszg liczbe
touchpointéw.
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Q
)
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Poland




Realizacja

Wprowadzenie strategii i idei w zycie
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)~ KEY FINDINGS

ZwWyciezcy uzywaja
wiekszej liczby
touchpointow niz pozostali.

Telewizja jest nadal
driverem efektywnosci.




Facebook i Instagram sa czesciej uzywane przez najbardziej
efektywne kampanie

Wykorzystane media spotecznosciowe : zwyciezcy vs. pozostali

97%
Facebook | 0100

89%
Patrzgc na wykorzystywane kanaty komunikacji, Zwyciezcy i _ 92%
Nominowani w wiekszym stopniu wykorzystujg social media w Instagram S1on oL
poréwnaniu z pozostatymi zgtoszeniami.
e 0,57
YouTube 48%
50%

Facebook i Instagram sg najbardziej popularnym wyborem ze 070,
. 0
wszystkich. Cho¢ YouTube i TikTok s3g rzadziej wybierane, to nadal TikTok NS 229;

stanowig wazny kanat stanowigcy o sukcesie.
i m%
LinkedIn 17%

. . - - . . L4 - L] 4 12%
Analizujgc zgtoszenia mozna jasno stwierdzié, ze to nie tylko wybor
, . . . 0
konkretnych kanatdw ma znaczenie i prowadzi do skutecznej Twitter -78g/<{/%
. . , . . . ;. 0
komunikacji, ale rownie istotna jest wtasciwa taktyka zastosowana w
poszczegdinych kanatach. Twitch e
3%
7%
Messenger 0%
3%
‘ m Zwyciezcy ®Nominowani Pozostali
eme Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Communication touchpoints. E

Poland




Nie ma jednego ziotego przepisu na wykorzystywanie touchpointéow

Wykorzystane touchpointy komunikacyjne

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

=o—% wykorzystania wsréd zwyciezcow —e—Y% wykorzystania wsrdd pozostatych

eme Source: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Communication touchpoints.
Poland

Bezposrednie porownanie wykorzystywanych
kanatéw komunikacji w podziale na wszystkich
uczestnikow i zwyciezcow pokazuje, ze
zarowno dziatania online, jak i obecnosS¢ w
telewizji wciaz dominuja na rynku.

Nagrodzeni tworcy czesciej wykorzystywali
marketing w wyszukiwarkach, dziatania PR,
organizowali eventy, wspierali promocje
kanatami sprzedazy i wreszcie pokazywali
swoje kampanie w kinach.

Wyniki te sugerujg, ze nie zapominajgc o
najpopularniejszych kanatach, takich jak social
media czy telewizja, nie powinnismy takze
zapomina¢ o mniej standardowych
aktywacjach, ktére mogg stac¢ sie naszym

wyroznikiem na tle konkurenciji.




&

effie

sMata przejmuje Maka”

Lider: DDB Warszawa
Lider 2: OMD
Wspolzgtaszajacy: 24/7Communication

Insight
Chciatbym maoc spetniaC swoje marzenia, tak jak robig to moi idole, ale nie

wierze, ze mam na to wiekszy wptyw.

Srodki komunikacji
Marka wpisata sie w moment kulturowy i pokazata, ze mtodzi ludzie mogg miec

print, TV, kina), a takze dzieki partnerstwu z istotng dla odbiorcéw gwiazda,

polskim raperem Mata.

[psos POV
Znalezienie odpowiedniego insightu, zwigzanie z nim celebryty i wykorzystanie 14

wspotpracy do celéw promocyjnych zbudowato bardzo skuteczny przypadek

| - o o
' Effie 2022 Case Study

B 5 s A s e e s ) £ i - Al g

prawdziwie omnichannelowej kampanii, ktéra wzmocnita wizerunek marki.
Przemyslana kampania omnichannelowa moze pozwoli¢ na skuteczne wybicie ./ ' Zioto
sie z clutteru. Services

Srebro
Young
Audience

Brand

Poland

Experience E



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/9183

Realizacja

Wprowadzenie strategii i idei w zycie
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()" KEY FINDINGS

Obecnosc¢ w social mediach
jest silnym driverem
efektywnosci.

O efektywnosci mozemy
mowic wtedy, kiedy
touchpointy sg dopasowane
do kampanii | na kazdy z
nich dobrana jest
odpowiednia taktyka.



Efektywnie znaczy racjonalnie

Ostatecznie nienagrodzone marki najczesciej twierdzity, ze wydaly Co wiecej, 56% zwyciezcow wydato wiecej niz 5 min zt netto na
mniej niz konkurencja w kategorii. Jednak patrzgc na swoje kampanie, co dodatkowo sugeruje wysokie budzety
zwycieskie zgltoszenia, okazuje sie, ze tylko 48% wydato wiecej przeznaczone na emitowanie wyrdzniajgcych sie kreacji.

niz konkurencja, przy czym jednoczesnie udziat kampanii o
budzecie mniejszym niz u konkurencji znaczgco spadt w
poréwnaniu z pozostatymi. Nominowani czesciej mieli mniejsze
wydatki na kampanie niz zwyciezcy.

Wydatki na media vs. konkurencja w kategorii Wydatki na media: zwyciezcy

Zwyciezcy

Nominowani

Pozostali

®Mniej mTyle samo = Wiecej = wiecej niz5 minzt « mniej niz 5 min zt

eme Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Spends on a paid media. E

Poland




Wciaz jest miejsce dla kampanii z ograniczonym budzetem

Liczba nagrod w kategoriach, w ktérych co najmniej jedna
W sumie 14% wszystkich zwyciezcéw wydato na swoje kreacja miata budzet nieprzekraczajacy 500 tys. zt netto

kampanie mniej niz 500 tys. zt netto, a nalezeli oni przede _ _ _
wszystkim do kategorii konkursowych Non-Profit i Smart . . ‘ Non-Profit & Public Service
‘ ESG Influence

Budget. Jednak inne przyktady takich kampanii pojawity sie w

kategoriach ESG Influence, Gaming & Esport oraz PR &
Employer Branding.

Smart Budget

R&éznorodnosc¢ kategorii, w ktorych te kampanie zdobyty

nagrody, wskazuje, ze nie ma ograniczen, ktore statyby na ‘ Gaming & Esport
przeszkodzie zdobycia Effie przez reklamy o ograniczonych

budzetach, czy tez konkurowania przez kampanie o szerszych ‘ PR & Employer Branding
mozliwosciach finansowych z mniejszymi graczami w tej samej

kategorii.

. Kreacje z wydatkami nieprzekraczajgcymi 500 tys. zt netto

Kreacje z wydatkami przekraczajgcymi 500 tys. zt netto

eme Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Total spends.

Poland




sWalka o Koszyki: rekrutacja przez gaming”

i

- -
' Effie 2022 Case Study

Ert;ud,GIobalworth :

Lider: Gameset

KOVAS

Insight
Studenci studidéw inzynierskich nalezg do Pokolenia Z i szukajg dobrze ptatnej

pracy, ktéra oferuje mozliwosci rozwoju. Decyzja o karierze inzyniera to
praktyczny wybor, ktéry moze by¢é wymagajgcy, ale wigze sie z dobrymi
zarobkami. Aby przemowi¢ do tej grupy, Erbud zaoferowat im udziat w
ciekawych projektach, przektadajgc to na jezyk gier, ktére sg popularne wsréd
70-80% studentow.

Catkowite wydatki

Opieraj ja komunikacje w duzej mierze o mniej kosztowne touchpointy, w
tym przede wszystkim komunikacje w sieci oraz organizacje finalowego eventu,
marce udato sie relatywnie niskim kosztem osiggng¢ zamierzone cele.

[psos POV

Erbud jest Swiethym przyktadem tego, ze mozna osiggngc takie cele jak
zrekrutowanie stazystow, a pozniej takze utrzymanie ich na statych
stanowiskach. Marka wybrata aktualny temat e-sportu, w tym przyktadzie - gry
CS:GO w Polsce i pokazata, ze Erbud podziela zainteresowania mtodych ludzi i : Ztoto 1} Srebro

& ich wspiera, co podniosto tez rozpoznawalno$¢ firmy. ' ER&I;mponer g:g:)'ﬂg &
randing E

effie

Poland



https://konkursy.sar.org.pl/nominacje/effie/zg/10325

Realizacja

Wprowadzenie strategii i idei w zycie

\\@/’ KEY FINDINGS Wykorzystanie
- Zmieniajgcych sie mediow
Wysoce efektywne oraz kreatywnosc w
kampanie nie zawsze korzystaniu z kanatow
wydaijg wiece;. komunikacyjnych pozwala

mniejszym kampaniom bycC
efektywnym.

Ipsos



Wyniki

sssss



Zwyciezcy najczesciej deklaruja wzrost sprzedazy

Wzrost sprzedazy deklarowany jako wynik
kampanii

Zwyciezcy czesciej niz inni deklarujg wzrost sprzedazy jako finalny
efekt dziatan komunikacyjnych.

Jak pokazuje catosciowa analiza zebranych danych, wzrost
sprzedazy pojawia sie jako efekt dobrze zaplanowanych dziatan
komunikacyjnych, a nie jako cel postawiony sam w sobie.

Co finalnie oznacza przewage strategicznego, dtugoterminowego
podejscia do stawianych celow i ich spojnosci nad doraznym
podejsciem do zatozen kampanii.

34% 39% 44%

Pozostali Nominowani Zwyciezcy

0eme Zrédto: Data from all Effie Awards Poland 2022 entries. Primary result of campaign .
Ipsos

Poland
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