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ZGLOSZENIA

Kampania/dziatanie marketingowe moze zosta¢

zgtoszone do konkursu Effie:

W JEDNEJ odpowiadajacej specyfice kampanii

KATEGORII INDUSTRY

W JEDNEJ LUB DWOCH, odpowiadajacych

specyfice kampanii KATEGORIACH SPECJALNYCH

JEDNOCZESNIE w jednej kategorii INDUSTRY oraz
jednej lub dwéch kategoriach SPECJALNYCH.
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ZGLOSZENIA

Zgtoszenie kampanii do wiecej niz jednej
kategorii wymaga, za kazdym razem, wypetnienia
osobnego formularza i uwzglednienia w opisie

specyfiki danej kategorii oraz wniesienia
odpowiednich optat za kazde zgtoszenie.
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INDUSTRY AUDIENCE CHANNELS MARKETING POSITIVE

& TOOLS EXCELLENCE CHANGE *
Beauty & Care B2B Branded Content Launch / Relaunch ESGnfluence
Beverages - Alcohol 50+ Brand Experience Long Term Equality
Beverages - Non-Alcohol  (byto Silver) * E-Commerce & Shopper Marketing & Business Environmental
Consumer Goods Young * Marketing (byto Commerce) * golutions Social
Entertainment (byto Gaming (byto Gaming React & Defend Governance
Culture & Entertainment) * & Esport) * Smart Budget
Finance & Insurance Partnership *
(byto Finance) * PR i Employer Branding
Food . Social Advocacy (byto Social
Green-Solutions- Media Driven) *
Medicines & Supplements
Automotive & Mobility (byto
Mobility) *
Non Profit & Public Services
Retail *
Sefvices * * zmiany w definicji

SaR % KATEGORIE 2023 ?ﬂ?‘“w““"s




CHANNELS & TOOLS

U
Dane zgtoszenie dopasowane
do grupy i specyfiki wybranej

kategorii!

@
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MARKETING
EXCELLENCE

Dziatania w odpowiedzi na specyficzne
okolicznosci i wyzwania biznesowe.

Launch / Relaunch

Long Term

Marketing & Business Solutions

React & Defend

Smart Budget

SaRes
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MARKETING
EXCELLENCE

MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS

Kategoria dedykowana konceptom marketingowym, ktére moga
obejmowac¢ produkt, sposob dystrybucji, model sprzedazy, wdrozenie
nowych technologii, zmiane pozycjonowania czy opakowanie, a w ktérych
komunikacja byta jednym z obszaréw wdrozenia nowej idei, ale nie
kluczowym elementem dziatania. Kategoria docenia pomystowosgé,
przemyslane dziatanie i dopasowanie rozwigzania do wyzwania
biznesowego, a nie wprost jego kreatywnosé.

W tej kategorii nagradzane bedzie wiec dostrzezenie i wykorzystanie
szansy, ktorg tworza trendy rynkowe, konsumenckie, specyficzne dla
danej kategorii, technologiczne, demograficzne i inne zmiany w kategorii i
jej otoczeniu.
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CO SIE MIESCI W TEJ
KATEGORII?

zmiana lub poprawienie doswiadczenia
konsumenta

skuteczne rozszerzenie portfela
produktowego

wprowadzenie lub przebudowa kanatu
dystrybucji w tym uzycie e-commerce

uzycie nowoczesnej technologii w miejscu
sprzedazy lub dystrybucji

wprowadzenie lub przebudowa programu
lojalnosciowego;

wprowadzenie zupetnie nowego produktu w
kategorii, w ktérej firma byta juz obecna
wprowadzenie ustug dodatkowych lub
integracja ustug w ramach Sciezki zakupowe;j
zaangazowanie konsumentow w tworzenie
produktow

zmiana opakowan, zaréwno jesli chodzi o ich
wyglad jak i wielkosSc etc.
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Niezawodnosé ptatnosci zblizeniowych BLIK

gwarantuje technologia
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MARKETI NG REACT & DEFEND

EXCELLENCE Kategoria dziatan/kampanii skoncentrowana na aktywnych dziataniach
komunikacyjnych, ktérych celem byta obrona pozyciji biznesoweji / lub
reakcja na nieoczekiwane, zewnetrzne okolicznosci biznesowe lub
pozabiznesowe.

Dziatania te moga dotyczy¢:

e reakcji obronnej i utrzymania pozycji w zwigzku z wejsciem nowego gracza na
rynek,

e aktywnosci i utrzymania pozycji rynkowej pomimo agresywnych dziatan
konkurenciji,
dziatan kontratakujacych, obnizajgcych efektywnos¢ dziatan konkurencji,
reakcji i utrzymania pozycji pomimo spadku atrakcyjnosci oferty produktowej i
/ lub drastycznej zmiany zachowan konsumentéw oraz regut rynkowych,

e reakcji i wyjatkowej skutecznosci dziatann w odpowiedzi na czynniki
pozabiznesowe, jak nieoczekiwanie zjawiska spoteczne, polityczne, kulturowe
oraz stany zagrozenia i nadzwyczajne, w tym epidemie.
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MARKETING REACT & DEFEND

EXCELLENCE UWAGA! W tej kategorii nie bedzie nagradzany brak dziatan, ktory
pozwala utrzymywacé pozycje w wyniku braku badz stabosci aktywnosci
konkurenciji. Dla juroréw kluczowa bedzie odpowiednia identyfikacja, opis
i estymacja/kwantyfikacja potencjalnego wptywu czynnika zewnetrznego,
wzgledem ktérego nastepuje reakcja lub obrona.
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MARKETING
EXCELLENCE

LAUNCH /
RELAUNCH

LAUNCH / RELAUNCH

W przypadku launchu/relaunchu produktu/ustugi w ramach danej marki istotny jest kontekst
rynkowy.

Wprowadzany produkt/ustuga powinien by¢ znaczaca zmiang dla marki i wplywa¢ na
otoczenie konkurencyjne (znaczaco wyrézniac sie na tle konkurencji) oraz zachowania grupy
docelowe;j.

Kategoria dziatan/kampanii promujacych:

>
>

nowe marki wchodzace na rynek z nowym produktem,

obecne juz na rynku marki, ktére wchodza do zupetnie innej, nowej dla siebie kategorii
produktowej i jest to znaczgca zmiana w portfolio produktowym, a nie jedynie
dodatkowy SKU / wariant / smak (szczegdlnie jesli nie jest to innowacja na tle
konkurenciji),

obecne na rynku marki, ktére wprowadzaja produkt w ramach dotychczasowego
portfela, ale o nowej funkcjonalnosci / benefitach i nazwie (produkt / submarka),
obecne juz na rynku marki, ktére wprowadzanym przez siebie nowym wariantem
zasadniczo zmieniajg swoje otoczenie konkurencyjne i grupe docelowa,

stare, zapomniane marki wracajace na rynek po dtuzszej nieobecnosci, znaczagcym
spadku sprzedazy (relaunch).

SaRes
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MARKETING LAUNCH / RELAUNCH
EXCELLENCE Przyktady, co JEST launchem:

L AU N C H / - wprowadzenie samochodu o nowej koncepcji pod nowa submarka,

wprowadzenie soséw przez marke zup,
RELAUNCH

wprowadzenie mydta przez marke szamponu,

otwarcie przez McDonald's sieci kawiarni pod nazwa McCafe,

wprowadzenie przez Biedronke sieci sklepow ,Biedronka Delikatesy” (jesli catkowicie zmienia
grupe docelowg, pozycjonowanie i otoczenie konkurencyjne).

L

Przyktady, co NIE JEST launchem:

- wprowadzenie nowego modelu samochodu pod starg submarka,

- wprowadzenie nowego wariantu smakowego zupy, nowego sktadu szamponu, nowego sktadu
kremu,

- wprowadzenie nowego produktu pod znang marka, jesli wprowadzany produkt nie jest niczym
nowym w kategorii lub jesli istotnie nie zmienia otoczenia konkurencyjnego.

UWAGA! Kampanie nowych produktéw i ustug moga zostaé zgtoszone tylko w tej kategorii i nie
podlegajg ocenie w innych KATEGORIACH INDUSTRY ani innych KATEGORIACH SPECJALNYCH.

Przyktadowe kampanie: Viaplay Poland Launch (Viaplay), Gatunek Pradawny Niepasteryzowany
(Kompania Piwowarska); launch Alior Bank (Alior Bank); Wygodne owoce to mus! (Grupa
Maspex/Tymbark), Zoodler (Philips); Night City Zmienia Wszystkich (CD PROJEKT RED).

SaRes sﬂneAWARDS



https://tv.tvnmedia.pl/case-study-prazubr-gatunek-pradawny-niepasteryzowany-opiniejuroraeffie/
https://www.facebook.com/effiepoland/videos/542545313259275/
https://www.youtube.com/watch?v=QgK39UR6zF4
https://www.youtube.com/watch?v=A0X-9-dvcPM
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AUDIENCE

Dziatania komunikacyjne skierowane do
specyficznych grup docelowych, a co za tym
idzie, wykorzystujace charakterystyczne dla B2B

tych grup narzedzia dotarcia 50+ (bylo s“ver)

Young
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AUDIENCE

S0+

50+ AUDIENCE SILVER
Kategoria dziatarn/ kampanii skierowanych do osob w wieku 50+.

Dziatania mogg obejmowac¢ bardzo szeroki katalog narzedzi online i offline, a takze
bazowac na unikalnej platformie dotarcia do odbiorcéw, np. muzyka, sport, gaming,
influencer marketing.

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie: wszelkie dane stanowigce dowody realizacji celow
marki w grupie docelowej 50+ lub wezszej. Dane dotyczy¢ moga np. wzrostu

swiadomosci marki, zmiany jej wizerunku, zmiany postaw konsumenckich, nowych
potrzeb, aktywizacji konsumentow czy wzrostéw sprzedazy.

Nalezy uzasadnic¢ przyjeta strategie, ktéra poprzez dogtebne zrozumienie grupy
docelowej, trafny insight, odpowiedz na nowa potrzebe lub np. wykorzystanie trendu
pozwolita wyjatkowo skutecznie zrealizowac¢ cele dziatan skierowanych do osob w
wieku 50+.

UWAGA: Produkt, czy ustuga moze dotyczy¢ szerszej grupy odbiorcéw (nie wyklucza
innych odbiorcow).
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AUDIENCE

S0+

50+ AUDIENCE

Zmiana w tej kategorii dotyczy obnizenia dolnej granicy wieku,
przekierowanie myslenia ze “starszej grupy docelowej” i produktéw z
wiekiem zwigzanych na osoby dojrzate, ktére wkraczajg w nowa faze
zycia (majace wiecej wolnosci finansowej, zawodowej

i rodzinnej).

Trend ‘age positive’ to proces utrzymywania pozytywnego nastawienia,
dobrego samopoczucia, sprawnosci, zdrowia, mimo uptywu lat.
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AUDIENCE

YOUNG

YOUNG

Kategoria dziatari/kampanii skierowanych do mtodziezy i mtodych dorostych w wieku
16-25 lat. Dziatania mogg obejmowacé bardzo szeroki katalog narzedzi online i offline, a
takze bazowa¢ na unikalnej platformie dotarcia do odbiorcéw, np. muzyka, sport,
gaming, influencer marketing czy brand experience.

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie: wszelkie dane stanowigce dowody realizacji celow
marki w mtodej grupie docelowej dotyczace np. wzrostu swiadomosci marki, zmiany jej
wizerunku, zmiany postaw konsumenckich, aktywizacji konsumentéw czy wzrostéow
sprzedazy. Potwierdzenia moga pochodzi¢ zaréwno z firm badawczych, jak i serwiséow
spotecznosciowych, systemdéw monitoringu internetu, badan wtasnych. Uzasadnienie
przyjetej strategii badZ wypracowanej idei kreatywnej, ktore poprzez dogtebne
zrozumienie grupy docelowej, trafny insight, nowa potrzebe lub np. wykorzystanie trendu
pozwolity wyjatkowo skutecznie zrealizowa¢ cele kampanii skierowanej do mtodego
pokolenia.

UWAGA! Miodziez i mtodzi dorosli to grupa, ktérg ramowo okreslamy jako 16—-25 lat i ktora
dotyczy osdb bedacych w edukacji ponadpodstawowej do momentu zakonczenia edukacji w
szkotach wyzszych lub zatrudnionych po zakoriczeniu edukacji w szkotach ponadpodstawowych,
ktorzy nie ukonczyli 25 lat. Grupa ta powinna by¢ grupa podstawowa danej kampanii, co
oznacza, ze dopuszczamy szerszg grupe docelowa (np. 13-25 lat), natomiast w takiej sytuacji
nalezy przedstawi¢ w zgtoszeniu argumenty Swiadczace o tym, ze kampania kierowana jest do
mtodziezy i mtodych dorostych (nie do dzieci).

SaRee
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AUDIENCE

YOUNG

YOUNG

Zmiana w tej kategorii polega na zawezeniu grupy odbiorcéw do przedziatu od 16 do 25
lat i ma na celu wyostrzenie tej kategorii do najbardziej reprezentatywnej grupy, na ktorej
mozemy obserwowac zmiany postaw i potrzeb mtodziezy i mtodych dorostych.

W poprzedniej definicji grupa okreslona jako 16-26, dopuszczata rowniez kampanie dla
osoOb 13-24 i 16-28. Obecnie w tej kategorii oczekujemy na zgtoszenia kampanii
kierowanych do scisle okreslonej grupy docelowej 16-25, zdefiniowanej jako grupa
podstawowa.
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CHANNELS
& TOOLS

Dziatania oparte na konkretnych
kanatach i narzedziach.

=

S

Branded Content
Brand Experience
E-Commerce & Shopper Marketing
Gaming
Partnership
PR-Led i Employer Branding

Social Advocacy
(byto Social Media Driven)
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CHANNELS & TOOLS

B RAN D ED Kategoria dziatari/kampanii skoncentrowana na contentowych formach dziatania, ktére
stanowity o$ komunikacji marki i w efektywny sposéb dotarty do publicznos$ci oraz wsparty
CO NTENT strategie marki i cele biznesowe.

W tej kategorii zgtaszane moga by¢ dziatania, ktore:

- przedstawiajg marke /produkt /opakowanie /logotyp w szerszym i adekwatnym
kontekscie, tzn. nie sg one podstawowym tematem komunikaciji, a jedynie elementem

naturalnie wpisujgcym sie w przekaz,

- swojg tematyka tworza prawdziwa wartos$¢ dla odbiorcy / publicznosci (maja walor
rozrywkowy, inspiracyjny, edukacyjny, uzyteczny lub spoteczny),

- pozostajg w logicznym zwigzku z marka, z jej celami, obszarem kompetenc;ji, wartosciami
lub z elementami jej wizerunku, sg spdjne z catg strategig marki.

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie: Szczegotowo opisane tresci, ktére zostaty stworzone na
potrzeby kampanii, sposoéb, w jaki wspieraty budowanie marki i realizacje jej celéw biznesowych,
jak byty dystrybuowane i przekazywane dalej przez konsumentéw, rezultaty, jakie aktywnosé
przyniosta dla marki i jej pozycji rynkowe;j.
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CHANNELS & TOOLS

B RAN D E D Zgtaszajacy powinien przedstawi¢ wszelkie dane, ktore wskazujg na wyizolowany efekt dziatania
branded content. Przyktadowe KPI, ktére mogg pokaza¢ efekt dziatain: wzrost na parametrach
CO N T E N T marki / produktu, Swiadomos¢, parametry zasiegowe, zaangazowanie w tresci, tagczenie marki z

danym tematem / kontekstem, buzz PR (lista nie jest zamknigta, jesli zgtaszajacy ma inne dane
udowadniajace rezultaty dziatan).

UWAGA! Ponizsze przyktady pokazuja, jakie dziatania || 3]s TETE LG CE TR T 1T (e KeTo Ty L T 1

poniewaz sg roznymi formami reklam lub innych narzedzi marketingowych i nie spetniaja

wymogow opisanych powyzej:

niestandardowej dtugosci reklama video,

reklama video, ale z wysokim wskaznikiem zaangazowania odbiorcy i efektem viralowym,
reklama video o niestandardowej formie i / lub idei kreatywnej,

podstawowe, niezwigzane z szerszg wspotpraca lokowanie produktu / product placement
(definiowany za ustawa o radiofonii i telewizji z 25 marca 2011 art. 4 pkt. 21).

2 2
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CHANNELS & TOOLS
E-COMMERCE | E-cOMMERCE & SHOPPER MARKETING

& Ta kategoria docenia najbardziej efektywne dziatania, ktére w zintegrowany sposéb angazuja

S H O P P E R konsumenta znajdujgcego sie na Sciezce zakupowej, aby ostatecznie doprowadzi¢ do zakupu.
Moze to dotyczy¢ zaréwno dziatan online (np. performance, social commerce, e-merchandise)

M ARKETI N G jak i offline (np. in-store). Sciezka zakupowa moze koriczy¢ sie zaréwno sprzedazg e-commerce

jak i sprzedazg offline.

Szczegdlnie wazne jest wykazanie, jak insight konsumencki i/lub analityka, dane i technologia

zwigzane z shopperem przetozyty sie na finalne domkniecie Sciezki zakupowej. Dziatania moga
dotyczy¢ pojedynczej marki ale tez catej kategorii produktéw czy ustug w ramach szerszego
partnerstwa handlowego (np. dziatania category management wspélnie z customerem w
przypadku offline’u albo partnerstwo w obszarze danych w przypadku e-retailera).

Nie ma zadnych ograniczen co do wykorzystania poszczegdlnych mediéw - zgtoszenia moga
obejmowac zaréwno innowacje stworzone na wtasny uzytek jak i standardowe rozwigzania.
Istotne jest natomiast wykazanie, jak wybrane punkty styku wptynety na shoppera w ramach
catej Sciezki zakupowej i jak przetozyty sie na finalny zakup.
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CHANNELS & TOOLS GAMING (byio GAMING & ESPORT)

GAMING Kategoria dziatari/ kampanii wykorzystujgcych gaming lub esport do komunikacji z
konsumentem (tzw. gaming marketing).

Nadawcami komunikacji moga by¢é marki konsumenckie (np. FMCG, finanse, ecommerce,
technologia, moto), ktére wykorzystujg gaming (w sposéb taktyczny lub strategiczny).
Najczestsze typy dziatan w obszarze gaming’u to: kampania contentowa z big ideg nawigzujaca
do kultury gier video, dziatania z influencerami gamingowymi, organizacja wtasnego turnieju,
aktywacja wokot sponsoringu druzyn lub widowisk growych, dedykowany produkt lub ustuga dla
graczy, aktywacja konsumencka (np. loteria) lub stworzenie dedykowanej komunikacji
(platformy komunikacyjnej) skierowanej do graczy, itp.

Co powinno zawieraé zgtoszenie: wyjasnienie dlaczego marka zdecydowata sie na wkroczenie
w obszar gamingu do realizacji swoich celow marketingowych.

W przypadku marek konsumenckich moze to oznaczac¢ strategiczne uzasadnienie takiego
dziatania np. na poziomie produktu, grupy docelowej, w tym pozyskania nowych odbiorcéw albo
pozycjonowania. Podjete dzialania powinny znalezé swoje odzwierciedlenie w danych
potwierdzajacych skuteczna realizacje np.: wzrost swiadomosci marki w grupie docelowej
dziatain/kampanii, oczekiwana zmiana jej wizerunku, aktywizacja konsumentow czy wzrosty
sprzedazy oraz wskazanie jak mozna przypisac atrybucje realizacji tych celéw przez gaming w
kontekscie catej komunikacji marki.

UWAGA: Kategoria ta nie jest przeznaczona dla producentéw gier - tych zapraszamy do
kategorii ENTERTAINMENT.
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CHANNELS & TOOLS | pARTNERSHIP

PARTNERSHIP

Kategoria dziatarn/kampanii obejmujacych dziatania komunikacyjne prowadzone
w ramach strategicznego partnerstwa przez co najmniej dwie marki komercyjne,
realizujgce wspolne badz komplementarne cele biznesowe, marketingowe i/lub
komunikacyjne.

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie: zgtoszenie powinno byc napisane z punktu

widzenia marek tworzacych partnerstwo: sytuacja wyjsSciowa, strategiczne
uzasadnienie partnerstwa, wyrazny opis procesu i argumentow stojacych za
partnerstwem, strategia, cele i wyniki dla marek tworzacych partnerstwo,
wszelkie dane wyjasniajgce w jaki sposob podjete partnerstwo doprowadzito do
mierzalnych wynikéw realizujgcych zaktadane cele.

Uwaga! Kategoria nie obejmuje content marketingowych kampanii komercyjnych
w mediach, ani partnerstw podmiotéw niekomercyjnych. Warunkiem akceptacji
zgtoszenia jest precyzyjne wymienienie korzysci strategicznych dla podmiotéow
objetych partnerstwem.
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“advocacy”

“influencer marketing”
“creators / content creators”
“Ugec”

“B2cac”
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Dziatania, ktére od samego
poczatku wynikaty ze specyfiki i
mozliwosci dziatan z zakresu

advocacy!

SaRes gﬂneAWARDS




CHANNELS & TOOLS Sjele . 'e]e\8) { SOCIAL-MEDIA-DRIVEN

SOCIAL Kat ia k ii ktoryvch sile i efekt Sci d duj
ateqgoria ampanii, o oryc Slile 1 efe WNOSCI ecvau
ADVOCACY g P Y Y YUl

dziatania z zakresu advocacy dziejgce sie w szeroko rozumianych
mediach spotecznosciowych. A co za tym idzie, ktérych idea
komunikacyjna wynikata wtasnie ze specyfiki dziatan advocacy.
Beda to po pierwsze kampanie oparte na influencerach/ twércach

kontent (influencer marketing), ale takze i takie, ktére
wykorzystujg aktywizacjg fanéw, czy uzytkownikéw marki.

SAR ee sﬂneAWARDS




CHANNELS & TOOLS

SOCIAL
ADVOCACY

Co powinno zawieraé zgtoszenie:

- uzasadnienie, dlaczego dziatania z zakresu advocacy okazaty
sie kluczowe dla realizacji celéw kampanii i jak wptynety na
tworzenie strategii i/lub egzekucji kampanii;

- udowodnienie, ze dziatania z zakresu advocacy przetozyly sie
na realizacje celéw biznesowych i marketingowych marki;

- uzasadnienie dlaczego zdecydowano sie na takg, a nie inng
koncepcje wykorzystania influenceréw, skad wybor
konkretnych twércow i w jaki sposéb zmierzono efektywnosé
tych dziatan.

Uwaga: W kategorii nie bedg nagradzane kampanie nieoparte na
dziataniach w mediach spotecznosciowych, np.

telewizyjna wykorzystujgca znane twarze.

SAR ee

effieAwARrDS
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POSITIVE O
CHANGE ==

Environmental

Dziatania majgce na celu

wiekszg zmiane spoteczna. Social

Governance

SaRes gﬂgAwmos



“Doing well by doing good”
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POSITIVE
CHANGE

Dziatania/kampanie podmiotéw komercyjnych, ktére poza celami
biznesowymi realizuja takze lub przede wszystkim cele z zakresu szeroko
rozumianej odpowiedzialnosci spotecznej, zgodnie z zatozeniami ESG, czyli
zbiorem pozaekonomicznych wskaznikéw rozwoju przedsiebiorstw.

UWAGA! Poza efektywnoscig komunikacji, ocenie podlega¢ bedzie realna
zmiana postawy lub zachowania i jej wplyw na otoczenie. Zmiana musi
zostac poparta danymi.

Kampanie prowadzone przez stowarzyszenia, fundacje, administracje
publiczng, grupy nieformalne powinny byé zgtaszane w kategorii [\[iikd

Profit & Public Service.

SAR ee

effieAwARrDS




ENVIRONMENTAL

Climate change strategy,

SOCIAL

Equal opportunities,

Biodiversity, Freedom of association,
Water efficiency, Health and safety,
Energy efficiency, Human rights,
Carbon intensity, Customer &

Enviromental products resposibility,

management system Child labour

Business ethics,
Compliance,
Board independence,
Executive compensation,
Shareholder democracy

za Anevis



ESG

Myslenie i raportowanie

w kategoriach zrownowazonego
rozwoju (Environmental, Social
& Governance) staje sie
standardem, zarowno

wsrod reprezentantéw biznesu,
jak i regulatoréw rynku.
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POSITIVE
CHANGE

SNV MY I3 Y y:XM(w tym zawiera sie Green Solutions)

Kategoria dziatan/kampanii podmiotéw komercyjnych lub ich
fundacji promujacych dziatania z szeroko rozumianej sfery
w tym m.in.: walka ze zmianami
klimatycznymi, czy zanieczyszczeniem sSrodowiska, produkty i
ustugi ,green solutions”, e-energia czy odpowiedzialna
gospodarka odpadami. W szerokim ujeciu to wszelkie dziatania,
ktore promujg postawy pro-srodowiskowe.

SAR ee

effieAwARrDS




POSITIVE

SNV MY I3 Y y:XM(w tym zawiera sie Green Solutions)
CHANGE

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie:

opis wyzwania i strategiczne uzasadnienie podjecia tematéw pro-
ekologicznych przez podmiot komercyjny. Opis przyjetej strategii
badz wypracowanej idei kreatywnej, ktéra poprzez dogtebne

zrozumienie problemu pozwolita skutecznie zrealizowaé cele
dziatan/kampanii. ~Pokazanie realnej, spotecznej zmiany
postaw/zachowan i/lub pozytywnego wptywu na sSrodowisko
osiggnietego dzieki dziataniom komunikacyjnym, ale takze
udowodnienia ich wptywu na efekty biznesowe, czy marketingowe
osiggane przez marke lub firme.

SAR ee sﬂneAWARDS




sar effie POSITIVE CHANGE:
AWARDS
2023 SOCIAL
w tym kategoria Equality
SaRee SEDGAWARDS




POSITIVE eYIXN(w tym zawiera sie Equality)

CHANGE Kategoria dziataii/kampanii, podmiotéw komercyjnych lub ich fundacji w

ramach ktérych promowane sg wszelkiego rodzaju [UEEINANZAl MR
I, czyli z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci, w szczegélnosci

zwigzane z idee rownego traktowania, walki z réznego rodzaju
dyskryminacja, czy wspierania inkluzywnosci.

Co powinno zawiera¢ zgloszenie: opis wyzwania i strategiczne

uzasadnienie podjecia tematéow pro-spotecznych przez podmiot
komercyjny. Opis przyjetej strategii badz wypracowanej idei kreatywne;j,
ktéra poprzez dogtebne zrozumienie problemu pozwolita skutecznie
zrealizowac cele dziatan/kampanii. Pokazanie wptywu dziatan/kampanii na
realng spoteczng zmiane np. zmiane postaw/zachowan w tematyce
spotecznej odpowiedzialnosci, ale takze udowodnienie wptywu dziatan
komunikacyjnych na efekty biznesowe, czy marketingowe osiggane przez
marke lub firme.

SAR ee sﬂneAWARDS
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225 | GOVERNANCE

nowa kategoria

SaRes SmneAWARDS




POSITIVE
CHANGE

GOVERNANCE

Kategoria dziatari/kampanii podmiotow komercyjnych, firm, marek lub ich

fundacji w ramach ktérych promowane jest [sls[sJe)VilXsrAE:Is[- ] AL ETHIC!
oJPA S VoYY IR vA VAR Tl (Gl golol T80l W obrebie tych dziatan wchodzg m.in.

kampanie promujace uczciwe relacje biznesowe, dziatania anty-korupcyijne,
czy wspierajgce transparentno$¢ w dziataniach organizaciji.

Co powinno zawieraé zgloszenie: opis wyzwania i strategiczne
uzasadnienie podjecia tematow z zakresu tzw. tadu korporacyjnego. Opis
przyjetej strategii badz wypracowanej idei kreatywnej, ktora poprzez
dogtebne zrozumienie problemu pozwolita skutecznie zrealizowaé cele
dziatan/kampanii. Pokazanie wptywu kampanii na realng zmiane postaw,
czy dziatan organizacji, pracownikéw, partnerow biznesowych, czy
konsumentow. Ponadto, wskazanie wptywu dziatan komunikacyjnych na
efekty biznesowe, czy marketingowe, osiggane przez marke lub firme.

SAR ee sﬂneAWARDS
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INDUSTRY

RETAIL

RETAIL

Kategoria kampanii/dziatan skierowanych do klientéw B2C promujacych:

->

2

marki sklepéw stacjonarnych i internetowych oraz podmioty
zajmujace sie dystrybucja i sprzedaza roznorodnych, niezwigzanych
ze sobg lub luzno zwigzanych produktéw (np. domy handlowe,
detalisci sprzedajagcy zywnos$é, detalisci masowi i dyskontowi),
marki sklepéw specjalizujgcych sie w jednej konkretnej kategorii
produktow (np. odziez i obuwie, elektronika konsumencka, domi
ogrdd, zdrowa zywnosé, art. dla zwierzat, zabawki),

apteki,

stacje benzynowe,

operatorzy programow lojalnosciowych, punktowych systeméw
nagradzania klientéw oraz kart rabatowych i promocyjnych.

SAR ee

effieAwARrDS




sar effie
AWARDS
2023

INDUSTRY:

FINANCE
& INSURANCE

SaRes
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INDUSTRY AUTOMOTIVE & MOBILITY

AUTOMOT'VE Kategoria kampanii/dziatan promujgcych produkty i ustugi zwigzane z
& mobilnoscig, komunikujaca:

MOBILITY - marki i modele samochodéw osobowych, ciezarowych i motocykli,

- mobility-as-service: ustugi i produkty stuzace przemieszczaniu sie (np.
ustugi krétkoterminowego wynajmu hulajnég elektrycznych czy innych
pojazdow),

- $rodki transportu (linie lotnicze, koleje, autobusy, taxi, metro, rowery,
promy), ustugi przewozu osob, ustugi wypozyczania samochodéw oraz
car sharing,

- akcesoria i czesci samochodowe (np. opony, samochodowe zestawy
audio, itp.), produkty paliwowe, $rodki ochrony (np. ptyny do
spryskiwaczy, woski do karoserii etc.) oraz obstuge posprzedazowsy i
serwis.

UWAGA! w kategorii nie beda nagradzane ustugi finansowe, kurierskie czy delivery.

SAR ee sﬂneAWARDS
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AWARDS
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INDUSTRY:

ENTERTAINMENT
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INDUSTRY
ENTERTAINMENT

ENTERTAINMENT

Kategoria kampanii/dziatann twércow tresci rozrywkowych i kulturalnych
(video, audio, software, print i inne) oraz organizatoréw wydarzen, ktérzy
rywalizujg o ograniczony zas6b czasu wolnego konsumenta.

W tym:

->

N 0 )

Vil

produkty stuzace rozrywce (filmy, seriale, gry, ptyty, ksigzki, audycje,
podcasty),

stacje telewizyjne (w tym sieci) i platformy streamingowe,

wydarzenia sportowe i e-sportowe,

wydarzenia kulturalne (muzyczne, filmowe, teatralne, wystawy, itp.),
organizatorzy kultury (np. muzea, teatry, instytucje, inicjatywy
kulturalne),

portale internetowe, platformy mediow spotecznosciowych,

stacje radiowe,

magazyny, gazety.

SAR ee
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INDUSTRY

SERVICES

SERVICES

Kategoria kampanii/dziatan promujgcych ustugi oferowanych zarowno w sSwiecie
rzeczywistym jak i online (np. w formie aplikaciji):

-
-

\

N I T %

telekomunikacyjne,

posrednictwa (np. aplikacje wspierajgce znalezienie i/lub zaplanowanie
konkretnej ustugi czy specjalisty w danym obszarze geograficznym jak Booksy
czy ZnanylLekarz)

gastronomiczne (restauracje, diety “pudetkowe”, kawiarnie, dowo6z positkow z
restauracji - np. Glovo czy Uber Easts),

komunikacji online (np. komunikatory, dostawcy ustug e-mail) i wyszukiwarki
online,

energetyczne (np. E.ON,

medyczne (np. Lux Med),

edukacyjne (np. szkoty jezykéw obcych),

turystyczne (w tym hotelowe),

pocztowe/kurierskie.

UWAGA! Poza ustugami opisanymi w kategoriach Retail, Finance & Insurance, Automotive &
Mobility, Entertainment.

SaRee
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WARUNKI
ZGLOSZENIA
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WARUNKI
ZGLOSZENIA WYMOGI KWALIFIKACYJNY:

2023 9
m;d Realizacja na terytorium Polski

E=| W terminie od 1 stycznia 2022 do 31 marca 2023 .

Zgtoszenia do Long Term:
e tacznie 3 lata, np.: 2019, 2021, 2022/2023
e wskazanie wynikéw ostatniego roku
kwalifikacyjnego.

SaRes sﬂneAWARDS




WARUNKI
ZGLOSZENIA
2023

DOPUSZCZALNA MAKSYMALNA ILOSC PODMIOTOW
ZGLASZAJACYCH JEDNA KAMPANIE / DZIALANIE:

Lideréw Wspolzgtaszajacych Klientow

Kazdy podmiot moze zgtosi¢ dowolng ilo$¢é dziatan / kampanii.

Jedna kampania / dziatanie moze by¢ zgtoszone do:
—  jednej kategorii industry
—  jednej lub dwéch kategorii specjalnych

—>  jednoczesnie jednej kategorii industry oraz maksymalnie

dwéch kategorii specjalnych

SaRes

effieAwARrDS




WARUNKI Zgtoszenie tego samego dziatania / kampanii do wiecej niz
ZGLOSZENIA jednej kategorii wymaga, za kazdym razem:
2023 - wypetnienia osobnego formularza,

uwzglednienia w opisie specyfiki danej kategorii,
whniesienia oplat za kazde zgtoszenie.

Non - Profit & Public Service
WYJATKI Launch / Relaunch

Jezeli dziatanie zostanie zgtoszone do tych kategorii, nie
moze by¢ zgtoszone do innych.

SaRes sﬂneAWARDS




TERMINY
| OPLATY
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TERMINY

EFFIE TERMINY | termin do 26.05.2023
2023 ZGLOSZEN Il termin do 16.06.2023
lll termin do 30.06.2023 do godz. 17:00
OGLOSZENIE
NOMINACJI do 06.10.2023
OBRADY —
JURY 04 - 30.09.2023
GALA
EEFIE 07.11.2023
SaRes effieAwARrDS




OPLATY

Optata zgtoszeniowa uzalezniona jest od:

ESEIBE —  terminu zamkniecia zgtoszenia na platformie
—  roli podmiotu w zgtoszeniu (Lider, Wspétzgtaszajacy)
——  czlonkostwa w SAR.
ij UWAGA ZMIANA
LIDER 1 WNOSI OPLATE ZA CALE ZGLOSZENIE
Zwolnienie z optat
Zgtoszenia do kategorii Non-Profit & Public Service nie podlegaja
optacie.
SaR e

effieAwARrDS




OPLATY
EFFIE
2023

l

l

proforma generuje sie na platformie
konkursowej - zgodnie z informacjami
wpisanymi w dokumencie proceduralnym

kwoty na proformie uwzgledniajg cztonkostwo
w SAR

w tytule przelewu musi by¢é podany numer
zgtoszenia!l

SaRes

effieAwARrDS




PROCES
ZGLASZANIA
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ZGLOSZENIE ODBYWA SIE PRZEZ PLATFORME KONKURSOWA |

OBEJMUJE:

Formularz
zgtoszeniowy

Dokument
proceduralny

Oswiadczenie

0 Materiaty

kreatywne

@S0
320

o]

Zmodyfikowany |—C : Oswiadczenie
formularz Klienta Instytutu
i Lidera 1 Badawczego
Potwierdzenie [— N
optaty |
SaR & effieAwarps



https://konkursy.sar.org.pl/

ZGLOSZENIE
OBEJMUJE

FORMULARZ ZGLOSZENIOWY

Dokument opisujacy przebieg kampanii / dziatan.

Wypetnienie na platformie
konkursowej SAR

DOKUMENT PROCEDURALNY

OSWIADCZENIA

Dokument zawierajacy 90-wyrazowe podsumowanie
kampanii oraz wybrany do publikacji wynik kampanii,
dane kontaktowe podmiotéw zgtaszajacych i klienta
oraz liste osob zaangazowanych w realizacje
kampanii. O$wiadczenia o prawdziwos$ci danych
zawartych w zgtoszeniu i zgoda na publikacje.

Wypetnienie i zatgczenie
scanéw na platformie
konkursowej SAR

Materiaty kreatywne

Przyktady materiatéw zastosowanych w ramach
kampanii w formie oddzielnych plikéw (max. 10) lub
krétkiego filmu (montaz max. 90s, w kategorii Long
Term max. 120s).

Zataczenie na platformie
konkursowej SAR

Zmodyfikowany formularz
zgloszeniowy

Formularz zgtoszeniowy o zmienionej tresci, na
ktérego publikacje wydano zgode w oswiadczeniu.

Zataczenie na platformie
konkursowej SAR, jesli
wybrano opcje zgody na
publikacje: TAK, ALE PO
ZMIANACH

Potwierdzenie dokonania optaty
za zgtoszenie

Potwierdzenie dokonania lub zlecenia transakc;ji.

Zataczenie na platformie
konkursowej SAR po
zamknieciu zgtoszenia

SaRes

effieAwARrDS




PROCES ETAPI
ZGLASZANIA PRZED WPROWADZENIEM ZGLOSZENIA NA PLATFORME KONKURSOWA
2023 N ,
» Zapoznaj sie z regulaminem konkursu!
ETAP | « Zapoznaj sie z dokumentami dla zgtaszajacych na stronie www Effie.
« Zapozna;j sie ze specyfikacja materiatéw kreatywnych i dowodowych
oraz typologia celow.
« Pobierz wzory dokumentéw zgtoszeniowych: formularz, dokument
proceduralny, oswiadczenie.
«  Wypetnij odpowiedni wzér formularza (do kategorii Marketing &
Business Solutions, E-commerce & Shopper Marketing oraz Long Term
sg inne wzory formularza) oraz dokument proceduralny.
SaRee effieAwARDS




PROCES ETAP Il

ZGLASZANIA WPROWADZANIE ZGLOSZENIA NA PLATFORME KONKURSOWA

2023
Zarejestruj sie / zaloguj na platformie konkursowej.

ETAP I Postepuj zgodnie z instrukcjami, uzupetniajgc dane w
poszczegolnych sekcjach — skopiuj dane ze swojego wzoru
formularza. Wgraj materiaty dowodowe (wykresy, grafy) w
poszczegolnych sekcjach.
Uzupetnij dokument proceduralny (skopiuj dane ze swojego wzoru
dokumentu proceduralnego).
Zatacz materiaty kreatywne (max.10 plikow).
Przeslij zgtoszenie.

SaRee effieAwARDS



https://konkursy.sar.org.pl/

PROCES ETAP Il cd.

gg;_,‘?SZANIA WPROWADZANIE ZGLOSZENIA NA PLATFORME KONKURSOWA

Wydrukuj z platformy oswiadczenia.

ETAP I

Zalacz podpisane oswiadczenia.

Uwaga! Oswiadczenia do podpisu mozna pobra¢ dopiero po

przestaniu zgtoszenia. Nie zostawiaj tego na ostatnig chwile!
Zatacz potwierdzenie przelewu za zgtoszenie.

Zakoncz zgtoszenie.

SaRes sﬂneAWARDS



https://konkursy.sar.org.pl/

MATERIALY DOWODY DZIALAN W KANALACH KOMUNIKACYJNYCH |

KREATYWNE WYKORZYSTANE W KAMPANII

Dokumentacja materiatéw i dziatan kreatywnych, z ktérymi realnie
zetknat sie w kampanii konsument/reprezentant grupy docelowe;j.
e video online, spot reklamowy, social media
e dokumentacja zorganizowanego eventu
e zdjecia opakowania lub ekspozycji opakowania na pétce

sklepowej,
e dokumentacja dziatan shopperowych,
e materiat opublikowany przez influencera,

itd.

W montazu video materiatéw kreatywnych pokaz co najmniej po
jednym przyktadzie dla kazdego punktu styku.

SAR ee gmneAWARDS




MATERIALY (e L
llos¢é zatacznikow:

KREATYWNE e Pojedyncze pliki - maksymalnie 10
i/lub

e Montaz video prezentujgcy wszystkie materiaty (max. 90 sek.
dtugosci, Long Term do 120 sek.) oraz dodatkowo maksymalnie do
9 kreacji pojawiajgcych sie w montazu, do ktérych jurorzy powinni
mie¢ dostep.

e Wszystkie wymienione kanaty komunikacji musza mie¢
odzwierciedlenie w materiatach kreatywnych!

Materiaty nie moga:
I e Zawiera¢ komentarza lektora,
e Opowiada¢ tresci z formularza zgtoszeniowego czy zawiera¢
® wynikoéw kampanii,
e Zawierac logotypdw ani przyktadéw prac konkurenciji.

SAR ee gmneAWARDS




PROCES
ZGLASZANIA
2023

NIE PODAWAJ NAZW | LOGOTYPOW AGENCJI

w tresci formularza

przy wykresach / danych / w zrédtach
opisie plikow kreatywnych i dowodowych
w materiatach kreatywnych i dowodowych
montazu video

Jury nie moze wiedzieé¢ czyje zgloszenie ocenia!

NIE PODAWAJ ZADNYCH DANYCH LICZBOWYCH
W MATERIALACH KREATYWNYCH

Materiat ma prezentowac¢ wytgcznie takie
materialy i dziatania kreatywne, z ktérymi realnie
zetknat sie w kampanii konsument/reprezentant
grupy docelowej.

SaRes

effieAwARrDS




PROCES

ZGLASZANIA
2023 MATERIALY DOWODOWE ZALACZONE DO
ZGLOSZENIA MUSZA BYC CZYTELNE (WYKRESY,
GRAFY)
®
DANE ZAWARTE W ZGLOSZENIU | NA
WYKRESACH MUSZA DOTYCZYC OKRESU
KWALIFIKACYJNEGO
®
SaR e effieAwARrDS




PROCES
ZGLASZANIA

FORMULARZ
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Sekcja 1
FORMULARZ Sekcja 2

PAMIETAJ!

Oswiadczenie Instytutu Badawczego mozna pobraé dopiero po przestaniu
zgtoszenia!

Nielsen na potwierdzenie danych ma 3 dni robocze.

Wyzwanie, Kontekst i Cele
Grupa Docelowa, Insight, Strategia

Sekcja3 Realizacja
Sekcjad4  Wyniki
ZRODLA DANYCH

Wszystkie dane zawarte w zgtoszeniu muszg mie¢ potwierdzenie.
Nie tylko wyniki ale i dane dla kontekstu rynkowego czy grupy docelowej.

e Instytut Badawczy (jakie badanie, jaka grupa docelowa, kiedy badanie
byto robione)

e wewnetrzne dane Klienta

e dane ogdlnodostepne potwierdzone linkiem
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PRZYKLAD 1 - WZOR FORMULARZA

INFORMACJE OGOLNE

KATEGORIA ZGLOSZENIA Uczestnicy moga preesfac zgloszenie (tego samego dziatania/

o o o kampanii) do maksymalnie 3 kategorii, w tym tylko do 1 kategorii
Zapaznaj sig z opisami kategorii (link). industry oraz do nie wigce) niz 2 kategornil specjalnych.
NAZWA MARKI

Wymier tutaj tylko nazwe marki dla ktdrej prowadzone byly dziafania /
kampania (nie nazwe firmy macierzyste]).

TYTUL ZGLOSZENIA

Podaj tytuf zgloszenia bez nazwy marki. Tytuf zgloszenia zostanie uiyty
w materiafach promocyjnych, jesli zgloszenie znajdzie sig na liscie
naminowanych lub nagrodzanych.

Maksymalnie 40 znakow, znaki we wszystkich polach liczone sa wraz ze
spacjami i znakami przestankowymi.

TYTUL ZGLOSZENIA W JEZYKU ANGIELSKIM
Podaj tytuf zgloszenia w jezyku angielskim, bez nazwy marki.

DATA ROZPOCZECIA | ZAKONCZENIA DZIALAN /
KAMPANII DD/MM/RRRR - DD/MM/RRRR: DD/MM/RRRR - DD/MM/RRRR

Podaj daty rozpoczecia i zakonczenia dziafan / kampanii, nawet jesh
wykraczalg one poza okres kwalifikacyjny dla zgloszen w konkursie Effie,
aby dac jurorom petny jej oglad, oraz po sredniku podaj okres trvania
dziatari / kampanii podlegajacy ocenie jury.

Jedii dziatania / kampania jest jeszcze w toku, miejsce na wpisanie daty
zakofczenia powinno pozostac puste.
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PRZYKLAD 1 - PLATFORMA KONKURSOWA

2. FORMULARZ 3. MATERIALY KREATYWNE 4. DOKUMENT PROCEDURALNY 5. PODSUMOWANIE

FAKTURY PROFORMA >

@ INFORMACJE OGOLNE

NAZWA MARKI

Wymier tutaj tylko nazwe marki dla ktére] prowadzone byly dzialania / kampania (nie nazwe firmy macierzystej)

TYTUL ZGLOSZENIA

Podaj tytut zgtoszenia bez nazwy marki. Tytul zgtoszenia zostanie uzyty w materiatach promocyjnych, jesli zgtoszenie znajdzie sie na liscie nominowanych lub
nagrodzonych

Maksymalnie 40 znakéw, znaki we wszystkich polach liczone sg wraz ze spacjami i znakami przestankowymi

TYTUL ZGLOSZENIA W JEZYKU ANGIELSKIM

Podaj tytut zgloszenia w jezyku angielskim, bez nazwy marki

DATA ROZPOCZECIA | ZAKONCZENIA DZIALAN / KAMPANII

Podaj daty rozpoczecia i zakoriczenia dziatan / kampanii, nawet jesli wykraczajg one poza okres kwalifikacyjny dla zagloszen w konkursie Effie, aby dac jurorom
petny jej oglad oraz po sredniku podaj okres trwania dziatan / kampanii podlegajacy ocenie jury

DD/MM/RRER — DND/MM/RRRR. DN/MM/RRRR — DN/MM/RRRR
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PRZYKLAD 2 - WZOR FORMULARZA

2A. GRUPA DOCELOWA
Wskaz gléwna grupe docelows dziatan marketingowych / komunikacyjnych i uzasadnij ten wybar. Opisz profil tej grupy oraz
wytlumacz, dlaczego zostala tak zdefiniowana w kontekscie stojgcego przed marka wyzwania.

@ Podaj kluczowe powody, dla ktorych grupa zostala tak zdefiniowana i jakie informacje miaty wphyw na ten wybor.

#  Opisz grupe przez pryzmat czynnikéw demograficznych, psychologicznych, kulturowych, zwyczajow korzystania z
kategorii i marek konkurencyjnych, zaghowan w konsumpcji mediow / korzystania z punktdw styku itp.

& Wyjasnij, czy byli to obecni odbiorcy, nowi, czy jedni i drudzy.

# MNa jakie postrzeganie lub zachowania mialy wplynaé dziatania / kampania?

Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 800 znakdw, znaki we wszystkich polach liczone sg wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.
Mozesz dodaé 3 wykresy / grafy.

ZRODLA DANYCH:

Podaj zrodia danych i faktdw przedstawionych w tym punkcie formularza zgtoszeniowego. Ponizsze pole stuzy wylacznie do

padania Zrodet danych wskazanych w powyzszej odpowiedzi. Nie mozna umieszczad w tym polu zadnych dodatkowych informacii.

ZALECANY FORMAT: Uzyj przypisow w swoich odpowiedziach powyze], a ponize] podaj i ponumeruj kazde zrédlo. Zalecamy,
aby kazde Zrodto zawierato nastepujgce informacje: Zrédio danych / badan, typ danych / badan —z podaniem obejmujacych je
dat.

Nie podawaj nazwy agencji w Zrodle danych, nawet jesli byla wlascicielem i twdrea narzedzia badawczego - wymien ja jako
agencje, agencje mediqua itp. Jurorzy zachecaja do podawania danych zewnetrznych, jesli sa dostepne. Jesli cytujesz witryne,
padaj jej nazwe, nazwe artykutu (jesli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie.

Podaj Zrédfa danych. Maksymalnie 800 znakdw, znaki we wszystkich polach liczone sa wraz ze spacjami | znakami przestankowymi.
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PRZYKLAD 2 - PLATFORMA KONKURSOWA

@ 2A. GRUPA DOCELOWA

Wskaz glowna grupe docelowa dziatan marketingowych / komunikacyjnych i uzasadnij ten wybar. Opisz profil tej grupy oraz wytlumacz, dlaczego zostala tak
zdefiniowana w kontekscie stojgcego przed marka wyzwania.

WSKAZOWKI:
@ Podaj kluczowe powody, dla kiorych grupa zostala tak zdefiniowana i jakie informacje miaty wphyw na ten wybdr.

Opisz grupe przez pryzmat czynnikéw demograficznych, psychologicznych, kulturowych, zwyczajow korzystania z kategorii i marek konkurencyjnych,
zachowar w konsumpcji mediow / korzystania z punktow styku itp.

0
@ Wyjasnij, czy byli to obecni odbiorcy, nowi, czy jedni i drudzy.
0

Na jakie postrzeganie lub zachowania mialy wplynac dziatania / kampania?

Pozostalo znakow: 800

MOZESZ DODAC 3 WYKRESY / GRAFY. DODANO 0 Z 3 PLIKOW

Nie dodano jeszcze zatgcznikow

Dodaj zatgczniki

DODAJ ZAEACZNIK

ZRODLA DANYCH (W

E! Podaj Zrodta danych
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OCENA JURY
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OCENA JURY

Formularz zgtoszeniowy podzielony jest na sekcje.
Jurorzy przydzielajg punkty w poszczegdlnych sekcjach.

PUNKTOWE KRYTERIA OCENY ZGLOSZENI WE WSZYSTKICH

KATEGORIACH
(z wyjatkiem Marketing & Business Solutions)

Sekcja1 Wyzwanie, Kontekst i Cele
Sekcja2 Grupa Docelowa, Insight, Strategia
Sekcja 3 Realizacja

Sekcja4 Wyniki

23%

24%

23%

30%

ogolnej oceny
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OCENA JURY

Zgtoszenia oceniane sg w trzech etapach.
Przyznawanie punktéw odbywa sie w sposéb anonimowy i tajny.

W jednej kategorii moga zostac przyznane maksymalnie 3 nagrody
— zgodnie z otrzymana punktacja.

Dziatania / kampanie nagrodzone Ztotym Effie, biorg udziat w

gtosowaniu do Grand Prix.

SAR se effie awarps




NOMINACJA

99
Nominacja = przygotowanie video case study. @ D
Materiat publikowany w zbiorach Effie. )

Nagroda = prezentacja video case’u na Gali.

UWAGA
Na przygotowanie materiatu bedzie nie wiecej niz dwa
® tygodnie!

WSZYSCY NOMINOWANI OTRZYMUJA PO JEDNYM, DARMOWYM
BILECIE NA GALE.

SaRes
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ZASADY OTRZYMYWANIA STATUETEK
STATUETKI

» Lider 1 oraz Lider 2 zwycieskiego dziatania / kampanii otrzymuja
statuetki bez dodatkowej optaty.

» Klient oraz Wspétzgtaszajagcy moga zamowic statuetke za dodatkowa
optata.

Uwaga!
Pamietaj aby poprawnie zapisa¢ nazwe agencji / firmy w dokumencie

proceduralnym. Ta nazwa zostanie umieszczona na statuetce
i w komunikacji Effie!

NAZWA FIRMY DO KOMUNIKACJI
Uwaga' W przypadku nominacji i nagrod, podana nazwa zostanie uzyta m.in. w komunikacji, na statuetce, podczas
Gali - prosimy 0 poprawne wpisanie nazwy podmiotu — wielka/mata litera/spacje itd

Miejsce w dokumencie proceduralnym na platformie konkursowe;j.
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WSKAZOWKI OD EFFIE
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uzupetniony formularz daj do przeczytania
osobie, ktéra nie zna kampanii / marki

sprawdz poprawnosc¢ opisu wykresow i
czytelnosé

sprawdz btedy ortograficzne

opisz zrodta danych - jakie badanie, jaki
zakres czasowy, jaki typ badania, wielkos¢

grupy (N’ki)
nie dorabiaj celéw do zgtoszenia

zgtoszenie ma odpowiadac¢ kategorii - nie
kopiuj tresci zgtoszenia - taka sama tres¢
zgtoszenia nie moze pasowac do trzech
kategoriilll

uzywaj prostego, zrozumiatego
i konkretnego jezyka - nie zargonu
branzowego

dobrze opisz i wyttumacz kontekst dziatan
- czes¢ juroréw moze nie by¢ ekspertem w
Twojej branzy

dobrze opisz adaptacje dziatania

przedmiotem postepowania przed
Komisjg Etyki Reklamy lub innego
postepowania sagdowego

kazde pole ma ograniczong ilo$¢ znakéw.
Jezeli kopiujesz tekst z formularza
word’'owego - sprawdz, czy nie zostat
uciety na platformie.
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cykl #opiniejuroraeffie
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#opiniejuroraeffie w

tv
Klucz do efektywnego wykorzystania mocy storytellingu e
to wg Ciebie:
Zaangazowanie

Emocje w przekazie

Wieloptaszczyznowose/
spojnosc komunikadcii

Dialog z odbiorcg

Przetozenie
na decyzje zakupowe




WYNIKI KAMPANII:

Szeroka dyskusja w mediach (AVE wynoszqgce 20,5 min PLN) przelozyla sie na najwyzszq sprzedaz w historii marki:
+10% vs. 2019 i +19% vs. 2020.

UZASADNIENIE JURY EFFIE DLA NAGRODY GRAND PRIX EFFIE AWARDS:

Cezary Styputkowski
Prezes zarzqdu mBank

Ostatnie lata w wielu krajach stojq pod znakiem walki o prawa kobiet. Wystarczy wspomnieé MeToo w Stanach czy
Strajk Kobiet w Polsce, wydarzenia w Indiach, niedawne represje ze strony policji obyczajowej w Iranie. Czy marka,
ktorq od 41 lat tworzq kobiety, mogta przejsé obok tego obojetnie? Mogta, ale nie przeszta. Miala odwage, aby
przeciwstawic sie stereotypom, na ktorych opiera sie cata kategoria. Poszta pod prqd. Opowiedziata sie za prawem

kobiet do bycia sobq, za inkluzywnosciq, tolerancjq i wolnosciq. Zwrécita sie do kobiet postepowych, wzbudzita
emocje w stusznej sprawie. | wygrala.



POWODZENIA!

#efektywnoséjestpiekna
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