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FORMULARZ ZGŁOSZENIOWY
MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS

 #EfektywnośćJestPiękna







ENTRY FORM

Awarding Ideas That Work®

	


Przygotowując się do zgłoszenia, pamiętaj, że Effie jest otwarte na wszelkie formy efektywności. Zadaniem jest przedstawienie jury przekonującej argumentacji na skuteczność prowadzonego rozwiązania / działań. 

Wszystkie odpowiedzi muszą być zamieszczone na platformie zgłoszeniowej https://konkursy.sar.org.pl/Account/Login. Przygotowując zgłoszenie, możesz korzystać z tego wzoru dokumentu w celu ułatwienia pracy między członkami zespołu. 

Wszystkie wymagania i zasady konkursowe określa regulamin dostępny na www.effie.pl oraz na platformie zgłoszeniowej. Zapoznanie się i zaakceptowanie regulaminu jest niezbędne do wzięcia udziału w konkursie.




JURY RADZI

WYRAŻAJ SIĘ JASNO, ZWIĘŹLE I SZCZERZE 
Jury ocenia od 5 do 15 zgłoszonych prac – wyróżniają się zgłoszenia napisane klarownie i zwięźle. 

KLUCZEM JEST KONTEKST 
Jurorzy zazwyczaj nie działają w Twojej kategorii i mogą nie znać Twojej firmy. Przedstaw im kontekst, aby zrozumieli stopień trudności wyzwania i znaczenie osiągniętych efektów. Ogranicz żargon branżowy i wyjaśnij wszystkie terminy. 

OPOWIEDZ HISTORIĘ 
Napisz zgłoszenie z myślą o odbiorcach - jurorach Effie.
Jurorzy oczekują wciągającej, dobrze napisanej historii, która łączy ze sobą wszystkie sekcje formularza.  

LIMITY ZNAKÓW
W formularzu jest określona liczba znaków przeznaczona na odpowiedzi (ze spacjami i znakami przestankowymi). Upewnij się, że na platformie Twoje odpowiedzi mieszczą się w całości w określonym limicie.

SPRAWDŹ
Poproś osoby, które nie pracują przy tym projekcie, o przejrzenie zgłoszenia. Sprawdź, jakie mają pytania – co było dla nich niejasne? Czego nie zrozumieli? Poproś też dobrego korektora o sprawdzenie zgłoszenia. 





WYMAGANIA 

OKRES KWALIFIKACYJNY 
Do konkursu kwalifikują się wyłącznie rozwiązania marketingowe i biznesowe przeprowadzone na terytorium Polski w okresie między 1 stycznia 2021 a 31 marca 2022. Wyniki rozwiązań / działań po 31.03.2022 nie będą dopuszczane do konkursu, a zgłoszenie może zostać zdyskwalifikowane. 

UKRYJ NAZWĘ AGENCJI 
Nie podawaj nazwy agencji w formularzu zgłoszeniowym, w materiałach kreatywnych ani w źródłach danych. 

WYKRESY / GRAFY
Zachęcamy do przedstawiania danych za pomocą wykresów / grafów zamieszczanych w wyznaczonych do tego miejscach. Aby wstawić wykresy do odpowiedzi na platformie zgłoszeniowej, zapisz każdy wykres osobno jako obraz .jpg (zalecane maksymalnie 700–900 pikseli szerokości lub wysokości). 

ŹRÓDŁA DANYCH
Wszystkie dane zawarte w formularzu zgłoszeniowym muszą pochodzić z konkretnego, weryfikowalnego źródła. 

PYTANIA

• Pytania dotyczące zgłoszeń: zgloszenia.effie@sar.org.pl.
• Pytania dotyczące możliwości związanych z partnerstwem: wioletta.kowalczyk-zelek@sar.org.pl.


FORMULARZ ZGŁOSZENIOWY

Oprócz materiałów przeznaczonych do wglądu jurorów, zgłaszający, zanim zamkną zgłoszenie, są zobowiązani do zamieszczenia dodatkowych informacji na platformie zgłoszeniowej, w tym metryczek (dokument proceduralny), materiałów kreatywnych, zgody na publikację zgłoszenia i podstawowych danych do celów badawczych. Te materiały służą Effie do wypełniania misji edukacyjnej i promowania finalistów / zwycięzców. Dziękujemy za Twoje wsparcie.

Upewnij się, że masz wystarczająco dużo czasu na spełnienie wszystkich wymagań przed zaplanowanym przez Ciebie terminem zgłoszenia. 
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	INFORMACJE OGÓLNE

	KATEGORIA ZGŁOSZENIA 
Zapoznaj się z definicją kategorii (link). 
	MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS

	NAZWA FIRMY
	

	NAZWA PROJEKTU
Podaj nazwę projektu bez nazwy marki. Tytuł zgłoszenia zostanie użyty w materiałach promocyjnych, jeśli zgłoszenie znajdzie się na liście nominowanych lub nagrodzonych. 
	Maksymalnie 40 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	NAZWA PROJEKTU W JĘZYKU ANGIELSKIM
Podaj nazwę projektu w języku angielskim.
	

	DATA ROZPOCZĘCIA I ZAKOŃCZENIA PROJKETU / DZIAŁAŃ
Podaj daty rozpoczęcia i zakończenia projektu / działań, nawet jeśli wykraczają one poza okres kwalifikacyjny dla zgłoszeń w konkursie Effie, aby dać jurorom pełny ogląd zgłoszenia oraz po średniku podaj okres trwania projektu / działań podlegający ocenie jury. 
	DD/MM/RRRR – DD/MM/RRRR; DD/MM/RRRR – DD/MM/RRRR
Jeśli projekt jest jeszcze w toku, miejsce na wpisanie daty zakończenia powinno pozostać puste.

	BRANŻA
Sklasyfikuj swoją firmę według jednego z podanych sektorów rynku. Jeśli nie ma odpowiedniej klasyfikacji wpisz własną. 








	Art. i usługi dla zwierząt / Artykuły gospodarstwa domowego / Bankowość / Dom i ogród / Edukacja, szkolenia i praca/ Elektronika RTV i AGD / Gry elektroniczne / Higiena osobista / Hobby, wypoczynek i rekreacja / Internet i telekomunikacja / Kosmetyki / Leki i suplementy diety / Moda, akcesoria i biżuteria / Motoryzacja / Napoje alkoholowe / Napoje bezalkoholowe / Nieruchomości / Non-profit / Opieka zdrowotna / Podróże, turystyka / Przemysł, budownictwo i rolnictwo / Restauracje i gastronomia / Rozrywka i sztuka / Sklepy detaliczne i internetowe / Transport / Ubezpieczenia / Usługi dostawcze / Usługi finansowe / Usługi i platformy programistyczne / Usługi profesjonalne / Usługi rządowe i publiczne / Wyposażenie domu / Zdrowie i wellness / Żywność / Inne (podaj)

	TENDENCJA W BRANŻY / KATEGORII RYNKOWEJ
Wybierz właściwą odpowiedź.
	Rosnąca / Stabilna / Spadkowa 

	POZYCJA RYNKOWA MARKI
Wybierz właściwą odpowiedź
	Lider / Znaczący gracz / Wielu graczy / Nowa marka

	ETYKA W REKLAMIE
Zaznacz, czy kampania (lub któryś z jej elementów) była przedmiotem postępowania przed Komisją Etyki Reklamy lub innego postępowania sądowego dotyczącego standardów etycznych w kampanii.
	Tak / Nie
Jeśli zaznaczysz tak, wskaż, czy stwierdzono naruszenie, czy nie. Załącz wyrok w formie PDF oraz podaj link do uchwały dotyczącej kampanii.



Miejsce na komentarz i na wklejenie linka do uchwały oraz załączenia PDF.
	UZASADNIJ, DLACZEGO TWOJE ROZWIĄZANIE BIZNESOWE, MARKETINGOWE ZASŁUGUJE NA NAGRODĘ W TEJ KATEGORII. 

	Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 450 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	
SEKCJA 1: WYZWANIE BIZNESOWE I PRZYJĘTE CELE 
20% OGÓLNEJ OCENY
Kluczowa sekcja dla zrozumienia przez jurorów sytuacji, w jakiej znajdowała się firma, kategoria, rynek. Jury musi mieć wystarczające informacje o kontekście, żeby zrozumieć powagę wyzwania, jakie zostało podjęte oraz ocenić, czy cele były ambitne i adekwatne do wyzwania. 


	1A. KONTEKST RYNKOWY I POZYCJA WYJŚCIOWA
Jaka była sytuacja na rynku oraz pozycja, w jakiej znajdowała się kategoria lub firma? Podaj kontekst do oceny stopnia trudności wyzwania.  


	
Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 1000 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi. Możesz dodać 3 wykresy / grafy.


	[bookmark: _Hlk69191832][bookmark: _Hlk69205443]ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie.


	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	1B. WYZWANIE BIZNESOWE
Opisz, jakie było wyzwanie, przed którym stała firma/marka. Dlaczego akurat to było dla Was istotnym wyzwaniem i jak sobie z nim poradziliście? Jakie zadania zostały postawione przed poszczególnymi działami firmy, a w szczególności przed działem marketingu aby odpowiedzieć na to wyzwanie?
 

	
Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 1200 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi. Możesz dodać 3 wykresy / grafy.


	ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie.


	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	1C. CELE (GOALS)
[bookmark: _1fob9te]Jak określiliście cel główny? Jakie kryteria sukcesu zostały przyjęte i dlaczego właśnie tak zostały określone? W miarę możliwości należy podać konkretne liczby / procenty dla każdego celu i benchmarki z poprzedniego roku/okresu. 

ODPOWIEDZI: Na platformie zgłoszeniowej będziesz mieć miejsce na wpisanie celów oraz na udzielenie wyjaśnień dotyczących celów i wskaźników. Wymagane jest wpisanie przynajmniej jednego celu głównego. Można dodać maksymalnie 3 cele.


	CEL #1  (Wymagany)

	Podaj cel

	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Opisz kontekst celu
Podaj kontekst dla celu – np. benchmarki (z lat poprzednich, dla kategorii) lub wyjaśnij istotność danego celu.
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	[bookmark: _Hlk69206037]ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie.


	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	CEL #2 (Opcjonalnie)

	Podaj cel

	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Opisz kontekst celu
Podaj kontekst dla celu – np. benchmarki (z lat poprzednich, dla kategorii) lub wyjaśnij istotność danego celu.
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	[bookmark: _Hlk69206173]ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie.

	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	CEL #3 (Opcjonalnie)

	Podaj cel

	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Opisz kontekst celu
Podaj kontekst dla celu – np. benchmarki (z lat poprzednich, dla kategorii) lub wyjaśnij istotność danego celu.
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	[bookmark: _Hlk69206335][bookmark: _Hlk68701055]ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie.


	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	SEKCJA 2: KONCEPCJA DZIAŁANIA  
30% OGÓLNEJ OCENY
Sekcja pozwalająca jurorom zrozumieć Wasze podejście i sposób myślenia. Jaki był główny pomysł, na którym opierało się Wasze biznesowe rozwiązanie?


	2A. SZANSA
Na czym, w kontekście stojącego przed firmą wyzwania, polegała szansa którą firma postanowiła wykorzystać? Jaką nową możliwość dostrzegła firma?


	[bookmark: _Hlk71022789]
Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 2000 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	ŹRÓDŁA DANYCH: 
Jeśli jest taka potrzeba podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. 


	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.



	2B. KONCEPCJA ROZWIĄZANIA BIZNESOWEGO
Jaki był główny pomysł, na którym opierało się przyjęte rozwiązanie? Co było źródłem wzrostu biznesu w nowym rozwiązaniu?   Co zostało zaoferowane rynkowi? Jaka była istota strategiczna tego pomysłu? Na czym polegała nowa jakość tego pomysłu?

Opisz, co ta koncepcja wniosła do: 
· sposobu działania firmy / marki na rynku
· wewnętrznego sposobu pracy firmy
· podejścia do źródeł biznesu (source of business)
· doświadczenia klienta
· komunikacji 
· pozycji rynkowej
· oraz inne, które uważasz za ważne w przypadku tego zgłoszenia


	
Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 2000 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	[bookmark: _Hlk100822883]ŹRÓDŁA DANYCH: 
Jeśli jest taka potrzeba podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. 


	[bookmark: _Hlk71015545]
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	SEKCJA 3: REALIZACJA KONCEPCJI I UŻYTE NARZĘDZIA
20% OGÓLNEJ OCENY
W tej sekcji przedstaw, jak i gdzie wprowadziliście swój pomysł w życie - jak firma podeszła do realizacji zadania. Opisz synergię pomiędzy wykorzystanymi narzędziami. Jakie zadania wyznaczyliście dla działu marketingu i pozostałych działów firmy? 


	[bookmark: _Hlk71008614]3A. PODEJŚCIE OPERACYJNE
Opisz, jak firma podeszła do realizacji zadania i jak w ramach firmy zostały podzielone zadania. W szczególności opisz zależności pomiędzy działaniami poszczególnych działów Waszej firmy. Jak zostały wykorzystane posiadane zasoby (wiedza, technologia, dostęp do kanałów sprzedaży, możliwości komunikacji, etc.)? 
Jaka była synergia między wykorzystanymi narzędziami? Zwróć uwagę, co w tym podejściu było innowacyjne (jeśli było). 


	
Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 1500 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi. 

	[bookmark: _Hlk71009191]ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie.

	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	[bookmark: _Hlk71016297]3B. ZADANIA W REALIZACJI PROJEKTU
Wymień obszary / działy firmy w których były realizowane zadania potrzebne do wdrożenia projektu oraz opisz co każdy z tych obszarów wniósł do końcowego efektu. 

· Obszar / dział – R&D          
1000 znaków
· Obszar / dział – Produkt           
1000 znaków
· Obszar / dział – Procesy / technologia          
1000 znaków
· Obszar / dział – Sprzedaż / dystrybucja           
1000 znaków
· Obszar / dział – Cena i koszty          
1000 znaków
· Obszar / dział – Komunikacja wewnętrzna           
1000 znaków
· Obszar / dział – Komunikacja zewnętrzna           
1000 znaków
· Obszar / dział – Inne (jakie)           
1000 znaków


	[bookmark: _Hlk71032710]

	3C. ROLA MARKETINGU W PROCESIE
Opisz na czym polegała kluczowa rola marketingu w całym procesie. 
Dlaczego w tym przypadku to właśnie marketing był liderem zmian Waszej firmy, całej kategorii, czy nawet rynku.


	
Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. 





	
3D. ROLA KOMUNIKACJI W PROCESIE
Opisz na czym polegała rola komunikacji w całym procesie. W jaki sposób komunikacja wpłynęła na sukces realizacji Waszej koncepcji? 


	
Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 1000 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. 

	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	3E. OCZEKIWANE W SKALI 5 LAT PRZYCHODY Z REALIZAJI PROJEKTU

Wskaż jakich przychodów firma oczekuje, jeśli projekt się uda. Ta informacja pomoże jurorom określić, czy nakłady na projekt były uzasadnione w kontekście długofalowych korzyści z projektu, które mogły być nieosiągalne w okresie objętym zgłoszeniem, ale były podstawą decyzji o realizacji projektu. 

· Jeżeli przychody z wprowadzenia oferty znacznie (o ponad 50%) przekraczają 2,5 mld, wpisz w komentarzu własny przedział, w którym górna i dolna granica różnią się o max. 50%.


	· brak
· poniżej 50 tys.
· od 50 tys. do 150 tys.
· [bookmark: _tyjcwt]od 150 tys. do 300 tys.	
· od 300 tys. do 500 tys.
· od 500 tys. do 700 tys. 
· od 700 tys. do 1 mln
· od 1 mln do 1,5 mln
· od 1,5 mln do 2 mln
· od 2 do 3 mln
	· od 3 mln do 4,5 mln
· od 4,5 mln do 6 mln
· od 6 mln do 8 mln 
· od 8 do 10 mln	
· od 10 mln do 15 mln
· od 15 mln do 20 mln               
· od 20 mln do 25 mln
· od 25 mln do 30 mln
· od 30 mln do 40 mln
· od 40 mln do 50 mln
	· od 50 mln do 70 mln
· od 70 mln do 100 mln
· od 100 mln do 200 mln
· od 200 mln do 300 mln
· od 300 mln do 500 mln
· od 500 mln do 1 mld
· od 1 mld do 1,5 mld
· od 1,5 mld do 2 mld
· od 2 mld do 2,5 mld
· Inny (podaj)……….

	

Wytłumacz swoje oczekiwania. 
Maksymalnie 600 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.     



	SEKCJA 4: EFEKTY 
30% OGÓLNEJ OCENY
Sekcja, w której należy podać efekty przeprowadzonych działań przez przedstawienie ich na tle benchmarków kategorii i danych historycznych.

	4A. EFEKTY WPROWADZENIA OFERTY 
Przekonaj jurorów, że dostrzeżona i wykorzystana szansa stała się źródłem istotnej zmiany na rynku. 
Podaj policzalne efekty działań przeprowadzonych w ramach obszarów marketing-mix.

· Pokaż efekty w szerszej perspektywie, aby pozwolić jurorom ocenić wagę i zachowanie się wskaźników. 
· Opisz każdy ze wskaźników, podając czas przeprowadzenia oraz okres badania, a także podaj nazwę źródła danych (np. firmy badawczej). 
· Pamiętaj, że wyniki muszą odnosić się do okresu kwalifikacyjnego tj. 01.01.2021–31.03.2022. 

PRZYPOMNIENIE: Wyniki pochodzące ze źródeł zewnętrznych należy poświadczyć w firmie badawczej, która przeprowadziła badania (podpis firmy badawczej uzyskaj na oddzielnym Oświadczeniu Instytucji / Instytutu badawczego). Oświadczenia do podpisu będzie można pobrać po zamknięciu zgłoszenia. Dlatego nie zostawiaj tego na ostatnią chwilę.
Jeśli masz dodatkowe wyniki do przedstawienia, wykraczające poza cele określone w pytaniu 1C, możesz wymienić je wyznaczonym do tego polu poniżej, tj. pkt 4B.

	WYNIK #1 
(Wymagany – Odpowiada Celowi #1 wskazanemu w Pytaniu 1C)

	Cel #1 
	Platforma zgłoszeniowa przeniesie zapisane cele w pkt 1C automatycznie. 

	Podaj wynik
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Komentarz do wyniku
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi oraz 3 wykresy / grafy.

	[bookmark: _Hlk69240057]ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. 


	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	 WYNIK #2
(Odpowiada Celowi #2 wskazanemu w Pytaniu 1C, jeśli dotyczy)

	Cel #2 
	Platforma zgłoszeniowa przeniesie zapisane cele w pkt 1C automatycznie. 

	Podaj wynik
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Komentarz do wyniku
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi oraz 3 wykresy / grafy.

	ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. 


	
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	WYNIK #3
(Odpowiada Celowi #3 wskazanemu w Pytaniu 1C, jeśli dotyczy)

	Cel #3 
	Platforma zgłoszeniowa przeniesie zapisane cele w pkt 1C automatycznie. 

	Podaj wynik
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	Komentarz do wyniku 
	Maksymalnie 500 znaków wraz ze spacjami i znakami przestankowymi oraz 3 wykresy / grafy.

	[bookmark: _Hlk69240211][bookmark: _Hlk68700960]ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 

Jurorzy zachęcają do podawania danych zewnętrznych, jeśli są dostępne. Jeśli cytujesz witrynę, podaj jej nazwę, nazwę artykułu (jeśli dotyczy) i wszelkie inne istotne informacje zawarte w cytacie. 


	[bookmark: _Hlk69255684]
Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	4B. DODATKOWE WSKAŹNIKI SUKCESU 
Jakie inne zjawiska na rynku lub w jego otoczeniu pozwalają sądzić, że wprowadzone rozwiązanie było znaczącym wydarzeniem dla rynku i dla biznesu? Czy projekt przyniósł dodatkowe efekty poza wyznaczonymi celami i zadaniami? 
Czy na markę działały czynniki zewnętrzne mogące mieć wpływ na odniesiony sukces np. pogoda, ekonomia, zintensyfikowane działania konkurencji?


	
Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 500 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.     


	ŹRÓDŁA DANYCH: 
Podaj źródła danych i faktów przedstawionych w tym punkcie formularza zgłoszeniowego. Poniższe pole służy wyłącznie do podania źródeł danych wskazanych w powyższej odpowiedzi. Nie można umieszczać w tym polu żadnych dodatkowych informacji. 

ZALECANY FORMAT: Użyj przypisów w swoich odpowiedziach powyżej, a poniżej podaj i ponumeruj każde źródło. Zalecamy, aby każde źródło zawierało następujące informacje: źródło danych / badań, typ danych / badań – z podaniem obejmujących je dat. 



Podaj źródła danych. Maksymalnie 800 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.


	

INFORMACJE DOTYCZĄCE PONIESIONYCH WYDATKÓW 
Poniższe informacje dotyczą wszystkich wydatków poniesionych na realizację wyzwania i osiągnięcia zakładanych celów biznesowych. 
Zaznacz, jakie były poniesione całkowite wydatki netto i podaj kontekst, aby jurorzy lepiej zrozumieli wartość podanego budżetu. Kontekst ten zostanie oceniony w ramach Sekcji III: REALIZACJA KONCEPCJI I UŻYTE NARZĘDZIA.

	5A. WYDATKI NA OPRACOWANIE PROJEKTU
Jakie były całkowite wydatki netto na opracowanie rozwiązania i oferty – podaj przedział wydatków firmy, które doprowadziły do powstania produktu/usługi i przygotowania do wprowadzenia na rynek. 
Jeżeli wydatki netto na proces i narzędzia marketingowe znacznie (o ponad 50%) przekraczają 300 mln, wpisz w komentarzu własny przedział, w którym górna i dolna granica różnią się o max. 50%.

	· brak
· poniżej 50 tys.
· od 50 tys. do 150 tys.
· od 150 tys. do 500 tys.	
· od 500 tys. do 1 mln 
· od 1 mln do 2,00 mln
· od 2 do 4,5 mln
· od 4,5 mln do 6 mln
	· od 6 mln do 8 mln 
· od 8 do 10 mln	
· od 10 mln do 15 mln
· od 15 mln do 20 mln   
· od 20 mln do 25 mln 
· od 25 mln do 30 mln
· od 30 mln do 40 mln          
	· od 40 mln do 50 mln
· od 50 mln do 70 mln
· od 70 mln do 100 mln
· od 100 mln do 150 mln
· od 150 mln do 200 mln
· od 200 mln do 300 mln
· powyżej 300 mln
· Inny (podaj)……….

	
Udziel odpowiedzi, jeżeli do zrozumienia wartości wydatków potrzebne są dodatkowe informacje. 
Maksymalnie 700 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.



	5B. WYDATKI NA DZIAŁANIA MARKETINGOWE 
Jakie były łączne koszty netto opracowania i przygotowania komunikacji do momentu uzyskania zakładanego celu działań komunikacyjnych tj. koszty zakupu i planowania mediów, koszty kreacji i produkcji materiałów wykorzystanych we wszystkich kanałach komunikacji oraz koszty wydarzeń eventowych? Zaznacz odpowiedni przedział wydatków.

Jeżeli wydatki netto na działania marketingowe znacznie (o ponad 50%) przekraczają 90 mln, wpisz w komentarzu własny przedział, w którym górna i dolna granica różnią się o max. 50%.


	· brak
· poniżej 50 tys. 
· od 50 tys. do 150 tys. 	
· od 150 tys. do 300 tys.
· od 300 tys. do 500 tys. 
· od 500 tys. do 700 tys.
· od 700 tys. do 1 mln
· od 1 mln do 1,5 mln
	· od 1,5 mln do 2 mln
· od 2 mln do 3 mln
· od 3 mln do 5 mln
· od 5 mln do 8 mln
· od 8 mln do 12 mln
· od 12 mln do 15 mln
· od 15 mln do 20 mln
· od 20 mln do 25 mln
	· od 25 mln do 30 mln 
· od 30 mln do 40 mln	
· od 40 mln do 50 mln
· od 50 mln do 60 mln
· od 60 mln do 70 mln
· od 70 mln do 80 mln
· od 80 mln do 90 mln
· Powyżej 90 mln



Udziel odpowiedzi, jeżeli do zrozumienia wartości wydatków potrzebne są dodatkowe informacje. 
Maksymalnie 700 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.

	5C. INNE WYDATKI 
Jeśli były inne wydatki netto, które nie zostały uwzględnione w punktach 5A lub 5B, podaj przedział oraz opisz, jakich działań dotyczyły (np. aktualizacja wykorzystywanych systemów). 
Wpisz wielkości wydatków korzystając z następujących przedziałów: poniżej 250 tys. / od 250 tys. do 500 tys. / od 500 tys. do 1 mln / od 1 mln do 2 mln / od 2 mln do 3,5 mln / od 3,5 mln do 5 mln / od 5 mln do 7 mln / od 7 mln do 9,5 mln / od 9,5 mln do 12 mln / od 12 mln do 15 mln / powyżej 15 mln.

	Udziel odpowiedzi. Maksymalnie 700 znaków, znaki we wszystkich polach liczone są wraz ze spacjami i znakami przestankowymi.
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