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AGENDA

START

e Formularz - jak go dobrze napisac

PRZERWA

e Effie krok po kroku - kwestie formalne
PREZENTACJE:

e ADFORM: KPIs w digitalowych kampaniach dla r6znych
etapow lejka - perspektywa narzedzi

e META: Effie x FB, cele i punkty pomiaru

e TIKTOK: You can't improve what you don't measure
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FORMULARZ
TYPOLOGIA
CELOW

Webinar z cyklu

Effie In
Practice

14/04

Webinar z cyklu

Effie In
Practice

14/04
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JAK TO DOBRZE NAPISAC?
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JAKA ROLE

PELN] e Komunikacja zgtaszajgcy-jury - rolg formularza jest
FORMULARZ przekonac jury, ze zgtoszenie zastuguje na nagrode
e Jest przedstawieniem strategii, czyli pomystu, podejscia do

dziatan mktg i komunikacyjnych marki

e Standaryzacja sposobu przedstawienia studium przypadku -
bardzo réznorodnych kampanii

e Formularz strukturyzuje zgtoszenie, stuzy tez wykluczeniu

innych czynnikéw / zrodet sukcesu
e Udowodnienie skutecznosci i wydajnosci (effectiveness

| efficiency) - czy sie udato osiggngé efekt i jakimi naktadami
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DEFINICJA o o
KOMUNIKACJl | (Acts, not only ads) - szeroka definicja ‘komunikacji

SZERSZA NIZ marketingowe]j', zawierajgca, ale nie ograniczona do
REKLAMA klasycznej komunikacji reklamowej.

Dziatania CRM, platformy contentowe, dziatania
z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu,

aktywacje.
(Ale juz dystrybucja czy pricing — poza - moze sie
znalez¢é w MBS).

W formularzu okreslenie komunikacja / dziatania -
aby podkreslié, ze nie tylko reklama.
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GEOWNA

/MIANA OD
/ZESZtEGO
ROKU Grupa docelowa - jest teraz czescia
strateqii, nie sytuacji wyjsciowe.
Jest to wazne zwtaszcza z punktu widzenia
planowania kanatow | narzedzi.
SaRee gmneAWARDS




O \/
FORMULARZU Q- Q

T\

W SKROCIE
konspekt / . kluczowe znaczenie
streszczenie na zgtoszenie jako pomystu - grupa,
poczatku jedna opowiesc strategia, idea

==

informacje wizualne | wydatki na
— nie tylko wykresy, koniec, aby nie
ale np. schematy rozbijac¢ narracji
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OGOLNA
STRUKTURA
FORMULARZA il

wyzwanie

podsumowanie

A
A

> wydatki

cele < > wyniki

insight — realizacja

grupa docelowa

strategia / idea
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STRESZCZENIE
/
UZASADNIENIEM

wyzwanie
insight
strategia / idea
realizacja

wyniki

wydatki

uzasadnienie

dla piszagcych - konspekt,

dla czytajgcych - miniatura zgtoszenia

przedziat total netto

uzasadnienie bywa stabo wykorzystane
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KONTEKST | WYZWANIE
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KONTEKST

| WYZWANIE Kontekst dla celéw, wyzwanie do pokonania.

Aby jurorzy zrozumieli, ze przyjecie takich celdow, jakie
zostaty postawione przed dziataniami komunikacyjnymi
byto sensowne, adekwatne do sytuaciji (‘czy 4,7% to duzo
czy mato?).
Nie zawsze jurorzy znajg dang kategorie, a te czynniki
wptywajg na ocene zgtoszenia.
Warto omijac slang danej kategorii produktowej i jej
akronimy.
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CELE Trafne i ambitne, ale osiggalne cele to kluczowa kwestia
w Effie.

Komunikacja jest narzedziem marketingu, a marketing
jest narzedziem biznesu - to tworzy hierarchie celéw.

SaRes sﬂneAWARDS




DWIE

TYPOLOGIE Fela Ewiad y
. wiadomosc
CELOW komunikacyjne
Cele Rozwazanie
marketingowe
Zakup
Cele biznesowe Lojalnos¢
SaR% eﬂiemn AWARDS




CEL
GELOWNY

(Wymagany)

Podaj cel

Maksymalnie 200 znakow wraz ze spacjami | Znakami przestankowymi.

Opisz kontekst celu

Podaj kontekst dia celu — np. benchmarki (z lat
poprzednich, dia kategorii, w poréwnaniu z konkurencja)
lub wyjasnij istotnos¢ danego celu

Maksymalnie 300 znakéw wraz ze spacjami i Zznakami przestankowymi.

Zaznacz, jakiego rodzaju jest to cel
(Wybierz jedng odpowiedZ)

Biznesowy / Marketingowy / Komunikacyjny

Zaznacz, do jakiego etapu sciezki klienta
ten cel sie odnosi

(Wybierz jedng odpowiedz?)

Swiadomos¢ / Rozwazanie / Zakup / Lojalnos¢ / Polecanie

SaRes
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CEL GEOWNY
| 3 CELE
POZOSTALE

Cel gtowny to jest ten, do ktérego odnosi

sie insight | idea kampanii.

Cele pozostate - mogg by¢ posrednie, mogg byc¢ rownolegte.
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JAKIE DANE
ODPOWIADAJA
JAKIM CELOM

CO KAMPANIA MIALA WYWOLAC U ODBIORCY:

SWIADOMOSCE

ROZWAZANIE

ZAKUP /
UZYWANIE

LOJALNOSC

POLECANIE

znajomos¢, wyswietlenia, odwiedziny,
miejsca w rankingach

intencja zakupu, ruch na stronie, pobrania
katalogow/ofert, zapisy na wydarzenia

ilos¢/wartosc¢ sprzedazy, srednia cena,
wartos¢ klienta, pobranie, subskrypcja,
zgtoszenie

regularnos¢/ wzrost czestosci zakupu,
odnowienie subskrypcji, automatyczne
odnawianie

liczba polecen, NPS, udostepnianie,
wzmianki, recenzje, publikacje

SaRes
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ZAEACZNIK DO CELOW

Do kazdego celu w zgtoszeniu — nalezy dobrac rodzaj celu ze sciezki

RODWAZANT

{EESEN
g

przyktady celow ogolnych - offline i
online oraz z zakresu mktg digital -
kierowanie ruchu, eCRM, media
spotecznosciowe, doswiadczenia na
stronie lub w aplikacji

Rodza] celu- przyktady
Uwaga: Ta lista mae stuip jaks wskadwka i nie jest wye

wwwwww
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INSIGHT e
Z pewnoscig insight byt.

Teraz wazne, jak zostanie opisany :-)

Powinien by¢ opisany jak insight: na czym polegato odkrycie,
dlaczego byto wazne, co zmienito w spojrzeniu na produkt/

marke/ oferte/ uzytkownika? Dlaczego to byto wazne?

Wglad, ktory doprowadzit do pomystu - kluczowa
przestanka, na ktérej ‘zawieszona jest’ strategia.

Nie koniecznie z konsumenta, rownie dobrze np. ze struktury
kategorii lub standardéw dziatania
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STRATEGIA
/ IDEA
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GRUPA
DOCELOWA Trafnie zdefiniowana grupa docelowa dziatan i

komunikacji to czes¢ planowania
strategicznego. Wybér grupy jest Swiadomy -
nie jest ‘sytuacjg zastang'. Istotny z

perspektywy mediowej i kosztowe;.

Grupa docelowa ta, w ktérej chcemy osiggnac
cele, oraz w ktérej poprzez prezentacje wynikow
wykazujemy ich osiggniecie - grupa musi by¢
zblezna z wynikami.
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STRATEGIA/
IDEA

N
/

Kluczowy punkt - mowigcy o tym, jaki byt
pomyst, ktory zmienit wyzwania w wyniki.

Nie tylko 'big idea’ czy idea kreatywna - pomyst
na inng konstrukcje ekosystemu czy zmiane

sezonu tez jest idea.

SaRes

effieAwARrDS




ROLA

STRATEGII,

CZYLI

POMYStU

N
/

WYZWANIE |

CELE

STRATEGIA / IDEA
(ZREALIZOWANA)

WYNIKI
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REALIZACJA

CcO

komorki

pecherzyk ptucny

wlosowate
naczynia
wymiana krwionos$ne wymiana
gazowa gazowa
zewnetrzna wewnetrzna

Schematy obrazujgce sposoby wymiany gazowej

SaRes
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REALIZACJA

“Jak to zostato zrobione" - opis, ktory pozwoli zrozumiec,
w jaki sposéb pomyst zostat urzeczywistniony.

llustracja - materiaty kampanijne, ale tez opcjonalnie
informacje pozwalajgce zrozumiec¢ z czego sie sktadaty i jak
przebiegaty dziatania - np. fazy dziatan, konstrukcja
ekosystemu, wykorzystania punktéw styku / narzedzi.

display

Swiadomosé rozwazanie zakup lojalnos

brand.pl
kampania LP / content formularz UCG w SM

zasiggowa HUB rejestracji

UGD, ratings
& reviews

SaRes
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WYNIKI

Powinny dobrze odpowiadac¢ celom.

Wazne jest odrdznienie skutecznosci od wydajnosci.

Skutecznosc¢ - czy dziatania zrealizowaty cele.

Wydajnos¢ - jakim naktadem kosztow do efektow.

Nie zawsze dostepne sg dane o kategorii czy
konkurencji - benchmarki mogg by¢ rozne,
np. historyczne.

Nie warto wynikéw przesadnie ‘dramatyzowac’.
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WYNIKI |

WSKAZNIKI

Przyktady celéw ogdlnych
(offline i/lub digital)

Generowanie ruchu na
strone lub do pobran
aplikacji

Email lub reklama
digital

Media
spotecznosciowe

Jakimi walutami w réznych srodowiskach komunikacji
udowadniac osigganie roznych typow celow.

Optymalizacja
doswiadczenia na stronie
lub w aplikacji

ROZWAZANIE

Intencja zakupu

Wskaznik rozwazania i
preferencji marki

Udziat w programie
marketingowym
Generowanie leadéw
Udziat shopper marketing w
marketing mix'ie

Ruch na stronie/ liczba
odwiedzin
Share of search

llos¢ przekierowari na strone

llo$¢é czasu na stronie
Liczba odston
,Bouncerate’

llosé petnych odtworzen / %

dtugosci odtworzer wideo

Zapisy z newslettera
Wskaznik otwarcia maila
CTR z reklamy lub maila

Ruch pochodzacy z
newslettera

% odtworzonego /
obejrzanego wideo
Wzrost CTR z
nieodptatnych
publikacji w mediach
spotecznosciowych
llos¢ subskrybentow /
obserwujacych

Przejscia / przekliki do strony
produktowej / karty produktu
Okres prébny / probowanie
Sciagniecia przyktadowych
tresci

Zapisy na wydarzenia /
deklarowany udziat

SaRes
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WYDATKI

inne dziatania/wydatki towarzyszace
kampanii

wydatki total netto
poréwnanie do przesztosci

dystrybucja po kanatach online -
offline

porownanie do kategori
punkty styku

wydatki pozamediowe

SaRes gmneAWARDS
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INDUSTRY AUDIENCE

Beauty & Care

B2B
Beverages - Alcohol
Beverages - Non-Alcohol Silver
Consumer Goods

Young
Culture & Entertainment
Finance
Food

Green solutions
Medicines & Supplements
Mobility

Non profit & Public service
Retail

Services

CHANNELS
& TOOLS

Branded Content

Brand Experience
Gaming & Esport
Commerce

Partnership

PR & Employer Branding

Social Media Driven

MARKETING
EXCELLENCE

Launch / Relaunch
Long term

Marketing & Business
Solutions

React & Defend

Smart Budget

POSITIVE
CHANGE

ESG Influence

Equality

SaRes
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ZGLOSZENIE
W ROZNYCH

KATEGORIACH
Kategorie majg rozne definicje i majg swojg odrebng
specyfike.

Te same dziatania zgtoszone w réznych kategoriach,
to nie powinno byc¢ to samo zgtoszenie wystane kilka
razy.

SaRes gmneAWARDS




FORMULARZ
COMMERCE

Otwarty na dynamike i elastycznosc¢ dziatan
poszukujgcych konwersiji.

Czesc 2:

zatozenia strategiczne - obszary dziatan - narzedzia
Czes¢ 3:

procesy - komunikacja - adaptatywnosc¢
Uwzglednia dziatania online i offline nie objete

zgtoszeniem, ale wptywajgce na zgtoszone dziatania i
ich warunki

Dotyczy najbardziej zréznicowanej technicznie
kategorii, wiec wymaga precyzji pisania.

SaRes
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FORMULARZ

LONG-TERM
Dtuzszy okres - dtuzszy formularz i bardziej ztozony.

Analogiczny do formularza gtéwnego.

3 lata - jeden gtéwny, dtugofalowy cel i cele

w poszczegolnych latach.
Opis realizacji - jak sie zmieniata przez 3 lata.

Duzo celéw, duzo wynikow. tatwiej sie zgubi¢
piszgcym i czytajgcym - klarownos$c¢ kluczowa.

SaRes sﬂneAWARDS



FORMULARZ
MBS Nowy, uproszczony formularz.

Mniej danych wewnetrznych firmy.

Nacisk na spryt | wykorzystanie szansy, ale nie na
iInnowacyjnosg.

Mozliwos¢ wskazania korzysci oczekiwanych w skali
kolejnych lat, a nie tylko do momentu zgtoszenia.

Szerokie podejscie do celéw.

SaRes gmneAWARDS




FORMULARZ DUZ0 MIESCI

Branza stale sie zmienia.
Komunikacja marketingowa to obecnie
bardzo szeroka definicja.

Formularz stuzy pokazaniu przez
zgtaszajgcych tego, co nowego
| dobrego dzieje sie w branzy.

SaRes gﬂ?AWARDs
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EFFIE KROK PO
KROKU

Jak nie zgubié sie w ggszczu procedur?
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<I\xi CO ZGLASZAC |

W JAKICH PROCEDURY OCENA
TERMINACH WYMOGI ZGLOSZENIA

7

SaRes gﬂneAWARDS

MATERIALY
DOWODOWE | DOKUMENTY
KREACJE /GLOSZENIOWE




CO ,
ZGLASZAC?

Do konkursu mozna zgtaszac wytgcznie kampanie
/ dziatania oraz rozwigzania marketingowe /
biznesowe, ktore byty realizowane na terytorium

Polski w okresie

od 1 stycznia 2021 do 31 marca 2022 roku.

W przypadku kampanii / dziatan long term 3 lata

/ np.: 2019, 2020, 2021.

SaRes sﬂneAWARDS




TERMINY ZGELOSZEN

0 Q | termin 25.04 - 16.05
(( )) Il termin 17.05 - 06.06

lll termin 7.06 - 27.06

IV termin 2806 - 1 1 07 (do godz. 17:00)
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OPLATY

LIDER 1, LIDER 2
WSPOLZGEASZAJACY

CZLONEK SAR

PODMIOTY NIEZRZESZONE
TERMINY ZGtLOSZEN

NON-PROFIT ZWOLNIONE Z OPLAT

ZNIZKA DLA NOWYCH (LIDER 1/ 2)

sar: effieAwArDs



MAKSYMALNIE:

2 LIDEROW zgtoszenia
4 WSPOLZGEASZAJACYCH

Kazdy wnosi osobng optate za O O O

zgtoszenie. @

SaRes gmneAWARDS




KATEGORIE
INDUSTRY

Beauty & Care

Beverages - Alcohol
Beverages - Non-Alcohol
Consumer Goods

Culture & Entertainment
Finance

Food

Green Solutions
Medicines & Supplements
Mobility / wez motoryzacja
Non Profit & Public Service
Retall

Services

SaRes
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KATEGORIE

Launch / Relaunch

B2B
“"SPECJALNE"
Branded Content Long Term
Brand Experience Marketing & Business Solutions
Commerce Partnership
ESG Influence / wez. positive PR & Employer Branding
infl
miluencel React & Defend
Equali
quaTy Smart Budget
Gaming & Esport _ —
Social Media Driven
Silver _
Young Audience
SaRee efﬁemn AWARDS




/GEOSZENIA Kampania/dziatanie marketingowe
moze zostac zgtoszone do Effie:

W JEDNEJ odpowiadajgcej specyfice
I I kampanii KATEGORII INDUSTRY.

W JEDNEJ LUB DWOCH,
odpowiadajgcych specyfice
kampanii KATEGORIACH
SPECJALNYCH.

JEDNOCZESNIE w jednej kategorii
industry oraz jednej lub dwodch
kategoriach specjalnych.

SaRes gmneAWARDS



Zgtoszenie kampanii do wiecej
niz jednej kategoril wymaga, za
kazdym razem, wypetnienia
osobnego formularza i
uwzglednienia w opisie specyfiki
danej kategorii, dostarczenia
oddzielnych przyktadow
materiatow kreatywnych oraz
whiesienia odpowiednich optat
za kazde zgtoszenie.
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WYJATKI: @

NON-PROFIT & PUBLIC SERVICE . - o
MARKETING & BUSINESS ®
SOLUTIONS

LAUNCH / RELAUNCH
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INNE
FORMULARZE
/GtLOSZENIOWE
DLA KATEGORII

Y/

LONG TERM

MARKETING &
BUSINESS
SOLUTIONS

COMMERCE

SaRes




Nigdzie w formularzu
zgtoszeniowym nie
podajemy nazw agencji.

Podajemy je tylko w ><
dokumencie

proceduralnym.

SaRes gmneAWARDS




MATERIALY DOWODOWE
wgrywane w formularzu
(wykresy, grafy, schematy)

MATERIALY KREATYWNE
wgrywane we wskazanym
miejscu na platformie

\
|
lll
)
I

)\
)

NIE PISZEMY NAZW |:|/_\
AG EN,CJI W NAZWACH ©
PLIKOW | W MATERIAtACH
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PROCEDURA
ZGLOSZEN

SaRes
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ZALOGUJ SIE /

SPRAWDZ ZAtOZ KONTO WYPELNIJ
REGULAMIN | NA WYBIERZ FORMULARZ |
WZORY PLATFORMIE KONKURS | DOKUMENT
DOKUMENTOW KONKURSOWEJ | KATEGORIE PROCEDURALNY
DOLACZ
PODPISANE
OSWIADCZENIA |
ZAMKNIJ POTWIERDZENIE
WGRAJ ZGLOSZENIE|l  |opPLATY |
MATERIALY POBIERZ PONOWNIE
KREATYWNE OSWIADCZENIA |ZAMKNIJ ZGt.
SaRes gﬂneAWARDS




DOKUMENT
PROCEDURALNY

I

/GODA NA PUBLIKACJE
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/GtLOSZENIE
OBEJMUJE

FORMULARZ ZGtOSZENIOWY Dokument opisujacy przebieg kampanii / dziatan. Wypetnienie na platformie
konkursowej SAR

Dokument zawierajacy 90-wyrazowe podsumowanie

DOKUMENT PROCEDURALNY kampanii oraz wybrany do publikacji wynik kampanii, | Wypetnienie i zatgczenie
dane kontaktowe podmiotéw zgtaszajgcych i klienta scandéw na platformie
oraz liste os6b zaangazowanych w realizacje konkursowej SAR
kampanii. O$wiadczenia o prawdziwosci danych

OSWIADCZENIA zawartych w zgtoszeniu i zgoda na publikacje.

Materiaty kreatywne Przyktady materiatdw zastosowanych w ramach Zatagczenie na platformie

kampanii w formie oddzielnych plikéw (max. 10) lub
krétkiego filmu (montaz max. 90s, w kategorii Long
Term max. 120s).

konkursowej SAR

Zmodyfikowany formularz
zgtoszeniowy

Formularz zgtoszeniowy o zmienionej tresci, na
ktérego publikacje wydano zgode w o$swiadczeniu.

Zataczenie na platformie
konkursowej SAR, jesli
wybrano opcje zgody na
publikacje: TAK, ALE PO
ZMIANACH

Potwierdzenie dokonania optaty
za zgtoszenie

Potwierdzenie dokonania lub zlecenia transakcji.

Zataczenie na platformie
konkursowej SAR po
zamknieciu zgtoszenia

SaRes
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OCENA ZGtOSZENIA

Etap | - analiza, kalibracja jury (2-

08.09 O

) o) o
Etap Il - glosowanie online (09- l i { ‘
19.09)

Etap lll - nominacje i nagrody (22,
231 26.09)

Ogtoszenie nominowanych (27-
30.09)

SaRes gmneAWARDS




PUNKTACJA EFFIE / RANKINGI

Nominacja Brgz Srebro Ztoto Grand Prix
LIDER 1/ 2 2 4 6 8 12
FIRMA / MARKA 2 4 6 8 12
WSPOLZGLASZAJACY 1 2 3 4 6
SaR ee effie awarps




el EFEKTYWNOSG
2022 JEST PIEKNA

#EfektywnoscJestPiekna

SaRes sﬂneAWARDS




Effie In digitaIEI:J;cvr:
Practice kampaniach dla
14/04 e e
erspektywa
narzedzi.

o adform

Head of Platform Solutions,
CEE w Adform
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Webinar z cyklu

Effie |

14/04

ADAM

Creative Agency Partner
CEE w Meta

SaRes

Practice

NOWAKOWSKI

n

Effie x FB, cele i
punkty
pomiaru.

00O Meta

effieAwArDS




Webinar z cyklu

Effie In
Practice

14/04

LUDWIK

PUCZYLOWSE

Client Solutions Manager

w TikTok

iy

W

/
I/

J

TikTok

You can't improve
what you don't

measure

SaRes
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