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KATEGORIE EFFIE 2022

Komitet Organizacyjny i team Effie Poland
Zmiany w Effie Poland 2022

Nowe myslenie o kategoriach w Effie Poland
Zasady zgtoszen - co i jak zgtaszamy?
Kategorie Effie Poland 2022
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Kim jestesmy?
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Jestesmy dla Was,
odpowiadamy na pytania
| rozwiewamy watpliwosci
dotyczgce zgtoszen.

KONTAKTY
NA WWW.EFFIE.PL

POLAND
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sretie | KOMITET
EFFIE POLAND

Kto stol za tegorocznymi
zmianami?
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KOMITET ORGANIZACYJNY

Ksztattuje konkurs Effie

w Polsce.

Jest ciatem decyzyjnym

w kwestiach regulaminowych,
porzgdkowych, spornych na
kazdym etapie organizacji

| przebiegu konkursu.
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MARCIN SAMEK
Chief Innovation Officer

Y/ MCCANN
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TOMASZ BARTNIK
Partner i Wspotwiasciciel

One Eleven
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BARBARA NIEDZIELA
Strategy Director

2012 Agency
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MICHAL BANASZEWSK]|
Chief Business Officer, Partner

VMLY&R
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PIOTR BOMBOL
Chief Strategy Officer

Gameset
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MICHAL KOCIANKOWSKI
Managing Partner

Synergion
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Ciggta zmiana swiata
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ZMIANY

NOWA
SYSTEMATYKA NOWE KREOWANIE
KATEGORII KATEGORIE ZMIAN
REPREZENTANCI

BIZNESU W

KOMITECIE EFEKTYWNOSC ROZWOJ
ORGANIZACYJNYM | MARKETINGOWA MBS
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Nowe myslenie o podziale
kategorii
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INDUSTRY

Beauty & Care

Beverages - Alcohol
Beverages - Non-alcohol
Consumer Goods

Culture & Entertainment
Finance

Food

Green Solutions
Medicines & Supplements
Mobility

Non profit & Public Service
Retall

Services
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INDUSTRY “SPECJALNE”

Beauty & Care
B2B Launch / Relaunch
Beverages - Alcohol
Beverages - Non-alcohol Branded Content Long Term
Consumer Goods Brand Experience Marketing & Business
Culture & Entertainment Solutions
Fi Commerce
inance Partnership

Food ESG Influence /
Green Solutions cllotych. Positive PR-Led i Employer Branding

o influence/
Medicines & Supplements React & Defend
Mobility Equality

Smart Budget

Non profit & Public Service Gaming & Esport
Retail Social Media Driven

_ Silver
Services Young Audience
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AUDIENCE

Dziatania skierowane do konkretnej,
wyjgtkowej grupy docelowej

I wykorzystujgce specyficzne dla nigj
narzedzia.

B2B
Silver

Young
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CHANNELS O5i

.

& TOOLS Sranded Content

Brand Experience

. Commerce
Dziatania oparte na konkretnych
kanatach i narzedziach. Gaming & Esport
Partnership

PR-Led i Employer Branding

Social Media Driven
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MARKETING
EXCELLENCE

Dziatania w odpowiedzi na wyjagtkowe
okolicznosci i wyzwania biznesowe.

Launch / Relaunch

Long Term

Marketing & Business Solutions

React & Defend

Smart Budget

SaRes
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POSITIVE O
CHANGE =

ESG influence /dawniej Positive

Dziatania majgce na celu Influence

wiekszg zmiane spoteczna.
Equality
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INDUSTRY AUDIENCE

Beauty & Care

B2B
Beverages - Alcohol
Beverages - Non-alcohol Silver
Consumer Goods

Young
Culture & Entertainment
Finance
Food

Green solutions

Medicines & Supplements
Mobility

Non profit & Public Service
Retail

Services

CHANNELS
& TOOLS

Branded Content

Brand Experience

Gaming & Esport
Commerce

Partnership

PR-Led i Employer Branding

Social Media Driven

MARKETING
EXCELLENCE

Launch / Relaunch
Long term

Marketing & Business
Solutions

React & Defend

Smart Budget

POSITIVE
CHANGE

ESG influence

Equality
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N | ZASADY
ZGtOSZEN

Co 1 jak zgtaszamy?
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/Gt OSZENIA Kampania/dziatanie marketingowe moze zostac
zgtoszone do konkursu Effie:

W JEDNEJ odpowiadajgcej specyfice kampanii
KATEGORII INDUSTRY

W JEDNEJ LUB DWOCH, odpowiadajacych
specyfice kampanii KATEGORIACH SPECJALNYCH

JEDNOCZESNIE w jednej kategorii INDUSTRY oraz
jednej lub dwdch kategoriach SPECJALNYCH.

SaRes sﬂneAWARDS



ZGEOSZENIA
Zgtoszenie kampanii do wiecej niz jednej
kategorii wymaga, za kazdym razem, wypetnienia
osobnego formularza | uwzglednienia w opisie
specyfiki danej kategorii, dostarczenia

oddzielnych przyktadéw materiatow kreatywnych
oraz wniesienia odpowiednich optat za kazde
zgtoszenie.
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Beauty & Care / Beverages - Alcohol / Beverages - Non -
alcohol / Consumer Goods / Culture & Entertainment /
Finance / Food / Green Solutions / Medicines &
Supplements / Mobility / Non Profit & Public Service / Retalil
/ Services
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e | INDUSTRY:
o MOBILITY

\ REDEFINICJA KATEGORII
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NOWE MYSLENIE
O MOTORYZACJI /
TRANSPORCIE

effieAwARrDS
POLAND



Pocovidowe zerwanie tancuchow
dostaw, ekologia, rozwoj
infrastruktury

Trendy, zmiany zachowan
konsumenckich, “nowy
uzytkownik"

Nowe typy pojazdow, transport
jako ustuga

. Mobility as a Service |/}

" )
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MOTORYZACJA

U

MOBILITY
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MOBILITY

Kategoria w ktorej oceniamy efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych i
marketingowych zwigzanych z promowaniem:

Marek i modeli samochodéw osobowych, ciezarowych i motocykli,

e Akcesoriow i czesci samochodowych (np. opony, samochodowe zestawy
audio itp.), produktéw paliwowych, srodkéw ochrony (np. ptyny do
spryskiwaczy, woski do karoserii etc) oraz obstugi posprzedazowej i
serwisu,

o Srodkéw transportu (linie lotnicze, koleje, autobusy, taxi, metro, rowery,
promy), ustugi przewozu oséb, ustugi wypozyczania samochodéw oraz
car sharing.

e W tej kategorii nagradzane bedg rowniez kampanie promujgce
nowoczesne ustugi i produkty utatwiajgce podrdz i poruszanie sie z
porzadku ,Mobility as a Service".

UWAGA: w kategorii nie bedg nagradzane ustugi finansowe, kurierskie czy
delivery (np. food, shopping etc.)
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MOBILITY

THE WORLDS LARGEST CAR COMPANY IS NO LONGER JUST A CAR COMPANY.

é: .ah._.,lgu,‘

TOYOTA
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"Santa fired all the deer

Yt —2--
v W
:

Ukraine)

[~

Lead Agency: Rockets. Growth R&D (Ukraine)

I e Contributing companies: Gvardiya Production
o 3% - LA House (Ukraine)
WA L E S

“He said...


http://www.youtube.com/watch?v=Zr_moyvwHxY
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ECONOMY
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OBIEG
ZAMKNIETY /

SUSTAINABILITY

SaRes

effieAwARrDS
POLAND




Komisja Europejska ogtosita
osiggniecie neutralnosci
klimatycznej kontynentu
europejskiego do roku 2050.

W 2021 roku 48% polskich firm
planuje zainwestowac w
dziatania lub technologie
proklimatyczne w ciggu
nastepnych trzech lat.

/dane EBI/

The European
Green Deal

&5 o i

|

ER=d
Swieze powietrze wyrar zdrowa i przystgpna
zysta wod z S
gleby ir rod budynki
biologi

czystsza energia trwalsze produkty, przyszhosciowe

najnowsze ktére mozna naprawic, miejsca pracy |
kologi 1dat recyklingowi | tnos

technologi ie wykorzystac niezbgdne d

wigksza oferta
transportu
publicznego

rrr
FEQ

adporny i
konkurency]ny w skali
globalnaj przemyst
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GREEN W tej kategorii nagradzane sg kampanie komunikacyjne i dziatania
SOLUTIONS marketingowe promujgce marki, produkty lub ustugi z obszaru szeroko
rozumianych ,zielonych technologii”, czyli pro ekologicznych lub
powigzanych z koncepcjg gospodarki o obiegu zamknietym.

W tej kategorii zgtaszamy dziatania / kampanie promujace: zielong
energie, fotowoltaike, wymiane piecow, stacje tadowania, apki podajgce

jakos¢ powietrza, narzedzia do segregacji $mieci, producenci opakowan z
recyclingu etc.

W tej kategorii cenne jest rowniez wywotanie realnej, spotecznej zmiany
postaw/zachowan i/lub wptywu na srodowisko.
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Statkraft
at a glance:

Statkraft

SaRes



e | INDUSTRY:
o NON-PROFIT
& PUBLIC SERVICE

> KATEGORIA 2021
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NON-PROFIT
& PUBLIC Kategoria kampanii/dziatan prowadzonych przez

SERVICE organizacje pozarzadowe, administracje
publiczng, NGOs lub grupy nieformalne.

Obejmuje wszelkie dziatania komunikacyjne
tworzone w interesie spotecznym/publicznym,
wspierajgce wazne wartosci lub idee — edukacja,

/ Swiadomosc¢, zmiana postaw spotecznych.
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Fundacja Centrum Praw Kobiet

Stop kobietobdjstwu g

.A maz to tak sam z siebie bije?" - to zdanie S T !g "
wypowiedziane w naszym video najlepiej ilustruje ! i
strategie, ktora zaktadata prowokacyjne K0 BIETORD J&‘TW!;!

przedstawienie ofiary w roli winnej przemocy
domowej.

PokazaliSmy, pod jakg presjg spoteczng, presjg
otoczenia, organow panstwa czy kosciota sg
ofiary. Swiadomie zdecydowalismy sie na ponad
3-min. video opublikowane w SM jako gtéwny
element kampanii. PrzedstawiliSmy w nim
symboliczny spacer kobiety uciekajgcej z J
przemocowego domu. Kampania ,Stop Podpisz
kobietobojstwu" okazata sie najlepszg kampania w N petycje!
historii CPK.

Ztoto 2021, w kat. Non-Profit & Public Service
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Duze grupy spoteczne o wyraznie
odrebnej charakterystyce.

Konieczno$¢ zrozumienia
specyficznych potrzeb, motywacji,
znalezienia relewantnych insightow.

Potwierdzona skutecznos¢ dziatania
w specyficznej grupie docelowej.

) - - (0
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YOUNG
AUDIENCE

W tej kategorii nagradzane bedg dziatania
komunikacyjnie skierowane do mtodziezy
| mtodych dorostych.

Dziatania mogg obejmowac bardzo szeroki
katalog narzedzi online i offline, a takze bazowacé
na unikalnej platformie dotarcia do odbiorcéw
np. muzyka, sport, gaming, influencer marketing.

SaRes
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YOUNG
AUDIENCE

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie:

Wszelkie dane stanowigce dowody realizacji celow marki
w mtodej grupie docelowej dotyczgce np. wzrostu
swiadomosci marki, zmiany jej wizerunku, zmiany postaw
konsumenckich, aktywizacji konsumentow czy wzrostow
sprzedazy. Potwierdzenia mogg pochodzi¢ zaréwno z firm
badawczych jak i serwisow spotecznosciowych, systemow
monitoringu internetu, badan wtasnych.

Uzasadnienie przyjetej strategii bgdz wypracowanej idei
kreatywnej, ktore poprzez dogtebne zrozumienie grupy
docelowej, trafny insight lub np. wykorzystanie trendu
pozwolity wyjgtkowo skutecznie zrealizowacé cele kampanii
skierowanej do mtodego pokolenia.

SaRes

effieAwARrDS




YOUNG UWAGA! Mtodziez i mtodzi dorosli to grupa, ktérg ramowo
AUDIENCE okreslamy jako 16-26. Oczywiscie w ramach tej kategorii
dopuszczane bedg réwniez kampanie skoncentrowane na
wezszym TG (np. 18-24). Jesli natomiast chcesz gtosié¢
dziatania skierowane do szerszej grupy(np. 13-24 lub 16-28) to
przedstaw w zgtoszeniu argumenty dlaczego ta grupa to dalej
miodziez

| mtodzi dorosli.
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TIGER Roast

By na spadajgcym rynku zwiekszyc¢ udziaty TIGER
musiat nie tylko poszerzy¢ chtopacko-meska grupe
konsumentow o mtode dziewczyny, ale rowniez
wzmocni¢ przywigzanie obecnych konsumentow
do swojego energetyka i zwiekszy¢ czestotliwos¢
konsumpcji.

Pomimo pandemii zrealizowat ambitne cele dzieki
autentycznej kampanii video online, w ktdrej roastowat
mtodych, ZAJEBISTYCH MISTRZOW SWIATA
reprezentujgcych rézne dyscypliny, ptcie, pochodzenie
i zajawki - pokazujgc swiat bez pudru, bez lukru

I photoshopa. Dzieki przetamaniu wyidealizowanego,
motywacyjnego schematu reklamowego i pokazaniu
prawdziwych twarzy MISTRZOW, marka silnie
zaangazowata mtodg i wyczulong na Scieme
reklamowa grupe konsumentow.

Srebro 2021, w kat. Young Audience

SaRes
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Catkowita zmiana podejscia
do zycia i “starosci” w stosunku
do poprzednich pokolenh.

Przejmowanie zachowan
od mtodszego pokolenia.

Zwiekszona aktywnosc¢
na wszelkich polach.

Power of

Silver Generation

thn«h althiju

wolni

Zeswony!

od metryki

SaRes
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POLAND




Grupa spoteczna, sukcesywnie
zwiekszajgca moc nabywcza.

Wzrastajgce znaczenie silver
generation dla gospodarki,
przy jednoczesnym
niedocenianiu tej grupy w
dziataniach marketingowych.

R0SNACA POPULACJA SILVER GENERATION CORAZ WAZNIEJSZA

W STRATEGIACH HANDLOWCOW | PRODUCENTOW FMC Gk
= =

Wzrost znaczena ! -!

silver generation \
29,9 |~ 36,%

dla wybranych galez
gospodarki, w tym dla
handlu i sektora FMCG

2 =

5 obecnie 2035
Ty
7 Generowany udziat wartosciowy
- -
> ™ przez gospodarstwa domowe prowadzone
przez osoby w wieku 60 lat | wiecej
A ¢
Osoby w wieku Roczna wartosc
wydatkdw na
60+ G e
dysponu;g 4B B =~
——— \
) ] bln ztotych,
ogolnej
bywczej polsk pul.
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SILVER W tej kategorii nagradzane beda dziatania

el DllE G komunikacyjnie skierowane do Generacji Silver

(60+).

Dziatania mogg obejmowac bardzo szeroki

katalog narzedzi online i offline, a takze
bazowac na unikalnej platformie dotarcia do
odbiorcow, np. muzyka, sport, gaming,
Influencer marketing.

SaRes gﬂneAWARDS




SILVER
AUDIENCE

Co powinno zawiera¢ zgtoszenie:

e Wszelkie dane stanowigce dowody realizacji celow marki
w grupie docelowej 60+ dotyczgce np. wzrostu
Swiadomosci marki, zmiany jej wizerunku, zmiany
postaw konsumenckich, aktywizacji konsumentéw czy
wzrostéw sprzedazy.

e Uzasadnienie przyjetej strategii badz wypracowanej idei
kreatywnej, ktore poprzez dogtebne zrozumienie grupy
docelowej, trafny insight lub np. wykorzystanie trendu
pozwolity wyjgtkowo skutecznie zrealizowacé cele dziatan
/ kampanii skierowanej do Generacji Silver.

SaRes
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Corega - 9 milionéw powodéw

Rl
MILIONOW

POWODOW

W oczach spoteczenstwa proteza zebowa to
domena o0sob starszych, do ktérej wstyd sie,
przyznac¢. Pomimo powszechnosci protez
zebowych w zyciu Polakdéw, penetracja produktow
do ich mocowania utrzymywata sie, na niskim
poziomie.

By przetamac poczucie wstydu i nieche¢ do
mowienia o protezie, a tym samym rozmawiania
z farmaceuta, o produktach do protez Corega
przygotowata kampanie normalizujaca,

| upowszechniajaca temat protezy. W efekcie
zmian postawy posiadaczy protez penetracja w
kategorii skoczyta o potowe!

Ztote Effie Poland 2019 w kat.Uroda i pielegnacja
Braz Best of Europe Euro Effie 2020

SaRes
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HELEN MIRREN

LOREAL

PARIS



http://www.youtube.com/watch?v=WZgclJTRm30

sar effie

3.

AWARDS
2022
Brand Experience / Branded Content / Commerce / PR-Led
| Employer Branding / Social Media Driven / Partnership
/ Gaming & Esport
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sareffe | CHANNELS & TOOLS:
o SOCIAL MEDIA

DRIVEN

NOWA KATEGORIA
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“Z faktami sie nie dyskutuje”

1H 5TM

'@ 0 @

3H 16M

@@@

1H 59M

OH 36M

1H 16M

43M
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from

NGO
COMMUNICATION CHANNELS

to

SOCIAL DRIVEN CAMPAIGNS o...o
d@n
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Dziatania, ktore od samego
poczatku wynikaty ze specyfiki i
mozliwosci medidw oraz
narzedzi spotecznos$ciowych.
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SOCIAL

W tej kategorii nagradzane beda dziatania / kampanie, o ktorych sile i efektywnosci w pierwszej

MEDIA kolejnosci decydujg media spotecznos$ciowe i ktorych idea od poczatku wynikata ze specyfiki tych
kanatow. W tej kategorii wyrézniamy rowniez te dziatania / kampanie, w ktdérych kluczowa dla
D R IVEN realizacji celéw okazata sie skuteczna wspotpraca z influencerami, czy tez szerzej, dziatania z

zakresu advocacy.
Co powinno zawiera¢ zgtoszenie:

e uzasadnienie, dlaczego media spotecznosciowe byty kluczowym medium oraz jak wptynety

one na realizacje celdw biznesowych, marketingowych, czy komunikacyjnych

e udowodnienie, ze ww cele zrealizowano srodkami dostepnymi w ramach social mediow tj.
ptatne reklamy, spotecznosci, komunikatory, wirtualne imprezy, social commerce, etc.
Przyktadem takich dowodéw mogg by¢ m.in. wzrost $wiadomosci, zaangazowanie, liczba
pobran aplikacji lub pozyskanych kontaktow, uzycie #, wzrost wartosci e-handlu.

e jesli kampania zawierata dziatania z zakresu influencer marketingu, uzasadnienie dlaczego
zdecydowano sie na takg, a nie inng koncepcje wykorzystania influencerow, skad wyboér
konkretnych tworcow i w jaki sposéb zmierzono efektywnosé tych dziatan.

Uwaga: aby kampania zostata zakwalifikowana do tej kategorii, minimum %: catosciowego
budzetu musiato zosta¢ wydane na dziatania w social media (media, produkcja, influencerzy etc.)

SaRes gmneAWARDS




McDonald's ,Faijnie sie sktada” Zrll

Oferta 2forU to jedna z flagowych ofert value na rynku
QSR, jednak z punktu widzenia mtodych nie réznigca sie
znacznie ceng czy jakoscig od konkurencji. McDonald's
chciat doprowadzi¢ do zbudowania wiezi emocjonalnej z
ofertg 2forU.

Kampania zostata oparta na obserwacji, ze dla mtodych w
wieku 16-19 lat najwazniejsze jest bycie w grupie. Marka
zaproponowata nowg aktywnos¢ do przezywania razem w
offline - teledysk na tgczonych telefonach obok siebie.
Komunikacja odbyta sie w 100% w digital i social media.

Kampania odniosta znaczgcy sukces, podnoszgc kluczowe
wskazniki w TG 16-19 w ujeciu rok do roku: marka dla
mnie +3 p.p., marka odpowiada na moje potrzeby +12 p.p.,
intencja wizyty +10 p.p. Aplikacje odwiedzito 287 000
unikalnych uzytkownikéw na FB.

Srebro 2020 w kat. Brand Experience

Zrgl
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Maybelline “#MattelnkSong"

NEW YORK

;S\ MAYBELLINE

)
Mtode dziewczyny utknety w domach w czasie " \
pandemii i przestaty sie malowac. Dlatego, aby je '
rozruszac¢ zapewniliSmy im brandowg rozrywke: Tik
Tok challenge. Zadaniem byto odtworzenie
stworzonego przez nas uktadu tanecznego
pokazanego w naszym brandowym teledysku.
Pokazywalismy w nim produkt, efekt zmiany koloru
ust, elementy nawigzujgce do marki, produktu i
Nowego Jorku. Dodatkowo ze wzgledu na wycofanie
testerow z drogerii wciggneliSmy konsumentki do
wirtualnej przymierzalni, w ktérej mogty do woli
testowac kolory szminek. Efekt? Az 4227 filméw UGC
na Tik Toku oraz 67 tys. wyprébowan koloréw
szminek.

Srebro 2021 w kat. Brand Experience

SaRes




et | CHANNELS & TOOLS:
o GAMING & ESPORT

NOWA KATEGORIA

SaRes SmneAWARDS




Dlaczego Gaming & Esport?

e Gaming - najwieksza kategoria rozrywki i
jeden z najwiekszych trendow
konsumeanICh OStatHICh Iat B Generation Z Millennials Generation X . Boomers

Favourite entertainment activity by generations

e Rosngce zainteresowanie gamingiem
doprowadzito do zbudowania potencjatu
marketingowego, nie tylko dla
producentdéw gier czy sprzetu.

26%
18%
16% v
m13% 9
12% 12%
s 1%  pRE11%, . mRE 11% -
8% 7%
o 5%
L] -
==

Play video games Listen to music Browse the internet Engage on social Watch TV shows or
platforms movies at home

Source: Digital media trends, 15th edition; Deloitte; Apr 2021

e Gaming marketing staje sie coraz czescie]
statym elementem budzetow marek czy
obszarem dziatan agencji
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Dlaczego Gaming & Esport teraz?

1. Gaming jako

e W Polsce jest 17 mIn graczy, ktérzy ciekawa innowacja v

coraz czesciej stajg sie odbiorcami
komunikacji marek na polskim rynku

2. Gaming jako

e Projekty gamingowe wygrywajg w rozwigzanie kreatywne v

lokalnych konkursach kreatywnych
czy innowacji (np. Innovation). Teraz

~1
|
| tujestesmy
|

czas na konkurs efektywnosci .
3. Gaming jako ;poséb realizacji
e Wiele kampanii z poprzednich edycji celéw biznesowych
polskiego Effie byto opartych na = EFFIE
gamingu
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GAMING
&
ESPORT

Kategoria dziatari/kampanii wykorzystujgcych gaming lub esport jako nosnik
komunikacji (tzw. gaming marketing).

Nadawcami komunikacji mogg by¢ firmy gamingowe (w tym producenci i
wydawcy gier, dystrybutorzy i sklepy z grami, producenci sprzetu dla graczy,
organizatorzy eventow, a takze organizatorzy lig esportowych, druzyny
esportowe) lub marki konsumenckie (np. FMCG, finanse, ecommerce,
technologia), ktére wykorzystujg gaming i esport jako specyficzny kontekst
marketingowy (w sposdéb taktyczny lub strategiczny).

Najczestsze typy dziatan gaming marketingowych: kampania contentowa z
influencerami gamingowymi, organizacja wtasnego turnieju, aktywacja wokot
sponsoringu, dedykowany produkt lub ustuga dla graczy, aktywacja
konsumencka (np. loteria), stworzenie dedykowanej komunikacji (platformy
komunikacyjnej) skierowanej do graczy.

Przyktadowe kampanie: #GamersGonnaPlay (Play), Night City Zmienia
Wszystkich (CD PROJEKT RED), Sharpening Your Style - Gaming (Wilkinson)

SaRes
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CD PR ,Night City zmienia wszystkich"

W 2020 CD Projekt wprowadza na trudny rynek gier
wideo nowos¢ w postaci franczyzy Cyberpunk 2077

i stawia sobie za cel dotarcie nie tylko do graczy, ale do
wszystkich zainteresowanych szeroko pojetg
popkultura.

Celem byto przekonanie konsumentow, ze Cyberpunk
2077 to nie gra, to wydarzenie kulturalne. Kto chce by¢
,Na biezaco", musi by¢ czescia tego zjawiska.

Cyberpunk 2077 osiagnat duze wzrosty swiadomosci
zaréwno spontanicznej jak i wspomaganej (wzrost +16
p.p. i 31 p.p.), zréwnujac sie z konkurencyjnymi tytutami
dostepnymi na rynku od wielu lat.

Srebro 2021 w kat. Launch/ Realunch

www.pegi.info
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Wilkinson ,Sharpening Your Style" WILKINSON
2N WSWORDQ

nsTVI

Marka Wilkinson dziata na rynku maszynek do = : IAERRG YO TS
golenia, ktory przezywat stagnacje w latach 2018 i '
2019. Jednoczesnie najwieksza marka w kategorii
przykrywata komunikacyjnie Wilkinsona i nie
pozwalata na zwiekszanie udziatow w rynku.

Wilkinson zdecydowat sie na odwazny ruch: caty
budzet kampanii przeznaczono na gaming -
realizacje spotow z influencerami, chcac w ten
sposob pokry¢ kluczowy “passion point” grupy
docelowej (mezczyzni 18-34 lata).

Kampania odniosta zdecydowany sukces: wartos¢
sprzedazy maszynek wzrosta o +8% (podczas
spadku kategorii 0 1,6% i lidera o 6,9%) w ujeciu rok
do roku oraz wzrost intencji zakupowej grupy
docelowej z 59% na 68% (+9 p.p.).

Braz 2020 w kat. Uroda i Pielegnacja
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XS
of cross-brand
collaboration” \a §}
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Partnerstwo marek w dzisiejszej
rzeczywistosci odkrywa nowe
potencjaty.

/wiekszone szanse biznesowe,
szersze dotarcie do grup
docelowych, wspodlne dziatania
wizerunkowe, dziatania “dla
wiekszego dobra", czy tylko | az
buzz | przyciggniecie uwagi
konsumenta...

What to look for in a collaboration partner

=

% A V/aRe, &

SHARED

TARGET MARKETS COMPLIMENTARY SIMILAR

BRAND INDENTITY MARKETING GOALS

+
SIMILAR
BUYER PERSONAS
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PARTNERSHIP

W tej kategorii nagradzane beda dziatania komunikacyjne,
ktorych sitg napedowg byto strategiczne partnerstwo pomiedzy
dwoma lub wiecej podmiotami o profilu komercyjnym majgce na
celu realizacje wspdlnego celu na poziomie biznesowym,
marketingowym bgdz komunikacyjnym.

Co powinno zawierac zgtoszenie:
e Strategiczne uzasadnienie partnerstwa, wyrazny opis
procesu i argumentow stojgcych za wyborem partnera.
e Wszelkie dane wyjasniajgce w jaki sposéb podjete
partnerstwo doprowadzito do mierzalnych wynikéw
realizujgcych zaktadane cele.

SaRes
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Jest rok 2077.

Pragnienie to przesztosé.
Sprite x Cyberpunk

Ostatnie zmiany formut oraz komunikacji Sprite odbity sie
negatywnie na emocjonalnym oraz funkcjonalnym
postrzeganiu marki, co z kolei wptyneto na spadek
czestotliwosci konsumpcji. Po wprowadzeniu ulepszonych
formut produktu, marce zalezato na odwrdéceniu negatywne;j
tendencji.

Temat premiery Cyberpunk2077 okazat sie nosny nie tylko
dla graczy, ale poprzez popkulturowy aspekt zainteresowat
rowniez masowych konsumentow. Sprite postawit na
maksymalizacje potencjatu premiery, wykorzystujac
mechanizm loteryjny z komunikacjg na opakowaniu.
Zasieg kampanii zapewniaty TV i digital, natomiast
elementem innowacyjnosci byto wykorzystanie Discordu —
naturalnego srodowiska graczy, gdzie Sprite jako pierwszy
stworzyt w petni interaktywny profil.

Braz 2021 w kat. Napoje bezalkoholowe

W2077 °

PRAGNIENIE

? TO PRZESZLOSC

vczv‘

V,.
W
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Kiedy do Carrefour
Mastercard x Carrefour

Jak przetozy¢ serwis o charakterze CSRowym w skalowalne
narzedzie prosprzedazowe, ktore pozwoli partnerowi
biznesowemu w lepszym roztozeniu ruchu

w sklepach, a w konsekwencji na wzroscie wartosci
koszyka?

Z przeprowadzonych w PL analiz wynikato, ze klienci, ktérzy
robig zakupy w godzinach o duzym natezeniu ruchu wydajg
mniej, a jesli ruch jest mniejszy wydajg wiecej, bo nie czujg
napiecia zwigzanego z przebywaniem w ttumie.

Dzieki opartej o te insighty kampanii ,Kiedy do Carrefour”
wptyneliSmy na zwyczaje zakupowe znaczgcej grupy
klientow, zwiekszajgc az dwukrotnie odsetek uzytkownikow
Mastercard robigcych zakupy

w off-peaku.

Srebro 2021 w kat. Commerce

Kiedy do Carrefour?

Sprawdz najlepszg pore na zakupy w swoim
ulubionym sklepie Carrefour.

NIESC ZAKUPOW

ALE WIE,

KIEDY wg.gmﬂua
JE ROBIC

@ ®
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COMMERCE W tej kategorii nagradzane bedg najbardziej efektywne
kampanie/dziatania, ktorych podstawowym celem byto
osiggniecie zaktadanej konwersji.

Ta kategoria docenia doskonate rozumienie funkcjonowania
biznesu, znajomos¢ zachowan konsumenta na jego Sciezce
zakupowej oraz skuteczne wykorzystanie insightéw, strateqii,

kreacji i analityki w celu zwiekszenia konwersji klientow
(np. pozyskania leadow, sprzedazy lub wsparcia sprzedazy).

SaRes gmneAWARDS



COMMERCE Docenione zostang te dziatania, ktore pozwolity

na osiggniecie celéw biznesowych poprzez efektywng
identyfikacje konsumenta i komunikacje z nim we wtasciwie
zdefiniowanym miejscu i czasie.

W tej kategorii zgtaszane mogg by¢ kampanie uwzgledniajgce
dziatania w jednym lub wielu obszarach, takich jak:

e Performance

e eCommerce

e Social Commerce

e eMerchandise

e Tech & data-driven
e Direct-to-consumer

e Omnichannel

SaRes gmneAWARDS




SO eMagnify, GMR Marketin

Mach Drop: Selling Vehicles
Like Sneakers
Effie USA, Bronze 2021

Klient: Ford Motor Company

Lider: BBDO New Yor
Wspotzgtaszajgcy: VMLY&R,



http://www.youtube.com/watch?v=jjoHH3GK1hc

COMMERCE
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Launch / Relaunch / Long Term / Marketing & Business

Solutions / React & Defend / Smart Budget
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Kazde dziatanie i pomyst biznesowy,

ktory wyjatkowo pozytywnie odbit
sie na pozycji rynkowej marki,
produktu czy ustugi

| byt przetomowy, nowatorski w
swojej formie lub zastosowaniu
nowych technologii czy innych
rozwigzan.

MARKETING
SKUTECZNIE

ZMIENIA BIZNES

SaRes
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MBS

Kategoria dedykowana konceptom marketingowym, ktére mogg
obejmowac produkt, sposéb dystrybucji, model sprzedazy,
wdrozenie nowych technologii, zmiane pozycjonowania czy
opakowanie, a w ktorych komunikacja byta jednym z obszarow
wdrozenia nowe] idei, ale nie kluczowym elementem dziatania.
Kategoria docenia pomystowosc, przemyslane dziatanie |
dopasowanie rozwigzania do wyzwania biznesowego, a nie
wprost jego kreatywnosc¢.

W tej kategorii nagradzane bedzie wiec dostrzezenie i
wykorzystanie szansy, ktorg tworzg trendy rynkowe,
konsumenckie, specyficzne dla danej kategorii, technologiczne,
demograficzne i inne zmiany w kategorii i jej otoczeniu.

SaRes
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CO SIE MIESCI W TEJ
KATEGORII?

zmiana lub poprawienie doswiadczenia
konsumenta

skuteczne rozszerzenie portfela
produktowego

wprowadzenie lub przebudowa kanatu
dystrybucji w tym uzycie e-commerce

uzycie nowoczesnej technologii w miejscu
sprzedazy lub dystrybucji

wprowadzenie lub przebudowa programu
lojalnosciowego;

wprowadzenie zupetnie nowego produktu w
kategorii, w ktérej firma byta juz obecna
wprowadzenie ustug dodatkowych lub
integracja ustug w ramach Sciezki zakupowe;j
zaangazowanie konsumentow w tworzenie
produktow

zmiana opakowan, zaréwno jesli chodzi o ich
wyglad jak i wielkosSc etc.

SaRes
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IWIECIDRG

Mamo, Tato
wole wode

IAPRASZA DO PROGRAMU!

Wez udzlat w XTI edyc) prognamu
*Mamo, tato, wole wode!"
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InPost

InPost
aplikacja

InPost 7 g R
Od bieraj Paczka XX-4/20/63
pQCZki W drodze Pn 140038
jeszcze szybciej
i wygodniej — L
" App ~Store i’\ E;E;éle Play Przygotowana e 20818
do wysytki
= InPost
Pl L | —
Em
Bez drukowania —| _,...
Bez kolejek — .
24/7 = \ —77
‘%t W pilotadavael vaam) zoptocies _M’“ k s
\ A

“Postawilismy na funkcjonalno$ci i promocje aplikacji przez
ich pryzmat. W ciggu 15 miesiecy wdrozyliSmy 8 funkcji i
ustug, w tym zdalne otwarcie skrytki i nadania bez etykiety.
Obecnie z naszych ustug mobilnych korzysta juz 7 min
uzytkownikow.”
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WAZNE
ZMIANY

Nowy, uproszczony formularz.
Mniej danych wewnetrznych firmy.

Nacisk na spryt i wykorzystanie szansy, ale nie na
“innowacyjnosc".

Mozliwos¢ wskazania korzysci oczekiwanych w skali

kolejnych lat, a nie tylko do momentu zgtoszenia.

Szerokie podejscie do celow.

SaRes
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“Nie mozecie byc jednoczesnie

piwem | kosmetykiem”
Barbara Niedziela, 07.04.2022

Ale gdyby sie tak wydarzyto, to moze
wtasnie MBS jest wtasciwg kategoria...

N
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ESG INFLUENCE
(dotychczas Positive
Influence)

EQUALITY
(nowa kategoria)

SaRes
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ESG

Myslenie | raportowanie

w kategoriach zréwnowazonego
rozwoju (Environmental, Social
& Governance) staje sie coraz
powszechniejsze, zaréwno
wsrod reprezentantow biznesu,
jak i regulatorow rynku

(w szczegodlnosci w ramach UE).

ENVIRONMENTAL GOVERNANCE

Conslders how a company Deals with how a company
performs as a steward of
nature

3 DOBRE ZDROWIE
1JAKOSC ZYCIA
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ESG przenika do Swiata
marketingu:

— konsumenci coraz czesciej
oczekujg od marek i firm poza
biznesowego, pozytywnego
wptywu na otaczajaca
rzeczywistosc,

— tego rodzaju tematyka
aktywnie pojawia sie w
kampaniach reklamowych.

e

Polakow uwaza, ze firmy w swoich dziataniach powinny
stale uwzglednia¢ korzysci spoteczne

@ ® @ @ @
|.I 1‘
respondentow deklaruje, ze chetnie kupuje produkty

lub korzysta z ustug firm, ktére s3 zaangazowane
w dziatania spoteczne w okolicy ich zamieszkania

SaRes
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ESG
INFLUENCE

W tej kategorii nagradzane bedg wszelkie przejawy dziatalnosci podmiotéw o profilu
komercyjnym, w ramach ktorej lub przy okazji ktdrej, promuje sie dziatania lub
aktywnosci stuzace ,wiekszemu dobru" z porzadku ESG (Environmental/Srodowisko,
Social/Spoteczna Odpowiedzialno$¢, Governance/tad Korporacyjny), tzn:

| definicja bez zmian,

wymieniony przyktadowy e dziatania komunikacyjne podmiotow o profilu komercyjnym oraz fundacji

case/ podmiotéw o profilu komercyjnym, ktére w ramach swojej dziatalnosci w istotny
sposodb wspieraty dziatania prospoteczne, prosrodowiskowe, réznorodne zmiany
systemowe wynikajgce np. z Celéw Zréwnowazonego Rozwoju ONZ (Cause),

e catosciowe programy marketingowe podmiotéw o profilu komercyjnym, ktére
dziatania prospoteczne, prosrodowiskowe wpisaty we wtasng filozofie
funkcjonowania na rynku (Purpose).

UWAGA! Kampanie prowadzone przez stowarzyszenia, fundacje, administracje
publiczng, grupy nieformalne powinny by¢ zgtaszane w kategorii Non — Profit & Public
Service.

SaRee sﬂneAWARDS
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POLSKA
2021/2022
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“Poniewaz jest 2022"

Jako branza mamy obowigzek
uczestniczenia w edukacji
spotecznej poprzez
komunikacje.

Najnowsze wydarzenia na
Ukrainie tylko wzmacniajg
potrzebe dziatan o
rownosciowym charakterze.

SaRes




Index score for == Poland v for the 2021 v edition

Polska jest na 23 miejscu w UE,
pigta od konca pod wzgledem
réwnouprawnienia ptci w krajach
cztonkowskich.

Gorzej jest w Grecji, Wegrzech,
Rumunii i Stowenii - wynika z

przedstawionego przez Komisje RE———
. . a @
raportu Europejskiego Instytutu = : -

3,7 stquater 2027, CIGES calcuaton

d R ” ’ . souree: B GE Gender Stat stics Databasze, Wi )
S " O W n 0 S C I " Share of members of boards in largest quoted companies, supervisory board

ar board of directors (%) @

FL kel
L
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“Co trzeci gej 1 co czwarta

lesbijka spotyka sie z mowg
nienawisci czesto lub bardzo

czesto".

“Zarowno geje jak i1 lesbijki
deklarowali najczesciej, ze

spotykaja mowe nienawisci w
Internecie. Drugim najczesciej

wskazywanym medium, w

ktorym osoby spotykaty sie z
mowa, nienawisci byta telewizja."

12.2021 “Mowa nienawisci wobec gejow i lesbijek”, Wiktor Soral,
RAPORT CENTRUM BADAN NAD UPRZEDZENIAMI
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90%
25,69% 25,00% 27,14%
BO% 35,72%
0%
B0%
50% 49,30% 50,58% ST
A =kl
40% 51,05%
30%
20%
10% 25,01% 24,42% oA 17,27%
0%
geje lesbijki geje leshijki
2017 2020
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Grafitt

Feasermaracy ce cnajurremy
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EQUALITY

W tej kategorii nagradzane bedg wszelkie
dziatania komunikacyjne podmiotéw o profilu
komercyjnym, w ramach ktorych promuje sie idee
réwnego traktowania i/lub walke z
dyskryminacjg. Kampanie moga dotyczy¢
kazdego przejawu dyskryminacji np. ze wzgledu
na pte¢, rase, pochodzenie ethiczne, narodowosé,
religie, wyznanie, $wiatopoglad,
niepetnosprawnos$é, wiek lub orientacje
seksualna.
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EQUALITY Co pOWII’.an zaW|er.ac. Zg*OSZEII'lIeZ o o
e Opis wyzwaniai strategiczne uzasadnienie dotyczace podjecia

tematu walki z dyskryminacjg przez podmiot komercyjny, wsparte
danymi (raporty, badania wtasne, trendy).

e Uzasadnienie przyjetej strategii bgdz wypracowanej idei kreatywne),
ktore poprzez dogtebne zrozumienie problemu, trafny insight
pozwolity wyjgtkowo skutecznie zrealizowac cele kampanii.

e Precyzyjnie sformutowane cele i dowody ich osiggniecia, ktére poza

efektywnos$cig samych dziatain komunikacyjnych, dotycza wptywu
tych dziatan na realng spoteczng zmiane np. zmiane postaw /
zachowania.

UWAGA! Kampanie prowadzone przez stowarzyszenia, fundacje,
administracje publiczng, grupy nieformalne powinny by¢ zgtaszane w
kategorii Non — Profit & Public Service.
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Ben&Jerry's
walczy o rownos$é oséb LGBT+

Konsekwentne zaangazowanie Ben&Jerry's w walke o
rownosc¢ dla LGBT+ zjednato jej konsumentow. Podkreslajg w
social mediach, ze kupujg lody Ben&Jerry's, bo cenig te
spoteczna misje.

Przywrocenie Niezniszczalnej Teczy byto gestem
niestychanej odwagi marketera - poprzednia instalacja
wzbudzata kontrowersje i byta siedmiokrotnie niszczona.
Polonez Réwnosci byt jednym z najgtosniejszych gestow
wsparcia nastolatkow LGBT+ w Polsce. Osiggnelismy tez
cele: wywotanie szerokiej dyskusji o problemach oséb LGBT+
oraz wzrost poparcia dla zwigzkéw jednoptciowych. Wzrost
wspomaganej Swiadomosci marki w grupie docelowej byt
3,5-krotnie wyzszy niz spodziewany, a sprzedaz Ben&Jerry's
wzrosta 0 20,2%.

Srebro 2019 w kat. Positive change: CSR, Edukacja
spotecznai Pro Bono
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Zmiana kategorii Effie Poland 2022
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ZMIANY

NOWA
SYSTEMATYKA NOWE KREOWANIE
KATEGORII KATEGORIE ZMIAN
REPREZENTANCI

BIZNESU W

KOMITECIE EFEKTYWNOSC ROZWOJ
ORGANIZACYJNYM | MARKETINGOWA MBS
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INDUSTRY AUDIENCE

Beauty & Care

B2B
Beverages - Alcohol
Beverages - Non-alcohol Silver
Consumer goods T
Culture & Entertainment
Finance
Food

Green solutions

Medicines & Supplements
Mobility

Non profit & Public services
Retail

Services

CHANNELS
& TOOLS

Branded Content

Brand Experience

Gaming & Esport
Commerce

Partnership

PR-Led i Employer Branding

Social media driven

MARKETING
EXCELLENCE

Launch / Relaunch
Long term

Marketing & Business
Solutions

React & defend

Smart budget

POSITIVE
CHANGE

ESG influence

Equality
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JAK MIERZYC
EFEKTY DZIALAN
NA YOUTUBE?

Wskazowki | pomocne
narzedzia.
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PIOTR PALUCHOWSKI
Agency Lead

GOOGLE

Linkedin: https://www.linkedin.com/in/ppaluchowski/
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