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KATEGORI E PRODUKTOW | U KATEG®ORIE SPECJALNE:

‘ DOBRA KONSUMENCKIE BRAND EXPERIENCE
eﬁeAWARDs FINANSE @ BRANDED CONTENT
LEKI | SUPLEMENTY DIETY BUSINESS-TO-BUSINESS
ﬁ KULTURA, ROZRYWKA, MEDIA, GAMING LAUNCH/ RELAUNCH
MOTORYZACJA LONG TERM MARKETING EXCELLENCE

-]
RETAI L/ KANALY SPRZED. 2 YECHDRIVEN

NAPOJE BEZALKOHOLOWE PERFORMANCE MARKETING/
NAPOJE ALKOHOLOWE E-COMMERCE
\ USt UGI ¥ POSITIVE CHANGE: CSR, EDUKACJA
SPOLECZNA | PRO BONO

UBEZPIECZENIE | INWESTYCJE
P POSITIVE CHANGE: PR-LED | EMPLOYER

BRANDING

URODA | PI ELEGNACJA

ZYWNOSC
SMART BUDGET

MARKETING & BUSINESS SOLUTIONS




effie

ZMIANA W DEFINICJI |
NAZWIE KATEGORII

wc z e S"Media,jkultura |
rozrywka" - dodano Gaming

SEg
KULTURA, ROZRYWKA,

MEDIA, GAMING

KATEGORI E PRODUKTC W I
USGUG

W t e] kategorii zggaszane sN kampa
takich, jak: magazyny, gazety, strony internetowe, media
konsumenckie i handlowe, stacje radiowe i telewizyjne (w tym
sieci), wydarzenia kulturalne, sportowe

I , a takUe festiwhbreist agmpr az
cznSci N nazwy e vWansawrestivialpCoke Ovea n g e

Music Festival, PZU Sukiennice, itp.) oraz
produkty | Il nstytucj e gsyGambNoee r ozr
i planszowe, zabawki, sprznt sport

Instytucje i inicjatywy kulturalne np. spektakle teatralne, muzea,
wystawy, oraz inne produkty, instytucje I inicjatywy dedykowane
sztuce spndzania czasu wol nego.
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dodanot el ekomuni kacijn
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AVdoUs g ug W t e] kategorii zggaszame ussN kampa

, gastronomiczne (m.in. kawiarnie, restauracje),
hotelarskie, turystyczne, lotnicze, energetyczne, pocztowe i
kurierskie, edukacyjne oraz |
, a takUe i nne, poza usgug
kategoriach Finanse oraz Retalil.
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ZMlI ANA W TRESCI
DEFINICJI KATEGORII ORAZ
NOWY FORMULARZ
ZGLOSZENI OWY
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PERFORMANCE
MARKETING / E-COMMERCE

KATEGORIE SPECJALNE

Kategoria przeznaczona da aktyw t-rych
po sawowymceemby ctmbyme e ads pwr arciesprzedadlUy
wykorzystaniem k a n &g %Eg 0 s avden Kategorii powinnoo b ej mowa'l
jedno lub w i ncesz|§\I|zca aslt npugNxzyarh- w

A Kan adgtgrc;la np. CRM+ma|I|ng, ur z Nd anebilne,aerwisy lub aplikacje
ret ardicer -

A Ro z wi N zeahmadlogiczne ( § Nc zdeznii aamnlméEze Swi a tofdlime,
serwowanje i personalizacja reklam, retargeting, d z i @ahnolagie on-
site, w g N ¢ zmaogyhkacje platform partnersklc np. e- reta llera),

A Modyfikacje oferty iflubwe wn i t r Ernoy cc didienta,

A Wykorzystanie danych i analityki do podejmowania automatycznych i
strateglcznych decyzji. biznesowych, w tym: doboru formy k o muni kat
odbi otagetowania i/lub pomiarue f e kt y Wubat&ylucjid zi a g a E

A KomunlkaCJa/ content marketing / outbound marketing,

? 0 S zZpewinnoez a wi, enurae%czrg ma t e dawadgwy pr e z e n_t quE N
cele, wyzwania oraz o s i N g rezulaty é/lub zmiany przy pomocy d z i adj a
charakterze performance marketlng

onﬁmketlr&%owych Kk

- W

Pr zykt akdmpane w tej kategorii 2018: Liczby, nie d o m ifbow
IKEA Family (IKEA) } KAt y y €Rginbow),
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strategii wypracowanej lokalnie
c /1 tT o StSYSyilsg T 2ail 02 $8LINF O24l yEOK f21FfyAST | [

sieciowych

Adaptowane w oparciu o lokalne

badania/insightyo g @ { 2 NJ @ a (itd2@INEBA Sarz2yS yI 2
Oryginalne/ wypracowanie lokalnie T R2t OAIl f dzo dz2t OA aASOA26@80K> o6S1 &
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A Spot TV A Spot TV A Spot TV

A  Kreacje w prasie A Kreacje w prasie A  Kreacje w prasie

A  Kreacje w OOH A Kreacje w OOH A Kreacje w OOH

A Radio A Radio A Radio

A  Kreacje banner/online A  Kreacje banner/online A  Kreacje banner/online

A  Kreacje wsSociaMedia A  Kreacje wSociaMedia A  Kreacje wsociaMedia
Najwazniejszeé A Inne (jakie?) A Inne (jakie?) A Inne (jakie?)
Effie 2019 - S - -
Adaptacje 2 LAal Z2NASYyUlF Oecye iJh ad dzRINS BdZU | Oe 2y e BJA ad dzRINJ (BdZu | Oe ¢

Miejsce na dodatkowy komentarz
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Sdar:

START ZGEOSZENIA UZYTKOWNICY @

MNowe zgloszenie do Effie

Etap 1. Zaakceptuj regulamin i

wybierz kategorie

KATEGORIA

| Brand experience

DZapDzn:ﬂem sie z regulaminem 1 zgadzam sie na
jego warunki.

Informacje o kategorii

kampanii, ktorych podstawg bylp zbudowanie
dhatdbiokyzmkrda. | 1 O S LJU dze

dzialania, ktdére pozwolity na unikalny,
rzeczywisty lub wirtualny kontakt z markg lub produktem wsrad
nieprzypadkowe], $cisle okreslonej grupy celowej w ramach osiggniecia
zatozonych celdw. Zgtaszajgcy musi pokazac, w jaki ciekawy sposdb marka
dotarta do swoje] okreslonej grupy odbiorcow oraz nawiazata z nimi relacje
TWOrzgc niezapomnianeg, angazujgce doswiadczenie i unikalng wiez.
Dziatania mogg obejmowac bardzo szeroki katalog doswiadczen — od
innowacyjnego demo produktu, kreatywnego samplingu, niestandardowych
dzialan przy potce w sklepie, konceptualnego pop-up store, oryginalnej
dystrybucji, interaktywnego filmu wciggajacego w swiat marki poprzez
roadshows i eventy oferujgce unikalng interakcje z marka i produktem. W
zgtoszeniu nalezy wykazac, w jaki sposob zrealizowana idea i interakcja z
odbiorcami byty osadzone w strategii marki oraz udowodnic, Ze dzieki nigj
marka odniosta wyjatkowe wyniki sprzedazowe, wizerunkowe, wzrosty
uzytkownictwa.

Przyktadowe kampanie w tej kategorii: Kuchnia spotkan IKEA (lkea Retail),
#GamersGonnaPlay (Play), Meskie Granie (Grupa Zywiec)

Szenil

oOowa

o seR e Lerw sae e
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Zgloszenie do Effie - Effie/Brand_experience/27/32

ETAP1 ETAP2

Etap 2. Wypehnij formularz

@ Informacje ogdlne
12 0g NI

& Streszczenie

OBSZAR 1: WYZWANIE STRATEGICZNE | PRZYJETE CELE (23% OCENY)

D 1. Kontekst rynkowy, pozycja wyjsciowa i wyzwanie
@ 2 Grupa odbiorcow

D 3. Cele szczeg6towe kampanii

Jakie mierzalne cele miata zrealizowac kampania? Jakimi wskaznikami zdecydowaliscie sie mierzy¢ realizacje celow (KPI)? Jakie benchmarki postawiono przed kazdym z
celow (z lat poprzednich, dla kategorii, w poréwnaniu do bezposredniej konkurencji)?
WSKAZOWKI:

@ Precyzyjnie okresl cele podajac konkretne wskazniki i wartogci, kudre marka cheiata osiagnac. Cele moga odnosic sie do kategorii (np. ksztaliowanie rynku,
przetamywanie barier swiadomosciowych lub barier wejscia do kategonii), do komunikacji (np. swiadoemesc marki, swiadomosc reklamy, wizerunek, generowanie
rekomendac)i) oraz do sprzedazy (udziat w rynku, liczba uzythownikow, lojalnosc, gotowosc do placenia wyzZszych cen, promowanie sprzedazy poza sezonem,
zbieranie danych o klientach, pozyskiwanie lead'dw).

© Wwytlumacz, dlaczego te cele byly wazne dla marki i prowadzonego biznesu oraz czemu ich osiggniecie byto ambitne.

- © ezeli nie mozesz okreslic celow uzywajac konkretnych miar, uzasadnij dlaczego. Wyjasnij, jaka metode wybrano do zmierzenia efektywnosci dziatan i dlaczego jest

miarodajna.
PODAJ SZCZEGOLOWE CELE KAMPANII
9 L “w 11 1 J VvV i

sar: START ZGEOSZENIA UZYTKOWNICY @
L ]

©®

© ©®
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effierwarps

Zgloszenie Effie_2019/Performance_marketing_e_commerce/27/731

ETAP1 ETAP 2 ETAP3I ETAP4

< Podsumowanie zgtoszenia

Twiaje IghoSTenie &5t prawie gotowe. Pamigtal 22 po Zamknigciu ZgOSTENIA Ne MAas? ju? moZhwosel wprowadzZania 2mian, dlatego Tanim j& Zamkniesz | prrejdziesz do Kolgjnego
etapuy, upewnij sie, e wazystkie informacje podane w zgloszeniu oraz dokumencie proceduralnym sg prawidiowe. Po zamknigciu zgloszenia pamigta), teby zaigczyt podpisane
Oswiadczenie klienta o prawdziwosci danych. Oswiadczenia instytucjl/ instytumu badawczego oraz potwierdzenie opiaty 26 2QM0SIenie — wiZystkie 1e dokumenty bedzie mozna
pobrad po zamknieciu zgloszenia. Faktury proforma mogna wygenerowad po zamknisciu zgloszenia

Numer zgloszenia: Effie_2019/Performance_marketing_e_commencel27/T31

Tyrud zghoszenia: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Pellentesque fermentum

Hategosria 2ghoszénia Performance marketing / é-commerce

Klient Lorem ipsum dolor sit amet,

Produkt. Lorem ipsum dolos sit amet, consectetur adipiscing elit. Pellentesque fermentum tempor guam. Orci varus natogue penatibus et magnis dis partunient mantes, nascetur
ridiculus mus. Ut laorest consequat

Pierwaze zamkniecie 08/047201912:35

Autor Olkowicz Andrzej, 721255237, andrz
Data utwarzenia 0870472019 12221

Edytor. Olkowicz Andrzel 721255231, andrze) olkowiczfiisarorg
Oaotatnia modyfikacis: 09/04/2019 13:44

Podglyd zgloszenia Pobierz zgloazenie

Najwazniejszel||zmi
Effie 2019

Pl at forma zgg

R 2

mwo
<
>
(0p))
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Czy na pewno cheesz zamknad zgtoszenie? Pamigta), 22 po
zamknieciu zgtoszenia nie masz Juz mozliwosci
wprowadzania zmian, dlatego zanim je zamkniesz i

przejdziesz do kolejnego etapu, upewnij sie, ze wszystkie
informacje podane w zgtoszeniu oraz dokumencie
proceduralnym sg prawidiowe.

Nig Tak

Naj wazniejsze
Effie 2019
Pl atf orma zgg

szeni owa
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Formularz zgtoszeniowy zawiera btedy.
857 Q0 poprawic?

Nie Tak

Najwazniejsze]|z
Effie 2019
Pl atforma zggdszeni owa
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Zgtoszenie do Effie - Effie/Zywnosé/2716/20

Zgtoszenie zamkniete

Gratulujemy! Twoje zgtoszenie wraz z dokumentem proceduralnym zostato zamkniete | zapisane w systemie. Od teraz nie masz juz mozliwosci edytowania zgloszenia. Kolejnym,
ostatnim etapem jest przekazanie do podpisu dokumentdw: Oswiadczenie klienta o prawdziwosci danych craz Oswiadczenia instytucji/ instytutu badawczego. Dokumenty do
pobrania znajdziesz ponize|. Podpisane oswiadczenia wysli) w formie skanu do nas na adres zgloszenia effie(@sarorg.pl wraz z potwierdzeniem dokonania odpowiednich optat
{informacje o optatach: http://effie pl/zgloszenia/).

Dokumenty do pobrania

|,_°| Oswiadczenie klienta o prawdziwosci danych @ Dswiadczenie instytuc)i/ instytutu badawczego

MNumer zgtoszenia: Effie/2
Tytut zgtoszenia: Tutut ka

1J206ASNI A
2T gAl ROT S

Al ROT S
d

podpisu do klienta  2roceduralny podpisu do instytutu

Pliki zgtoszenia

Najwazniejsze z: ?£
Effie 2019 ==
[ ™ ]

Pl atf orma zggaos. m

a39bdeBo2edofl fObfasb444b495ef7C jpg
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Zataczniki
Oswiadczenie klienta

Isigcz ponite) skan podpisanege .Dswisdczenia o prawdziwosci danych oraz 2gody ne publikacye” Dokument maina pobrac po Tamknieciu pgioszenia Déwindczenie nalety
dodgczyd do zgloszenia najpatnie) w terminie przyjmowania 2gloszen

Nie przesiano zalgcznika

Oswiadczenia instytutow badawczych

Zsigcz ponite) skany podpisanych .Oswisdczen nstytucil/ instytutdw badewczych”'. Dokument mona pobrad po zamkniéciu 2gloszenia. Odwiadczenia nalety dolqezyt do
ZgloSTerna NAJPOZNIE W TENManie PrIyjmowania splosen

Nie proesianc zalgcznike

Potwierdzenie przelewu

Zwigcz ponite) potwierdzenie oplaty T8 IgiosIenie oraz potwierdIenie opiaty Ia udzisl podmictow wepoizgisszagcych Pomole nam 10 prIyspiesIyc proces weryfikac) rgloszenis

Mie proesianc zalgcznika

Najwazniejsze|zmiany
Effie 2019
Pl atforma zggdszeni owa
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“  Faktury proforma

Ponite znajpdujy sit wezystiie proformy, kiore Zostaty wygensrowane oo Zgloszen Twops) organizacy

Effie_2019%Marketing_Business_Solumions/2T/T29

- Opiate za 2gloazenie w konkursie (Lorem psum dolor sit amet consectetur adipiscing elit. Pellentesgue fermentum tempor quam. Orci varius natogue penstibus et
magnis dis parunent montes. nascetur rdiculus mus. UT Isoreet conseguat)

- Opiata za udzisl w konkursie (Lorem ipsum dolor sit amet. consectetur adipiscing elit. Pelientesque fermentum tempor guam. Orci variug natogue penatibus et magnis
dig pArTunent MonTes nascetur ndiculus mug. UT Isonset concequat)

Generator

0®

Zarnscz ponite) zgloszenis | podmioty do ktdrych choesz wygenerowad faktury proforms. Faktury mozesz generowsd dis ka2oego podmiotu Zasngatowanego w Igioszenie lub
zbiorczo - jedny fakturg za wazystkich Upewni) sig czy podmioty Zesnsgaiowane w Zgioszense oy Irieszone w STowsrzyszeniu Komunikeci Marketingowe SAR

(mrp./ fportiolic. sar ong pl/agencie)

Pozycja na fakturze

O] Effie_2019/Brand_experience/27/T16

Oplata za zgloszenie w konlkursie (zxc)

= Effie_2019/MBS/27/720

@  Opiata za zgioszenie w konkursie (asd)

0 Oplata 2a udzial w konkursie (wspokzglaszajacy 1)

Najwazniejsze]|z
Effie 2019
Pl atforma zggdszeni owa

Czionek
SAR

Oczionex
SAR

Oczionek

Oczionex

Cena
netio

IPLN]

4200
PLN

4200
PLN

2700
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Skan
podpisanego |~
21T 6A L ROI SYAL

klienta

Wl Y1 Y AU S
| 302al SYA
platformie

Potwierdzenie -

Skany
podpisanych F==
21 oAl ROIFSZ
Ayailneiadzis g

Naj wazni ej s zé
Effie 2019




~

‘ vl LR2Tylre aiat 1 wS3dzZ | YAYSY . .
konkursu Bl t23dz2 art ylI ttlFiF2NYVAS Y2y
efﬁeAWARDS 012y 1 dzNBEE&Pal NP2NBSGLE O A G&LISO
| 3024l SyAa2s6S

%l ONOT Yl GSNKI e {INBlIGéesgysS
wlY{yAe 1 3v02ai Syas

t 20 ASNI T tfFdF2NXYe hi Al ROI SyAl foéyﬁj

Instytutucl 6 A SNI LA SOOI ni 1 A _A2ILBERQI 31 FYe 21
oraz potwierdzenia

R212ylFyAl 2Ll 0

ag2AY | 302al SyA

platformie

¢CSNXYAye [ 3v02al SzyY
Najwazniej szeé wl termin do 10 maja
Effie 2019 wll termin do 27 maja

wlll termin do 10 czerwca
wt NI SRUOdzSYyAS R2 m1 O




