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MATERIALY I SPECYFIKACJE - EFFIE® AWARDS 2019

Sg dwa rodzaje materiatéw zataczanych do zgtoszen Effie: materiaty dowodowe oraz materiaty kreatywne
(bedace obligatoryjng czescig zgtoszenia). Materiaty, ktdre nie spetniajg wymaganych warunkow
specyfikacji, mogg zosta¢ wykluczone z konkursu.

Prosimy dodanie do zgtoszenia spisu zataczanych kreacji tak, aby jurorzy mieli szczegétowe informacje na
temat materiatdéw, ktére ogladaja.

Materiaty dowodowe ilustrujace prezentowane w zgtoszeniu efekty kampanii powinny zostac zataczone
w punkcie 13b w formacie JPG. Wszystkie dane musza by¢ szczegétowo opisane. Wykresy i tabele
powinny zawierac tytut, legende, opis osi lub kolumn i wierszy, jednostki danych oraz zrddta. W tytule

wykresu czy tabeli okresl, do ktérego wyniku odnoszg sie prezentowane dane.

Tam, gdzie to mozliwe przedstaw odniesienie do wynikéw konkurencji, dynamiki rynku czy
analogicznego okresu z poprzednich lat. Nie prezentuj wynikéw wybidrczo, ani w bardzo krotkim
wycinku czasu. Zachowaj spdjnosc prezentowanych danych zaréwno z postawionymi celami,

jak i z pozostatymi wynikami.

Materiaty nalezy wgrac na platforme konkursowg zgodnie z wymaganymi warunkami technicznymi oraz

w okreslonych ponizej ilosciach.
DOZWOLONA ILOSC ZALACZANYCH DO ZGLOSZENIA MATERIALOW KREATYWNYCH:

. W FORMIE POJEDYNCZYCH PLIKOW - co najmniej 1, a maksymalnie 10 plikéw (materiatow

kreatywnych) z wiodacych kanatéw komunikacyjnych.
LUB

e« W FORMIE MONTAZU VIDEQ PREZENTUJACEGO MATERIALY KREATYWNE - 1 plik
(przygotowany zgodnie z ponizszg specyfikacjq) oraz dodatkowo maksymalnie 9 kreacji

pojawiajacych sie w montazu, do ktorych jurorzy powinni mie¢ dostep.

Montaz video bez komentarza lektora prezentujacy materialy kreatywne (max. 90 sekund)
powinien zawiera¢ przyktady kreacji uzytych we wszystkich kluczowych kanatach komunikacyjnych
wskazanych w zgtoszeniu i wykorzystywanych w kampanii.
Montaz nie moze:

e opowiadac tresci z formularza zgtoszeniowego (np. kontekstu rynkowego, celéw kampanii,

strategii, idei, insightu, wyzwania itp.),

e zawiera¢ wynikow kampanii, zawiera¢ nazw i logotypow agencji zgtaszajacych,

e zawierac logotypow ani przyktaddéw prac konkurencji,

e przekraczac¢ 90 sekund dtugosci,

e zawiera¢ komentarza lektora.

Po ogtoszeniu nominacji istnieje mozliwos¢ dostania filmu case study, ktéry zostanie wykorzystany na
Gali Effie oraz we wszystkich materiatach promocyjnych. W tej sprawie organizator skontaktuje sie z
nominowanym po 26.09.

Montaz video prezentujacy materiaty kreatywne moze by¢ uzywany na Gali Effie oraz na stronie

internetowej Organizatora i Licencjodawcy w przypadku, gdy zgtaszajacy nie dosle filmu case study.
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SPECYFIKACJA TECHNICZNA (wymagane minimum)

Materiatly filmowe:

Format: .mp4; .avi; .mpg; .mov

Dopuszczalna jest kompresja w trybie VBR oraz CBR
Dopuszczalna waga jednego pliku: 300 Mb

Video:

Rozdzielczo$¢: 720 x 576 lub wieksza

Bitrate: 5-8 Mbps lub wyzszy

Aspect Ratio: 4:3 lub 16:9

Field order: none (progressive)

Audio:

Stereo, 16bit, 48kHz

Bitrate: 224 kbps lub wiekszy
Audio layer: MPEG-1, Layer 2

Materiaty audio:

Format: MP3 (bitrate 320kbps)

Materiaty graficzne:

Uwaga! Materialy multimedialne (w tym animacje flash, bannery):

Wszystkie animacje muszg zosta¢ przekonwertowane na filmy zgodnie ze specyfikacjg plikow wideo.

Hi-res: pliki w formacie JPG w rozdzielczosci 300 dpi i przestrzeni barw CMYK. W tej

rozdzielczosci nalezy przygotowac np. ogtoszenia prasowe, outdoor, plakaty, materiaty BTL-

owe.

Low res: pliki w formacie JPG w rozdzielczosci 72 dpi i przestrzeni barw CMYK. W tej

rozdzielczosci nalezy przygotowac np. print screeny ze stron www, stopklatki.

Dtugosc¢: do 30 sekund

Prosimy o wgrywanie plikow w jak najlepszej jakosci, gdyz sa one wyswietlane w trakcie obrad

jury oraz na gali rozdania nagréd. Materiaty, ktére nie beda spetniaty minimalnych wymagan

technicznych, nie zostana zakwalifikowane do konkursu.

Istnieje mozliwos¢ dostania filmdéw case study przygotowanych w wyzszej rozdzielczosci poprzez platformy

wymiany plikdw, w ciggu 3 dni roboczych od otrzymania wiadomosci o nominacji od organizatora.

Prosimy o dodanie do zgtoszenia wraz z materiatami kreatywnymi listy zatgczonych plikéw w PDF - tak,

aby jurorzy mieli szczegétowe informacje na temat materiatow, ktore ogladaja, w uktadzie:

L Tytut pliku” - Kanat komunikacji — Dtugo$¢ materiatu(jesli dotyczy)
Przykfad 1:
1. Montaz prezentujacy materiaty kreatywne
2. ,Tytut pliku” - Spot TV - 30"
3. ,Tytut pliku” - Key visual

4, ,Tytuty plikdw” - Zdjecia z eventu
Przykfad 2:
1. ,Tytuly plikow” - 3 spoty TV - 3 x 30’

L Tytut pliku” - Key visual
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3. ,Tytut pliku” - Reklama display
4. ,Tytut pliku” - Wideo online

5. ,Tytut pliku” - Spot radiowy
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